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Leducacio com a prioritat politica

l'escola; aprendrien —si és
que tenen enteniment-el
perque i el com atendre
'educaci6 de la primera
infancia.

Trobaran 1'informe —son
més de 200 pagines en an-
gles— a: http://eacea.ec.eu-
ropa.eu/education/eurydi-
ce/key_data_en.php

Si encara tenguessin més
ganes de llegir també els

Les politiques puibliques en matéria d’educacié haurien d’'anar encaminades a re-
' forcar la inversié educativa, especialment durant 'etapa de Feducacio infantil,
per reduir el risc d'exclusié social dels nostres infants.

Sobre Educacio infantil

Es per aixd que en els paisos amb
dirigents assenyats es prioritza

= Jaume Sureda Negre *

Es recent la l’'educaci6 en aquesta etapa inicial recomanaria l'informe de
Tpublicacié de de la vida. I UNICEF “Los nifios de la
l'informe Xi- Ens recorda L'informe que els be- recesion”
fres Clau de I'Edu- neficis de 'atenci6 educativa en h’ttps.//www.unicef.es/si—

_tes/www.unicef.es/files/re-
port_card_12. los_ninos_de_la_re-
cesion.pdf )

Si els responsables de la politica

caci6 i Atenci6 a la
T Primera Infancia a

Europa, una fotografia nitida de

I'estat de 1’atencio educativa als in-

l'etapa infantil sén especialment re-
llevants per als infants d‘entorns
desafavorits. Aquest col-lectiu és,
paradoxalment, el menys ates. La

en programes educatius. La neces- -
sitat és encara més urgent a Es-
panya on la taxa de pobresa infantil

'CUESTIONES DE ternacional de productes generics i La doctora en arqueologia, Lara Molts de llibres d’historia de la consumidor.
ACTUALIDAD anonims a la Mediterrania, concre- Gelabert, ha realitzat la seva tesi so-  publicitat situen en la revoluci6 in-
DESDE LA tament amb les amfores i per raons  bre 'estudi de les amfores trobades  dustrial el moment en qué les mar-  *Doctora en Historia contemporania i
OPTICA DE merament utilitaries. Les amfores ‘ a Son Fornés (Montuiri). En una ex-  ques comencen a indicar el pesiles  professora del CESAG
EXPERTOS
UNIVERSITARIOS ‘
Coneixements i reﬂexié histérica aquest cicle posa sobre la taula un
- ; nombre important aportacions
La necessitat d’analisis historics, sociologics i politics és rellevant en aquests mo- d'exp erts que procedeixen de di-
| ments. Lasensacié de debilitament d’algunes instituciones democratiques ho re- verses disciplines academiques. La
; quereix. També és urgent el dialeg. trobada no només se centra en
‘ I'evoluci6 del pensament catalanis-
< : 3 ta al Principat sin6 també va in-
Identitat i pensament politic Rl ag:
s6n 'iberisme o les propostes sorgi-
; des arran de la idea de Paisos Cata-
=> Gabriel Mayol Arbona * desenvolupament i si la resolucié SIMPOS| lans. Un conjunt d’intervencions
ha estat satisfactoria. Federalisme. Avlonomisme, d’estudiosos sobre un tema que no .
a reflexié i el Per aix0, s6n important totes les Indspendentisme: podia estar més d’actualitat. '
, Lpensament iniciatives que sorgeixen des d'ins- S pEnEamant gﬁt&iﬂgﬁgﬁn Els ciutadans amb interes sobre
COORDINACION Lo ) SE des dels origens fins al A :
it bi Aot assossegat no titucions culturals i academiques segle XXI aquest tipus de reflexions multidis-
SR, semblgn estar de per acostar als ciutadans interessats i ciplinaries haurien d’aprofitar les
moda. Ens trobam reflexions ponderades. Sovint s’or- oportunitats per poder assistir en
Busquets immersos dins un ganitzen conferéncies, cicles, sim- ministratives és el simposi celebrat  aquest tipus d’esdeveniments que
. mon mediatic que premia més la posis i commemoracions que volen els passats dies 30 i 31 d’octubre a ben segur ajudaran a entendre mi-
Antoni Vives immediatesa i la formulaci6 d’afir-  aportar llum sobre un determinat Barcelona sota el titol de Federalis-  llor l'actualitat a partir dels estudis
Reus macions lapidaries amb limitaci6 tema i que cal tenir en compte a - me. Autonomisme. Independentis-  del passat i les possibilitats que ens
* de caracters. Tampoc no ajuda un I'hora de crear opini6 i pensament  me: el pensament catalanista des ofereix el futur. :

Rafel Puigserver
Pou (CEDOC-UIB)
*

fants de 0 a 6 anys a 32 paisos euro-
peus. S'inicia l'estudi amb una
sentencia molt repetida pero poc
escoltada: la primera infancia és
l'etapa en que les experiencies edu-
catives més poden influir sobre el
desenvolupament de les persones.

> TEMA |
Publicitat i marques

constataci6 d’aquest fet en un con-
text, I'europeu, on un de cada qua-
tre infants menors de sis anys és en
risc d’exclusi6 social, reforca que
una de les fites prioritaries de la
politica educativa sigui l'augment
de la participacié d’aquests infants

Els estudis de publicitat han tengut i tenen gran importancia. A hores d’ara es do-
nen multiples perspectives a aquesta amplia tematica, i que ajuden als responsa-
bles del marqueting a oferir millorar el posicionament publicitari de les marques.

La historia de la marca
comeng¢a amb les amfores

= Neus Fernandez Quetglas *

uan s’estudia
la historia de

és imprescindible
estudiar la historia
de la marca. On va-
ren sorgir les primeres? Ido en 'in-
tercanvi comercial consolidat i in-

la publicitat

servien com a envasos per a l'inter-
canvi comercial i eren identificables
per la forma, les nanses, el color de
l'argila, etc. Amb les marques de
les amfores es podia saber quir tra-
jecte feia I'envas, és a dir, el temps -
que passava entre el lloc d’origen i
el de destinaci6, un fet d’allo més
important en el transport de
materies agricoles.

debat ptblic trepidant en que els
temes es succeeixen sense temps
per cavil-lar sobre per queé s’ha arri-
bat a la situacio, quina ha estat él

propis.

Un exemple de reflexi6 sobre la
identitat, el pensament politic i la
seva articulaci6 en estructures ad-

ja és superior al 36%!

Aniria molt bé que els gestors

del sistema escolar de casa nostra

llegissin I'informe. Potser apren-

drien que la politica educativa no

consisteix a posar en marxa una
(mala) politica lingtiistica des de

posici6 divulgativa al CESAG, els
estudiants de publicitat es varen in-
teressar per la fama de certes amfo-
res, els productes que transporta-
ven, o les estrategies de mercat.
També varen aprofitar per fer fotos
de detalls d’aquestes troballes.

dels origens fins al segle XX.
Sense la polemica que acompa-

nya simposis anteriors organitzats

per I'Institut d’Estudis Catalans,

educativa llegeixen ambdoés infor-
mes, els entenen i continuen sense
moure’s és que, efectivament, no en
tenen, d’enteniment...

* Catedratic de Pedagogia Aplicada i
Psicologia de l'Educacio de la UIB

condicions higieniques dels. pro-
ductes, dades que serveixen com a
garantia del fabricant. En realitat,
les amfores ja disposaven d’infor-
maci6 de productors, zona, pes, ta-
ra, 0 socis empresarials. De qualque
manera les marques ja tenien un
valor intangible i, segons l'amfora,
tenien un posicionament en el mer-
cat.

Avui en dia, el valor de la marca
es troba per damunt del valor del
producte, no importa tant la funcio-
nalitat com el significat que ens
transmeten amb la seva identitat.
Moltes de vegades les marques han
servit com a identificadors de pro-
ductes: Bimbo, Kleenex, o aqui, el
Laccao. Les Jnarques intenten po-
tenciar logos i noms molt simples,

per fer-los facilment identificables i

ser retinguts en la memoria del

* Grup d’Estudi de la Cultura, la Societat
i la Politica al mén contemporani de la
UIB :



