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i Tema
Continuamos acercando a los lectores, la
actualidad desde la perspectiva universitaria y los
avances científicos con planteamientos plurales.

Sebastià Serra Busquets
ü ' "M Profesor de Historia contemporánea de
» laUIB y el CESAG.

¡ Una finestra al
¡ coneixement i la divulgado

a començat un nou curs universitari, i Ul¬
tima Hora ens ofereix l'oportunitat de tor¬
nar a posar en marxa Campus Obert.

Aquesta secció va començar l'abril de 2009 i s'hi
han publicat fins ara 140 articles d'un centenar de
persones del món universitari. El nostre objectiu és
reflexionar sobre temes d'actualitat des de la mira¬
da dels professionals universitaris, però també
acostar les noves recerques al gran públic amb llen¬
guatge entenedor.

Els nostres col·laboradors han tractat aspectes re¬
lacionats amb ciències tant diverses com la física, la
química, la climatologia, la geografia, la sociologia,
l'economia, la història, l'art, el Dret Constitucional,
la filologia, etc.

Encara ens queda molt per difondre i des d'aquí
volem animar als professionals a què ens expliquin
les seves recerques o les seves reflexions. El que
més ens agrada als coordinadors és saber que mol¬
ta gent, després d'haver llegit alguns articles en
aquesta secció, ha descobert nous horitzons o s'ha
interessat per alguns d'aquests temes. És llavors
quan la gent t'agraeix que existeixi una secció com
aquesta.

Cada vez son más las empresas que invierten en la
creación de marcas corporativas, como una forma
más de acceder a los consumidores y al mercado.

Escribe

La importancia de la
comunicación en las
organizaciones
T as organizaciones han comprendido la impor¬

tancia de tener una imagen positiva para fortale¬
cer su penetración en el mercado y alcanzar una

buena reputación. Sin embargo, muchas de ellas aún
no han asumido que la comunicación es la herramien¬
ta indispensable para conseguirlo y ésta, por tanto,
debe considerarse un elemento estratégico de gestión.

Los últimos datos son positivos, ya que el informe
'Estado de la Comunicación en España 2010', elabora¬
do por la Asociación de Directivos de Comunicación,
dice que nueve de cada 10 empresas españolas cuen¬
tan con un departamento de comunicación depen¬
diente del primer nivel ejecutivo. Pero todavía no se
han extendido las funciones que superan las relacio¬
nes informativas y el marketing.

Las universidades deben dar respuesta a esta nece¬
sidad del mercado, creando perfiles en Comunicación
con capacidad para gestionar unos intangibles cada
.vez más valiosos, más allá de la marca, como la ima¬
gen, la reputación o la cultura corporativa. El grado
de Periodismo del CESAG fomenta esta perspectiva
formativa, aunque la primera promoción no saldrá
hasta dentro de dos años.

Tema
En los últimos años, se ha llevado a cabo una
recuperación de aquellas tradiciones y costumbres
que nos recuerdan lo que somos como pueblo.
Parte de lo que constituye nuestra cultura popular.

Escribe
Felip Munar i Munar ♦
Profesor de Cultura Popular Catalana
de la UIB

El darrer curs de
CulturaPopular

; 1 llarg de setze cursos he impartit la matèria
/\ de Cultura Popular a la UIB a uns tres mil
X JLalumnes. Hi hem fet tallers sobre fabricado
d'instruments de música popular (flabiols, simbom-
bes...), fabricació d'ormetjos del camp (canyissos, es¬
cales de peu i de gat, traves,...), de garballó (senalle-
tes, capells, fones...), de jocs populars i tradicionals,
de cordar cadires, de cuina (menjars mediterranis),
etc. Tot això s'ha compaginat amb la teoria i amb
persones que han aportat mètodes i reculls al voltant
de la nostra cultura.
He sentit una alegria immensa quan a qualque fira

m'he trobat exalumnes que han seguit les pautes ini¬
ciades en aquells tallers; o bé els treballs d'investiga¬
ció de camp els han dat peu per tal d'iniciar o conti¬
nuar investigacions que han ajudat a delimitar o
eixamplar l'horitzó científic i professional de molts
d'ells. També és veritat que aquestes classes han estat
una manera de conèixer, de manera lúdica, arts i tra¬
dicions que semblaven desaparegudes o arraconades.
Pensam que s'ha obert un ventall que incita al conei¬
xement i reconeixement de fets i pensaments nostrats.

El año pasado, 9.200.000 niños
murieron por causas fácilmente
evitables antes de cumplir los 5 años
Un niño que llegue a cumprirlos, habrá superado las principales causas de
mortalidad infantil. Con sólo 40 céntimos al día, podemos llenar una.caja con
todo lo que un niño necesita para llegar a los 5 años. 99
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