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Resumen

El articulo examina los datos relacionados con el turismo cultural en Cerdefia en los tlti-
mos afios, ofreciendo algunas reflexiones sobre sus caracteristicas y algunos de sus proble-
mas estructurales a pesar de las numerosas intervenciones de las instituciones regionales
que tienen competencia en este sector de la economia ya que Cerdefia goza de autonomia
politica.

Al mismo tiempo, nos hemos centrado en algunas de las dltimas iniciativas turistico-cul-
turales que llevaron a la proposicién de imédgenes de Cerdefia y su antigua cultura que
terminan entrelazadas con el debate sobre la identidad insular y su uso en clave politica.
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Abstract

The paper examines recent the data relating to cultural tourism in Sardinia in recent years,
offering some reflections about its features and some of its structural problems despite
numerous interventions by regional institutions that have jurisdiction in this sector of the
economy, since Sardinia has political autonomy.

At the same time, we focused on some of the latest turistic—culturals initiatives that led to
the proposition of images of Sardinia and its ancient culture who end up intertwined with
the debate on the island’s identity and its use in a political perpsective.

Keywords: Sardinia, Cultural Tourism, Identity, Cultural Anthropology.

1. Unos datos generales sobre el turismo en Cerdeiia

En 2014, después de varios afios de disminucién en el flujo de turistas en Cerdefia, debido
a la crisis econémica mundial empezada en 2008, el Turismo en la isla crecié un 10% con
respecto al afio anterior, aunque se confirma la tendencia hacia los short-breaks.3%? El dato

362 Todos los datos son actualizados al 30 de diciembre de 2014. R. Martelloni, Nuovi territori. Riflessioni per lo sviluppo e
azioni per lo sviluppo e la comunicazione del turismo culturale, Milano: F. Angeli, 2007, pag. 48 cita la OMT, segiin la cual
en 2020 los turistas hardn un promedio de cuatro viajes al afio buscando cuatro experiencias de vida diferentes.
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interesante es que hay aumentos significativos en las llegadas con respecto al 2013 y que
las presencias también aumentan considerablemente en los mismos intervalos cronolégicos.

Periodo Presencias Llegadas
Enero — octubre 2014 11.815.829 2.301.783
Enero — octubre 2013 10.710.604 2.146.457

El dato mas relevante es que, con respecto al afio anterior, las llegadas han aumentado de
manera significativa en invierno y primavera, o sea en los meses de enero (+33%), febrero
(+17%), abril (+23%) e, incluso en el mes de agosto, se registré un +12% muy interesante y
prometedor. Otro dato significativo es que las presencias también aumentaron de manera re-
levante en estos mismos meses: enero (+27%), febrero (+16%), abril (+17%) y agosto (+12%)
como se puede observar en la tabla siguiente:363

2014 Llegadas Presencias
Enero +33% +27%
Febrero +17% +16%
Abril +23 % +17%
Agosto +12% +12%
Nacionalidad de los turistas en Cerdeiia y diferencia porcentual entre 2014 y 2013
Nacionalidad Presencias
1.641.230
Italia
(+11,7%)
1.405.660
Alemania
(+14,7 %)
1.035.070
Cerdefia’
(+26,38%)
929.844
Francia
(+3,97%)
639.696
Suiza
(+15%)
360.340
Reino Unido
(+5,75%)
270.841
Espafia
(+46,05%)

363 <http://www.regione.sardegna.it/j/v/25?s=270746&v=28&c=3692&t=1> (iltima consulta: 16 de marzo de 2015).
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2. El turismo cultural a Cerdefia: unos datos

Hace muchos afios que en Cerdefia las instituciones y los operadores privados tratan de alargar
la temporada turistica todavia limitada sobre todo a los meses de verano. Y esto a pesar de que,
segun el ISTAT (el Instituto Nacional de Estadistica italiano) atin en 2006 Cerdefia no tuviese
alguna ciudad que se pudiera definir «di interesse storico artistico».364

Para ello, varias propuestas fueron elaboradas para atraer a la isla a los visitantes para que
pudieran conocer las tradiciones culturales, religiosas y artisticas mas auténticas y todavia no
contaminadas por el turismo de sol y playa, que afecta casi exclusivamente a la franja costera
donde se encuentra el 90% de los hoteles de toda la isla-*®> Esas propuestas se basan sobre la
gran cantidad de monumentos de Cerdefia relativos a la civilizacién nurdgica (los Nuragues,
los pozos sacros y las Tumbas de los Gigantes), a la Antigiiedad (civilizaciones fenicio-ptnica y
romana) y al Medioevo (iglesias, castillos, edificios urbanos...). Un rico patrimonio cultural que
sobrepasa los 15.000 sitios arqueoldgicos, que son un auténtico totemic landascape que confor-
ma visiblemente la identidad de la isla.3¢® Sin embargo, aunque las cifras que vamos a presentar
muestran un ligero aumento del turismo cultural respecto al afio anterior, en ella prevalece el
turismo de sol y playa. Hasta ahora no se pudo extender de manera constante y estructurada la
temporada turistica de verano, con algunas excepciones representadas por las celebraciones del
Carnaval en febrero (que serdn examinadas en detalle en el parrafo 4), y en el mes de mayo en
el que tienen lugar unas de las principales procesiones religiosas de la isla.

Estos datos muestran que el turismo cultural es todavia muy dependiente del “de sol y pla-
ya” y que el pico médximo de las visitas de los sitios culturales sardos es en los meses de julio y
agosto; visitas que son esencialmente una extensién de las permanencias de los turistas en las
regiones costeras.

Incluso un dado aparentemente positivo como el creciente interés para los pequefios sitios
y museos locales corresponde, en efecto, a una disminucion considerable en el niimero de visi-
tantes en los museos y yacimientos arqueoldgicos principales, como si todas esas estructuras se
dividieran una tarta en trozos cada vez méas pequefios.3”

Se facilitan unas cifras para que quede un poco mas claro el volumen del turismo cultural
en la isla, observado desde diferentes perspectivas.

364G, Aru — M. Piscedda, «Reti per il turismo culturale: I'esperienza della citta di Cagliari», Vagamondo. Turismi e
turisti in Sardegna, G. Sistu ed., Cagliari: CUEC, 2007, pag. 174.

365 M. Iorio, «Il Turismo Culturale in Sardegna tra musei e siti archeologici: aspetti e opportunita», Vagamondo, cit.,
pag. 149.

366 Sobre el concepto de totemic landscapes véase M. Madau, «Le radici e gli eroi. Frammenti di un’indipendenza per-
duta», Sardegna, Seminario sull’identita, G. Angioni, f. Bachis, B. Caltagirone, T. Cossu, Cagliari: CUEC/ISRE, 2007,
pag. 131 quien sefiala que miles de estos sitios antiguos contribuyen a la construccién de la memoria, al actuar como
un faro. T. Cossu, «Dell'identita al passato: il caso della preistoria sarda», Sardegna, Seminario sull’identita, cit., pag.
120, pone de relieve cémo el arquedlogo, se ha convertido en el intérprete y el constructor del pasado de los Sardos,
hasta el punto de que su lectura es desde hace décadas la base para reforzar el sentido de identidad colectiva.

367 En la primera década del siglo XXI en Cerdefia crecié mucho el niimero de museos y sitios arqueolégicos accesi-
bles al priblico, no sélo en las capitales de provincia, sino también en pueblos muy pequefios. La mayorfa de los 143
museos y 58 sitios arqueoldgicos pertenecen a los Ayuntamientos, principalmente en zonas del interior de la isla. Y
son sobre todo museos etnograficos «(...) della civilta contadina o pastorale che riproducono un analogo percorso
senza grandi variazioni ed una notevole diffusione di strutture con un bacino di utenti insufficiente a sostenerne
la vitalita». Véase M. Iorio, «Il Turismo Culturale in Sardegna tra musei e siti archeologici: aspetti e opportunita»,
Vagamondo, cit., pag. 147, 151 y 159.
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De acuerdo a las estadisticas de 2010, los institutos arqueoldgicos italianos [Museos,
Antiquaria y Parques Arqueolégicos] son en total 1.657, el 83% de los cuales (1.379 insti-
tutos) no son estatales. En cuanto a la distribucidn geogréfica, la regidon con maés institutos
arqueoldgicos es Lombardia, que cuenta con 178 de ellos (127 areas y 51 museos), la se-
gunda es Cerdefia con 163 (125 areas y 38 museos), cifra que equivale al 23,9% de los 682
institutos presentes en el Sur de Italia.®®

Los visitantes de los museos estatales sardos (alrededor de 310.512 en 2010, segtn el
Ministerio de Cultura), aumentan en aquellos meses en los que hay eventos de gran atrac-
tivo como el Carnaval, los Ritos de la Semana Santa, unos conciertos etc., y sobre todo en
verano, lo que esboza un perfil de turistas culturalmente preparados y curiosos, quienes,
ademds de disfrutar de las playas islefias, quieren conocer el patrimonio cultural local, los
eventos y las atracciones del interior de la isla.3%° Como sefialdbamos anteriormente hablan-
do del limitado crecimiento del turismo cultural, en comparacién con el 2010 en el primer
semestre de 2011 la frecuentacion de las areas de interés histdrico-artistico en Cerdefia
crecié un 20,3%: de 124.921 a 150.225 visitantes. S6lo en Lazio el crecimiento fue mayor
con un porcentaje de +22,1%. En el ranking, después de la isla, aparecen Calabria (+18,5%)
y Piamonte (+15,3%).37°

A pesar de estos datos en parte positivos relativos al turismo cultural en Cerdeiia, y no
obstante la crisis econémica que ha afectado a todo el mundo occidental, hay que destacar a
la vez que si se hace un andlisis mas detallado de la industria turistica insular se nota muy
bien que es un sector econémico con un enorme potencial, explotado pero sélo de manera
muy limitada.

Como ejemplo de lo que acabamos de decir se vean las tablas siguientes. La primera de
ellas muestra la incidencia de las empresas sardas del sistema de produccién cultural en
la economia en su conjunto. Con la excepcién de la Provincia de Cagliari, las demds siete
provincias sardas estan por debajo de la media nacional.

368 G, Cortesi, Analisi economica del turismo culturale in Italia, tesi di Laurea in Economia e Gestione dei Servizi Turis-
tici, Universita degli Studi di Milano Bicocca, a.a. 2012-2013, pag. 39-41, <(http://www.borsaturismoarcheologico.
it/wp-content/uploads/2014/03/elaborato_737681 _Serena_Cortesi.pdf> (tiltima consulta: 16 de marzo de 2015).
39En Cerdefia también las danzas, el teatro, los conciertos, asi como los desfiles de carnaval son importantes mani-
festaciones del heritage inmaterial que tienen un papel relevante como atractivos turisticos. Véase J. Dallen — S.W.
Boyd, Heritage e turismo. Edizione italiana a cura di Rossana Bonadei, Milano: Hoepli, 2007, pag. 26-27. R. Marte-
lloni, Nuovi territori, cit., pag. 48 afirma que los eventos tendrdn una gran importancia en las vacaciones “del hacer
y de las emociones” que la OMT prevé para el 2020.

370 «In Sardegna cresce il turismo culturale», Alguer.it, 3 de marzo de 2012, <http://notizie.alguer.it/n?id=47234>
(dltima consulta: 16 de marzo de 2015). Los tdltimos datos provisionales del Ministerio de Cultura, elaborados por
la Regién Auténoma de Cerdefia confirman la tendencia hacia las ciudades de arte: en el primer semestre de 2011,
los visitantes de los sitios culturales italianos del estado aumentaron un 9,6% respecto al 2010, alcanzdndose la
emisién de mds de 20 millones de entradas (+1.751.987).

478


http://www.borsaturismoarcheologico
http://Alguer.it
http://notizie.alguer.it/n?id=47234

Turisme cultural: Andlisi, diagnostic i perspectives de futur

Incidencia de las empresas del sistema de produccion cultural en la economia total

Niimero de
Previnicid Rankin o Porcentaje Promedio
8 Provincias incidencia incidencia italiana
italianas
Cagliari 16° 8,1%
Ogliastra 70° 5,9%
Sassari 72° 5,8%
Nuoro 90° 5,3%
Carbonia-Iglesias 91° 110 5,2% 7,3%

Olbia-Tempio 97° 5,0%
Oristano 98° 5,0%
Medio Campidano 110° 4,4%

Una segunda tabla muestra, la incidencia del empleo del sistema de produccién cultural sar-
do en la economia total. En este caso todas las provincias sardas estdn por debajo del promedio
italiano y, en algunos casos, con cifras mucho més bajas.3”

Incidencia del empleo del sistema de produccion cultural en la economia total

Provincias Nimero de
sardas Ranking Provincias Porcentaje Promedio italiano
italianas

Oristano 39° 5,4%

Ogliastra 47° 5,1%

Nuoro 60° 4,9%

Cargidans 67° 4,7%

110 5,8%

Cagliari 70° 4.,6%

Carbonia-Iglesias 88° 4,1%

Olbia-Tempio 109° 3,9%

Sassari 110° 3,6%

De las 443.458 empresas que en Italia forman parte del llamado sistema de produccién cul-
tural (que representa el 7,3% del total de las empresas registradas en Italia), s6lo 10.349 son
sardas y representan un porcentaje minimo — el 2,3% — de todas las empresas de la isla.

371 No parece casual que la incidencia del empleo sea tan baja en las provincias de Olbia-Tempio y Sassari, que son los terri-
torios que tienen el turismo de sol y playa mas relevante de toda Cerdefia.
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Empresas del sistema

Empresas del sistema

cultural jtaliano cultural sardo
443.458 10.349
Porcentaje / total
de las Empresas 7,3% 2,3%
(italianas y sardas)

Sila cultura produce en Italia 74,9mil millones de Euros — el 5,4% de la riqueza nacional y ofre-
ce trabajo a un millén y 300 mil personas (5,8% del total de los ocupados italianos) —, en Cerdefia
estos porcentajes son mucho mas bajos: en 2013 el valor afiadido total del sistema cultural de la
isla ascendi6 a 1.061 millones de Euros, que corresponde al 1,4% de la riqueza total producida por
el sector en Italia y al 3,7% del total del valor afiadido producido en Cerdefia por empresas priva-
das. En cuanto al empleo, en la isla trabajan actualmente en el sector cultural 26.500 personas,
que representan el 1,9% del total nacional y el 4,4% de los trabajadores sardos.3”2

Rentabilidad de la Rentabilidad de la Cultura

Cultura en Italia en Cerdeiia
74.900.000.000€ 1.061.000€

Porcentaje del total 5.4% 3,7%

de las Economias #T0 (1,4% del total nacional)
Trabajadores 1.300.000 26.500
empleados
1 0,
Porcentaje del total 5,8% 4,4%

de los trabajadores (1,9% del total nacional)

2.1. Plus valor de las exportaciones culturales (2013)

La relacién entre las exportaciones culturales y el valor afiadido de toda la economia en Ita-
lia registré una tasa del 3 por ciento. Lombardia y Véneto son las regiones que, en absoluto,
exportan mas cultura. En 2013, Véneto vendié bienes del sistema productivo cultural por 9.500
millones de euros y Lombardia por 9.200 millones de euros.

Incluso en este caso, Cerdefia se caracteriza por una muy limitada capacidad de exportar su
cultura. La isla se sittia entre las 1ltimas regiones italianas, con un porcentaje del 0,2%. Peor
aun, en 2013, hizo sélo Calabria (0,1%). Cerdeiia se estd quedando atrdas también en la “espe-

372 «Sardegna agli ultimi posti nell'industria della cultura», Sardegna Dies, 25 de junio de 2014, <http://www.sar-
degnadies.it/sardegna-agli-ultimi-posti-nellindustria-cultura/> (iltima consulta: 16 de marzo de 2015).
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cializacién cultural de las exportaciones”, con una incidencia minima, un 1,1% de las exporta-
ciones culturales en el total de las exportaciones regionales (el promedio italiano es del 10,7%).

3. El éxito turistico de los Gigantes de Mont’e Prama

En una situacién no muy reconfortante, como la representada por las tablas y porcentajes antes
mencionados, hay algunos datos positivos que podrian indicar un remedio para incrementar el
turismo cultural en Cerdefia: la realizacién de exposiciones culturales con un contenido de alto
perfil y una dosis suficiente de appeal para el turista. En 2014 en Cerdefia se inauguraron dos
exposiciones sobre los “Gigantes de Mont’e Prama”, estatuas de diferentes tipos de personajes
de la civilizacién nurégica, descubiertas en un yacimiento arqueolégico cerca del pueblo de Ca-
bras (Provincia de Oristano) en 1974. Finalmente, después de varias décadas de restauracion,
una seleccidn de estos importantes artefactos fue expuesta al publico en el Museo Arqueoldgico
Nacional de Cagliari y en el Museo Civico “Giovanni Marongiu” de Cabras. Y los resultados
positivos desde el punto de vista turistico no se hicieron esperar, a pesar de algunas deficien-
cias significativas en términos de informacién y de organizacién.’”® En el segundo semestre
de 2014, en 18 instituciones culturales estatales sardas, entre museos y dreas arqueoldgicas,
hubo 445.144 visitantes (+ 28,5%), con ingresos de hasta el +31,14% respecto al 2013. Y todo
esto gracias sobre todo a las dos exposiciones de los “Gigantes de Mont’e Prama”. Los datos son
bastante notables: el Museo Arqueoldgico Nacional de Cagliari vio un aumento del 120% de las
entradas, y en el yacimiento arqueoldgico de Tharros a unos kildmetros de la area arqueoldgica
de los “Gigantes” se enregistré un crecimiento del 77%. 37

373 El Museo Arqueoldgico de Cagliari tiene una pagina web muy pobre en cuanto a la informacién ofrecida a los lec-
tores y una estructura que se ve vieja y poco atractiva <http://www.archeocaor.beni culturali.it/index.php?it/211/
musei/13/museo-archeologico-nazionale-di-cagliari>, (tiltima consulta: 16 de marzo de 2015). Ademds, no hay
un espacio especifico para las noticias sobre la exposicién de los “Gigantes” que, por otra parte, habian creado
muchas expectativas. Al revés, el Museo de Cabras estd equipado con su propia pagina web <http://www.muse-
ocabras.it/> (Gltima consulta: 16 de marzo de 2015), con una seccidn dedicada a los “Gigantes”, la historia de las
excavaciones arqueoldgicas y de su restauracién. Asimismo, proporciona informacién sobre la futura ampliacién
del Museo para dar cabida a casi todas las estatuas que todavia no estan expuestas. Para difundir aiin més toda la
informaci6n sobre la exposicién se cre6 una cuenta Facebook: <https://www.facebook.com/MuseoCivicoCabras>,
(Gltima consulta: 16 de marzo de 2015).

374 <http://www.beniculturali.it/mibac/export/MiBAC/sito-MiBAC/Contenuti/MibacUnif/Comunicati/visua-
lizza_as set.html 1627601135.html>, (4ltima consulta: 16 de marzo de 2015). Siempre en Cerdefia, en Sassa-
ri, el Museo Arqueolégico Etnogrifico “Giovanni Antonio Sanna” crecié un +23%. En comparacion, en Italia
en el mismo semestre el niimero de visitantes de los sitios estatales aumenté alrededor de 1,3 millones de
unidades (+ 6,4%), incluyendo 350.000 entradas gratuitas (+ 3,6%), pero sobre todo con un crecimiento de
los ingresos de alrededor de 6.300.000€ (+ 9%). Estas cifras muy positivas en toda Italia fueron impulsadas
también por la revolucién tarifaria comenzada el 1° de julio, que vio la introduccién de la entrada gratuita el
primer domingo de cada mes en todos los museos estatales.

<http://www.beniculturali.it/mibac/multimedia/MiBAC/images/tabella4.jpg>, (liltima consulta: 3 de marzo de
2015). Unos datos relevantes merecen comentarios especiales: en 2014 casi la mitad de los visitantes de los museos
estatales en Cerdefia (445.144 personas) gozaron de entrada gratuita (241.316 personas) — lo que de hecho reduce
en gran medida la capacidad de generar ingresos a un cierto nivel — y, ademads, esta categoria de turistas es numéri-
camente superior a la de los visitantes que pagan (203.828 personas). En 2014, segtin las estadisticas oficiales del
Ministerio de Cultura, en un ranking de las 17 regiones italianas con museos estatales, Cerdefia ocupa la 112 posi-
cién en funcién del niimero total de visitantes (pagantes y gratuitos), pero la 22 posicién en funcién del porcentaje
de entradas gratuitas (41,5% del total), precedida tan sélo por Calabria con 63,8% del total.
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Estas cifras muy positivas alimentaron una enorme atencién sobre las estatuas nurégicas
y su uso turistico-cultural. Pero, como ocurre en Cerdefia, la discusién sobre el patrimonio
cultural de la isla y su historia asumen siempre tonos identitarios que resultan muy atracti-
vos para tratar de dibujar un poco mejor el perfil psicolégico y etnolégico de los Sardos y, en
el caso especifico de los “Gigantes”, los limites hasta ahora manifestados en su explotacién
turistica.

Es suficiente pensar que recientemente el debate sobre la importancia cultural e identitaria
de esas estatuas lleg6 al punto que diversas personas propusieron cambiar la centenaria bande-
ra de la Regién Auténoma de Cerdeiia — los Quattro Mori de tradicién catalana — con la imagen
de los “Gigantes” porque los reputaban mas representativos y porque los Moros representan a
victimas de masacres que alimentan unos paralelismos tristes con las decapitaciones contem-
poraneas de los rehenes hechas por el IS.2”* El 22 de enero de 2015 la viceministro de Cultura
del Gobierno italiano hizo una propuesta «semi-seria» en Facebook:

«Ho partecipato a una conferenza sui Giganti di Mont’e Prama e (...), tra le altre cose, ho
detto che sono ormai il simbolo del Popolo Sardo. Per questo, ho aggiunto (in modo semi-
serio), che potrebbero addirittura sostituire i 4 Mori nella nostra bandierax.

Pocos dias después, el 6 de febrero, el escultor sardo Pinuccio Sciola, conocido mundialmen-
te por sus “Piedras sonoras”, escribié una carta al Presidente de la Republica Italiana para pre-
sentarle una necesidad sentida por muchos Sardos: cambiar la bandera de Cerdefia, mediante
la eliminacién de los Cuatro Moros. Sin embargo, dicho esto sobre los Quattro Mori, el escultor
afirmé no estar de acuerdo con la propuesta de reemplazarlo con los “Gigantes” que «non ra-
ppresentano l'arte sarda ma provengono da altri lidi».3¢ A él le respondia el presidente del Con-
sejo Regional sardo que: «(...) I Quattro mori sono il simbolo della nostra terra, la nostra storia.
Non si toccano». Poco después en Twitter la viceministro corrigié al presidente: «(...) & la nostra
bandiera ma i Quattro mori non rappresentano affatto la nostra storia. Lo dice la Storia».””

Como si la situacién no fuera ya bastante enredada, pocos dias después, en el debate sobre
el valor de la identidad de los “Gigantes” intervino también el concejal de Turismo de la Regién
de Cerdeifia, quien reiterdé que la estatuas «interpretano l'orgoglio della Sardegna (...) che trova
nelle mega sculture nuragiche di guerrieri, arcieri e pugilatori la propria identita».3”® Términos

375 «Barracciu: “I giganti nella bandiera sarda al posto dei quattro mori”», Sardegna Oggi, 22 de enero de 2015,
<http://www.sardegnaoggi.it/Politica/2015-01-22/27709/Barracciu_I_giganti_nella_bandiera_sarda_al_posto_
dei_ quat tro_mori.html>, (iltima consulta: 16 de marzo de 2015).

376 Como se puede ver en esta ocasién también, se insiste en un tipo de identidad basada en conceptos de pureza y
unicidad que son muy frecuentes en los debates sobre la identidad en Cerdefia. Y esta concepcién de la identidad y
el recordatorio frecuente de una época y una civilizacién — la nurédgica de los “Gigantes” — como los tinicos momen-
tos de una verdadera civilizacién sarda - inica y original — puede tener reflejos negativos sobre la planificacién del
turismo cultural en Cerdeiia.

377 «Sciola vuol sostituire i Quattro mori Botta e risposta Ganau-Barracciu», L'Unione Sarda, 6 de febrero de 2015,
<http://www.unionesarda.it/articolo /cronaca_sardegna/2015/02/04/articolo-6-406587.html>, (dltima consul-
ta: 16 de marzo de 2015).

378 «Turismo e cultura. I Giganti di Mont’e Prama ambasciatori dell’isola», Sardegna Reporter.it, 18 de febrero de
2015, <http://www.sardegnareporter.it/turismo-e-cultura-giganti-di-monte-prama-ambasciatori-dellisola/>, (til-
tima consulta: 16 de marzo de 2015). Teniendo en cuenta la natura relativa e interpretativa del Heritage, es im-
porante reconocer su componente emocional, simbdlica e imaginaria. El patrimonio es signo o huella, relacién o
vinculo: a la comunidad, o a los componentes que se identifican como hegemédnicos en ella, le corresponde traer
estas huellas en el cuento de su origen o de los momentos de fundacién mas destacados, a través de procesos de
exclusion, seleccién y exageracién. Véase J. Dallen — S.W. Boyd, Heritage e turismo, pag. XX.
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atin mds fuertes fueron utilizados por un diputado sardo que definié el yacimiento arqueolégi-
co de los “Gigantes” como el «sito del ritrovamento pilt importante e rilevante della storia del
Mediterraneo».3”?

Estas declaraciones muestran muy bien cémo se construye la identidad con una eleccién
entre los diferentes elementos presentes en un patrimonio cultural particular en funcién de
deseos especificos, los cuales, sin embargo, contienen en si mismos aspectos inconscientes alin
maés interesantes para los cientificos.38°

La referencia a la cultura nuragica y, por la Edad Media, a los Giudicati como tinicos ejem-
plos de los periodos histéricos en los que los Sardos fueron independientes y no sujetos a au-
toridades externas, coloca en una especie de segundo nivel de valor a las demés civilizaciones
presentes en Cerdefia a lo largo de la historia, que se perciben como ajenas a la isla a pesar de
milenios de su desarrollo en ella: pensamos en los Fenicios, Cartagineses, Romanos, Bizantinos,
Genoveses, Pisanos y Catalano-Aragoneses.?¥! No podemos no estar de acuerdo con Nietzsche al
declarar que cuando una parecida «considerazione monumentale del passato domina sulle altre
forme di considerazione [la antiquaria y la critica, segun el fildsofo] lo stesso passato ne soffre
danno: intere, grandi parti di esso vengono dimenticate, spregiate, scorrono via come un grigio
e ininterrotto flusso, mentre emergono come isole solo singoli fatti abbelliti».>82

Estos son sélo algunos ejemplos del debate identitario que surgié en torno a los “Gigantes” y
la identidad sarda. Al mismo tiempo, en Cerdefia se aliment6 otro debate sobre la posibilidad de
enviar algunos de ellos en el Palacio del Quirinal, residencia del Presidente de la Reptiblica Ita-
liana, y a la Expo de Mildn, que comienza en mayo de 2015. Por un lado estaban los partidarios
de estas exposiciones temporales, que se veian como enormes oportunidades de publicidad para
Cerdeila desde un punto de vista turistico-cultural. Sin embargo, algunas instituciones mostraron
una fuerte oposicion a la posibilidad de que las estatuas fueron enviadas a Milan: entre estas los
dos Ayuntamientos que actualmente albergan las exposiciones de las estatuas nuragicas.

En noviembre de 2014 el Ayuntamiento de Cagliari se pronuncié en contra del envio de una
estatua a la Expo al motivar esta decisién con los riesgos inherentes al transporte y dafios even-
tuales.®®® Aldn mds clara fue la opinién del Ayuntamiento de Cabras, expresada por su alcalde:
«nessuna statua sara portata a Milano come noi abbiamo sempre ribadito con forza, convinti del
fatto che chi vuole ammirarle dal vivo dovra venire a Cabras».3® La Region Auténoma de Cerdeiia,

37 «Giganti Mont’e Prama, degrado negli scavi. Pili: “Dimissioni ministro”», Sardegna Oggi, 9 de febrero de 2015,
<http://www.sardegnaoggi.it/Politica/2015-02-09/27917/Giganti_Monte_Prama_degrado_negli_scavi_Pili_Di-
mis sioni _ministro.html>, (dltima consulta: 16 de marzo de 2015).

380 Declaraciones como estas y muchas mds, hacen que sea mds 1til que nunca la ensefianza de pensadores como
Michel Foucault y Jacques Lacan, que nos obligan a ir mds alla de las declaraciones, las intenciones conscientes
del sujeto hablante; entonces no sélo lo que querfa decir, sino también la parte inconsciente, que se ha expresado a
pesar de si mismo en lo que dijo y cdmo lo dijo. M. Foucault L'archéologie du savoir, Paris: Gallimard, 1969, pag. 39.
A. Di Ciaccia — M. Recalcati, Jacques Lacan. Un insegnamento sul sapere dell’inconscio, Milano: Bruno Mondadori,
2000.Para estos dos eruditos franceses es mas importante lo que fue omitido y escondido detrds del lenguaje expli-
cito que lo que se dijo, como un reflejo directo de lo inconsciente de quien habla.

3811,0s Giudicati son cuatro “estados” sardos que se originaron en la primera mitad del siglo XI después de la desa-
paricién del Gudicato de Cerdefia creado por el emperador Justiniano en el siglo VI.

382F. Nietzsche, «Sull’utilitd e il danno della storia. Considerazioni inattuali. II», F. Nietzsche, Considerazioni inat-
tuali, Torino: Einaudi, 1981, pag. 95-96.

383 «Cagliari: il Consiglio dice no ai Giganti di Monte Prama all’Expo», Cagliari Oggi, 27 de noviembre 2014, <http://
notizie.cagliarioggi.it/n?id=81427>, (dltima consulta: 16 de marzo de 2015).

384 (Jarcivescovo vuole un Gigante di Mont’e Prama nel Museo diocesano», Linkoristano, 14 de febrero de 2015,
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que en 2014 se habia mostrado a favor del envio de las estatuas a fuera de la isla para darles una
mayor visibilidad, teniendo en cuenta estas voluntades politicas decidi6 asistir a la Expo con algu-
nos totems informativos que mostraran la reconstruccién digital de los “Gigantes” que actualmente
se puede ver en el Museo de Cabras.?®® Aunque no exclufa un eventual «prestito» [se considere
cuidadosamente el uso del érmino que implica el retorno de los objetos prestados, como si esto no
ocurriera siempre al final de las exposiciones] de los “Gigantes de Mont'e Prama” a la Expo o a mu-
seos nacionales, el Presidente de la Region de Cerdeiia declard que su esperanza «non & che i giganti
vadano all'Expo, ma che entrino nei libri di testo delle scucle».?8¢

Ademds de la reconstruccién digital, serdn colocadas tres reproducciones de los “Gigantes”
en los aeropuertos de Alghero, Cagliari y Olbia que representan las principales puertas de en-

trada en la isla para los turistas.?®’

En cuanto a la propuesta para exponer un Gigante en el Palacio del Quirinal, recientemente
esta hipdétesis ha sido definida una «demenziale idea».3%®

4. El Carnaval: la obsesién de la identidad

L'Isolachedanza

L'ALTRA STAGICHE

Il progetto Eventi I carmuni Gallerie Motizie Ciocurnenti Contatti
enalish version | deutsche version

L' "1SOLA CHE DAMZA" E L'IMMAGINE DI UN'ISOLA TN

MOVIMENTO, PRONTA AD OSPITARE IL VIAGGIATORE

DESIDEROSO DI SCOPRIRE L'ALTRA STAGIOME DELLA
SARDEGHA

ULTIME HOTIZIE L'Isola che Danza nasce con I'obiettivo di promuovere e

27.02.14 L'isala che danza 2014 - comunicata stampa walorizzare gli eventi identitari e tradizionali della Sardegna,
che spesso affondana le proprie radici in tempi antichissimi &

07.02.14 1 calendario del Carnevale 2014 che perpetuane una tradizione mai interrotta mettenda in risalto
il passato dell'isola e la sua anima pid vera,

07.02.14 Riparte I'Isola che danza Quell'identits che altrove si & persa, in Sardegna & ancora
fortemente radicata nella vita dei suei abitanti e riaffiora con ls

sue celebrazioni ¢ le sue feste, rimandanda 'ospite ad una

Fig. 1. P4gina web L'Isola che danza (www.regione.sardegna.it/speciali/isolachedanza).

<http://www.linkoristano.it/prima-categoria/2015/02/14/larcivescovo-vucle-gigante-monte-prama-nel-mu-
seo-diocesano/#VO2bB3yG_QQ,> (tltima consulta: 16 de marzo de 2015). Las declaraciones del alcalde de Ca-
bras confirman que «el Heritage tourism no es sdlo una serie de transacciones comerciales, sino el marco ideoldgico
de la historia y la identidad». Véase también N.C. Johnson, «Framing the past: time, space and the politics of heri-
tage tourism in Irelands, Political Geography, 83, Belfast, 1999, pag. 187 citado por J. Dallen — S.W. Boyd, Heritage
e turismo, pag. 203,

385 «Cagliari: il Consiglio dice no ai Giganti di Monte Prama all’Expos, cit.

386 JMont'e Prama, 2 mln per scavi e museo “Giganti all'Expo solo se in sicurezza®, L'Unione Sarda, 7 de noviembre de 2014,
<http://www.unionesarda.it/articolo/cronaca_sardegna/2014/11/06/mont e prama in arrivo due min di euro
per_il museo dei gigant e-6-394401.html>, (ilima consulta: 16 de marzo de 2015).

37 «Turismo e cultura. I Giganti di Mont’e Prama ambasciatori dell’isola», cit.

388 «Giganti Mont’e Prama, degrado negli scavi. Pili: “Dimissioni ministro™, cit.
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«Ritos antiguos, monumento a una antigua sacralidad y simbolo de la identidad: Fuegos
de San Antonio, Carnavales y ritos de la Semana Santa. La isla que Danza, campaiia insti-
tucional de promocién turistica de Cerdefia, activada por la Regién Auténoma de Cerdefia
para resaltar los acontecimientos de los primeros meses del afio, que tienen sus raices en
la historia de la isla.

M4s de ciento sesenta pueblos sardos, involucrados por las raices comunes, cada uno con sus
propios colores, sus gustos y sus propios rituales, hacen “red” en nombre de la cultura y la iden-
tidad con la intencién de mejorar el territorio y su historia y estructurar la oferta turistica»*®.

Incluso este proyecto de turismo cultural creado por la Regién Auténoma de Cerdefia para
aumentar la llegada de turistas durante los meses de invierno, tradicionalmente los con menos
viajeros, demuestra que la base de la valorizacién turistica de los bienes culturales —intangibles,
en este caso— es un proceso de selecciéon que nos impulsa a elegir, conscientemente e incon-
scientemente, lo que debe ser valorado entre nuestro patrimonio cultural e identitario. Todas
las opciones tienen un carécter politico evidente.?*° Exactamente como ocurre con los individu-
os que construyen sus identidades a través de elecciones contintas.

En este proyecto se juntan tres tipos de iniciativas culturales: Fuegos de San Antonio, Carna-
vales y ritos de la Semana Santa que comparten entre ellos un elemento: el periodo cronolégico
en el que se llevan a cabo, o sea los primeros cuatro meses del afio. Ademas de esto, ellas per-
tenecen a estratos culturales muy diferentes entre si y también al interior de cada una de las
tres iniciativas. Podrian estar unidas en una capa cultural comiin catalana e ibérica las proce-
siones de la Semana Santa y la Sartiglia® (torneo ecuestre de principios de la edad Moderna),
mientras que la segunda de ellas — junto con otras fiestas de carnaval, a su vez, con diferentes
origines culturales — ha sido incluida en la manifestacién “La Isla que Danza”.

Asi como se propone, esta manifestacion parece un itinerario tematico tipico del turismo cul-
tural que pone de relieve en el territorio elegido —en el presente caso Cerdefia en su conjunto-
un tipo particular de bien cultural intangible —el Carnaval- para mejorarlo. En este sentido, el
proyecto parece alinearse con el art. 1 del Cédigo del patrimonio cultural que hace hincapié en
la necesidad de «preservar la memoria de la comunidad nacional y su territorio», de acuerdo con
un concepto de patrimonio cultural como un signo de identidad de la comunidad examinada.>?

En realidad, como acabamos de decir, dentro de las manifestaciones del carnaval también
hay eventos con origenes tan diferentes entre si que parecen reducir el aspecto cultural de la
propuesta que pierde un poco de atractivo para el turista, como podria deducirse de la reduc-
cién del nimero de visitantes en los tltimos afios y de su permanencia en los diferentes terri-
torios examinados. Disminucién que no parece ser provocada por la crisis econémica, ya que

389 «L'Isola che danza: cultura, identita e rete», <http:/www.sardegnaturismo.it/it/articolo/1%E2%80%99isola-che-dan-
za-cultura-identit%C3%A0-e-rete>, (4ltima consulta: 16 de marzo de 2015).

3%0 M. Iorio, «Il Turismo Culturale in Sardegnan, cit., pag. 148, nota 2.

391 En un documento del archivo histérico del Ayuntamiento de Oristano, del 1 de diciembre de 1546 se habla de una Sortilla
organizada en honor del emperador Carlos V, quien en junio de 1535 y en octubre de 1541 visit6 las ciudades de Cagliari y
Alghero donde se organizaron dos grandes expediciones militares contra Tnez y Argel. Era una costumbre ibérica la or-
ganizacion de Sortillas para celebrar nacimientos, ascenciones al trono o la llegada de un rey en un territorio determinado.
392y, Baldacci, Gli itinerari culturali. Progettazione e comunicazione, Rimini: Guaraldi, 2006, pag. 28-31. Esta dimen-
sién identitaria nos permite también comprender en la 16gica de la construccioén cultural unos aspectos que de otra manera
quedarian excluidos de una definicion demasiado restrictiva del patrimonio cultural, como los festivales folcléricos y los
ritos religiosos.
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como hemos destacado al comienzo de este trabajo, el 2014 fue un buen afio para el turismo
cultural de Cerdefia. Ahora analizamos algunas cifras.

Mas de 350.000 presencias fueron calculadas por la Regiéon Auténoma de Cerdefia a
través de la monitorizacién realizado en estricta conformidad con los 41 municipios in-
volucrados en la manifestacién en el afio 2011; con unas cifras verdaderamente notables:
Oristano con la Sartiglia: cerca de 120mil visitantes; “Lu Carrasciali” de Tempio (cerca
de 100mil presencias), Bosa (60mil) y Mamoiada con sus Mamuthones (cerca de 25mil).
Sin embargo, si nos fijamos en estos datos, un tercio de los visitantes habia presenciado al
torneo ecuestre de la Sartiglia y casi la misma cantidad de personas habia participado al
carnaval de Tempio —que es un evento comparable a los desfiles de Venecia o Viareggio,
aunque en una escala mucho mas pequefia- y, por lo tanto, eventos muy diferentes de un
carnaval “etnografico” como el de Mamoiada al que asistieron tan sélo 25mil personas.
Estas caracteristicas podrian explicar la gran disminucién en el ndmero de visitantes en
los afios siguientes: al Carnaval de 2013 asistieron 150.000 personas, es decir, menos de la
mitad de los participantes de dos afios antes.

Descenso que parece continuar en 2015, segin informa el principal periédico de Cerdefia
el 15 de febrero, que, a propésito de las reservas hoteleras para la Sartiglia, mostré cdmo las
estructuras de Oristano estaban llenas sélo por un maximo de dos noches y con pocas pre-
sencias de turistas: «<Né pili né meno delle scorse edizioni: tutto il business, o quasi, si gioca
di domenica. Il solito mordi e fuggi che per il carnevale oristanese & un classico».3* Estos da-
tos son muy interesantes, si tenemos en cuenta la gran cantidad de visitantes atraidos por la
exposicién de los “Gigantes de Mont’e Prama” que se realiza en el Museo Civico de Cabras, a
unos pocos kilémetros de Oristano, que ya comentamos en el Parrafo 3. La disminucién de las
presencias a la Sartiglia podria indicar que no se logré crear un itinerario turistico-cultural
que estimulara al visitante a permanecer en ese territorio, que por otra parte es muy rico en
yacimientos culturales de diferentes tipos.

5. Criticas

Es posible identificar algunos aspectos criticos en el actual desarrollo del turismo cultural en
Cerdefia:

1. Fragmentacién de la oferta. Presencia de museos de caracter etnografico, histérico
o arqueoldgico en pueblos cercanos entre si, que son dirigidas mds al territorio que

al mundo exterior;

2. Medios de transporte hacia y desde la isla (aviones y barcos), que se concentran
principalmente en el periodo de mayo a octubre;

3. Dificultades de colaboracidn entre las comunidades tradicionalmente auténomas,
que a menudo no logran construir una red;

4. Formacién profesional limitada de los operadores que gestionan el patrimonio cul-

393 «Sartiglia: sabato tutto esaurito», L'Unione Sarda, 13 de febrero de 2015, pag. 31.
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tural sardo, que tienen muchas dificultades en transformar los yacimientos arqueo-
l6gicos y los museos en centros de atraccién turistica y cultural para el ptblico en
general;3%*

5. Fuerte dependencia del turismo cultural del “de sol y playa”, con el pico de las visi-
tas en los meses de julio y agosto;

6. Falta de Edutainment.

6. Conclusiones

A la luz de las consideraciones y ejemplos de turismo cultural hechos en este trabajo parece
surgir, tal vez incluso a un nivel subconsciente, una concepcion del Heritage tourism en Cerde-
fla como una necesidad para mantener su pasado, a veces identificado en una manera un poco
genérica que se ve afectada por los estereotipos procedentes de afuera de la isla que se quisiera
combatir y negar.

Todo esto quizas «(...) come risposta a un progresso che precipita gli individui in un presente
senza storia, e in un futuro che ¢ al contempo promessa e minaccia».?%

En cambio, un turismo cultural que se centre en la conciencia del sentido de pertenencia y
el deseo de interactuar con los restos del pasado, finalidades logradas mediante la educacién y
el entretenimiento de calidad, podria:3%

1. Aumentar la conciencia de la riqueza de capas culturales presente en Cerdefia y de su
mezcla, que no se deben ver con preocupacién o como si fuera una especie de dimi-
nutivo.

2. contribuir significativamente a formar una conciencia de la identidad de los sardos
que evite igualmente sentimientos de inferioridad y periféricidad histérica y cultural
de un lado y de orgullo y unicidad del otro, todos igualmente refutados por la Historia.

3. ayudar a superar la tendencia a leer la historia y el patrimonio cultural de la isla como
una “gran novela familiar” (en el sentido psiquidtrico de los términos), repleto de ca-
racteristicas miticas y desiderativas.

4. aumentar el valor de las areas culturales a los ojos del turista y, en consecuencia, au-
mentar la necesidad de preservar aquellos yacimientos y / o bienes.

394 Seglin los més recientes métodos de gestién del turismo cultural, tienen un papel fundamental los sistemas de
museos, destinados a convertirse en centros diferenciados y proveedores de servicios especializados para los tu-
ristas en cuanto a la gestién, promocién y valorizacién a nivel econémico no sélo del patrimonio cultural, sino de
toda una zona geografica. En esta delicada fase de transicién del “museo conservador” al “museo empresa” Cerdefia
todavia presenta limites considerables.

395T.J. Dallen — S.W. Boyd, Heritage e turismo, cit., pag. XIII y nota 12.

39T, J. Dallen — S.W. Boyd, Heritage e turismo, pag. XVIIL
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