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Resum

Des de la década dels anys seixanta la cangd popular, les tonades del camp i el cant de 1a sibil'la
han sofert canvis notables, de forma i de concepte, motivats per la mirada externa del turista.
En la segiient comunicaci6é exposem tres casos de folklorisme generats per un hipotétic concep-
te de turisme cultural.
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Abstract

Since the sixties folk songs, work songs and the song of the sibyl have undergone significant
changes, form and concept, motivated by the external view of the tourist. In the following ar-
ticle we explain three cases of folklore generated by a hypothetical concept of cultural tursim.

Keywords: tourism, heritage intangible, folk song, work song, song of the sybil

Introduccid

L’afany per declarar expressions tradicionals del patrimoni immaterial ha donat lloc a nombro-
ses mostres de folklorisme. Es a dir, mostres que en la majoria de casos sén desplacades de la
seva ubicacid original per ocupar nous ambits d’is i funcié lligades a conceptes turistics d’oci,
promoci6 o cultura.

A Mallorca sén nombrosos els exemples que sota el paraigiies del “turisme cultural” han legitimat
processos de folkloritzaci6 basats en la idea d’exhibir part del patrimoni immaterial: des del Cant de
la Sibil'la (Patrimoni Immaterial de la UNESCO 2010 i BIC 2008) fins expressions tradicionals com
les tonades del camp, el ball de bot, la cangé popular o les danses rituals, actualment en vies d'estudi
per ser decretades BIC pel Consell Assessor de Cultura Popular del Consell de Mallorca.

En aquesta comunicacié analitzarem els canvis que experimenta una tradicié quan passa de ser

celebrada dins el seu marc original per ser exhibida per a un public fora i ali¢ a activitat. Es dins
aquesta dinamica de canvi on emergeix un debat intern que enfronta actituds i valors proteccionistes
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amb actituds que promouen modificacions substancials de l'activitat original. Veurem com, en oca-
sions, emblemes culturals com la Sibilla o les tonades del camp modifiquen elements formals forta-
ment arrelats per afavorir la imatge que es vol projectar de l'activitat turistica.

Una vegada centrat l'objecte d’aquesta comunicacié comencem per definir el marc teoric.

Josep Marti al seu text sobre folklorisme, El Folklorismo. Uso o abuso de la tradicién, ens
aporta les bases per analitzar els principals processos de canvi d’aquelles tradicions que s’han
vist alterades per factors d’us i/o funcionalitat:

«En Espafia, la conciencia de la desaparicién progresiva del legado cultural de tipo tra-
dicional, conjuntamente con la importancia que, con el surgimiento de los regionalis-
mos se dio al mantenimiento de una identidad colectiva, con las consiguientes impli-
caciones politicas, produjo un interés generalizado por el folklore que se manifesté en
la voluntad de descubrirlo, conservarlo, divulgarlo y, en ocasiones, también de instru-
mentalizarlo con fines sociales y politicos. De esta manera, una buena parte de las di-
versas manifestaciones de la cultura tradicional, de ser exponente de una manera de
vivir, pasé a ser instrumento de la nueva sociedad de tipo urbano, asignandosele unos
usos estéticos, comerciales y sobretodo ideolégicos. El folklore devino folklorismo».

Aix{ doncs, el folklorisme, o també anomenat procés de folkloritzacid, suposa la redefinicié
d’una activitat musical amb finalitats ideologiques, estétiques o comercials. Per que es doni un
cas de folklorisme s’han de veure alterats tres parametres d’una situacié musical prévia que sén
el context, el/s protagonista/es i la finalitat.

El resultat dona lloc a una nova expressié musical, reinventada, sempre en base a 'objecte de
la situacié musical original perd exercint un nou us que s’adapta a una situacié social concreta.
Els exemples de folklorisme es donen constantment en tots el ambits musicals i amb distints
graus d’intensitat i matis.

Des de finals del segle XIX, la voluntat de recuperar el legat musical folkloric dona lloc a
distints processos de folkloritzacid. La progressiva mecanitzacié del camp i la incorpora-
ci6 de les societats rurals a la vida urbana va generar un interés per descobrir, conservar
i divulgar el patrimoni folkloric. En aquest procés, les expressions del folklore sovint han
estat emprades amb fins socials i politics. D’aquesta manera, una bona part de les distin-
tes expressions de la cultura tradicional, de ser exponent d’'una manera de viure, va pas-
sar a ser instrument de la nova societat de tipus urba, assignant-li uns usos estétics, co-
mercials i ideologics. Des de la década dels anys seixanta el turisme a l'illa de Mallorca ha
estat un dels elements que més ha incidit en la transformacié d’expressions folkloriques.
Des d’aleshores, 'arribada massiva de visitants ha propiciat la instrumentalitzacié de la pro-
pia imatge que es vol transmetre. Historicament aquesta idea ha tingut multiples expres-
sions en els ambits de la vida quotidiana. El turisme ha afectat a les maneres d’entendre
les relacions socials, l'oci, les creences i la religi, la gestié dels espais publics, les prac-
tiques de consum cultural, etc. De tots aquests aspectes que varen generar un canvi cap
a l'occidentalitzacié de I'Illa en I’¢poca del franquisme la miisica va esdevenir un element
fonamental. Estudis recents han mostrat la importancia que tingué la musica dins la prac-
tica promocional de I'llla, aixi com va donar lloc a multiplicitat de formes de folklorisme.

A continuaci6 analitzarem tres casos de musica tradicional que degut a la incidéncia del tu-
risme a partir de la segona meitat el segle XX varen esdevenir folklorisme. Aquests casos els
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centrarem en tres expressions paradigmatiques del repertori tradicional illenc: la can¢é popu-
lar mallorquina, les tonades del camp i el cant de la sibil-la.

La cancé popular i el turisme. El cas de la popularitzacié del repertori tradicional

Amb leclosié del turisme de masses es dona el fenomen musical dels conjunts de ver-
sions. La interpretacié i enregistrament d’aquestes versions dona lloc a mecanis-
mes de consum global que en el cas d’Espanya tingueren la seva propia expres-
si6 tant en l'ambit peninsular com en lillenc. A escala estatal, els conjunts musicals
versionaven les mateixes cancons, reproduint a nivell local els mecanismes de difusié globals.
Igualment es versionaven temes aliens o tradicionals que esdevenien grans exits comercials.
A escala illenca, els conjunts musicals serviren per donar un impuls a la difusié de temes tradi-
cionals i folklorics de Mallorca. Na Catalina de plaga, El parado de Valldemossa, Ton pare no té nas,
En Pep Gonella foren enregistrats per molts de conjunts locals. De tots ells, Na Catalina de plaga,
conegut popularment com el Cuac-cuac esdevingué un dels temes més demanats pels turistes.
Lexit de la cangé radicava en una férmula melddica molt senzilla, una onomatopeia a la tornada i
una lletra desenfadada i aferradissa. Tot plegat, permetia que el turista participas cantant i picant
de mans. La bona acceptaci6 de la cancé va fer que a partir del 1964 les companyies Belter, Fonal,
Marfer, Phillips i Emi-Regal disposessin dels conjunts illencs per enregistrar-la i comercialitzar-la,
fent del tema un producte de consum popular.

En la totalitat de I'espectacle turistic temes com El porompompero o Ojitos traidores, represen-
taven 'Espanya flamenca i Na Catalina de plaga, El parado de Valldemossa la genuinitat regional
mallorquina. A aquests temes hem d’afegir els repertoris propis de la cancd italiana i sud-ame-
ricana que, amb titols com Sapore di sale, Guantanamera o Cuando sali de Cuba completaven les
cancgons dels espectacles per a turistes.

Un altre factor rellevant dins aquest marc és el que es dona amb els espectacles folklorics de
ball de bot. Aquests esdeveniments pensats pels turistes tenien la finalitat de representar I'essén-
cia de la nacié. Mentre el flamenc representava la imatge internacional d’Espanya vinculada a
valors d’exotisme i orientalisme, el ball de bot representava I'expressié particular del regiona-
lisme autonomic. Cada un d’aquests espectacles es desenvolupa dins un marc propi que dotava
l'experiéncia de significat. Protagonitzats per artistes indigenes que representaven el talent de la
nacié. Entre la primera meitat de la década dels seixanta i finals del setanta la majoria de pobles
de Mallorca fundaren la seva agrupacié folklorica. Eren agrupacions musicals de ball folkloric que
actuaven d’acord amb la politica regionalista de Franco. A diferéncia dels espectacles flamencs,
que tenien el seu lloc genui de representaci6 als tablaos i als cortijos construits i descontextualit-
zats, les agrupacions de ball de bot basaven el seu espectacle en un concepte d’exhibicié. Miisics,
cantadors i balladors es desplacaven fins al lloc on hi havia turistes per representar el ball mallor-
qui. D’aquesta manera l'aeroport, els hotels de costa, llocs d’interes turistic (fabriques de perles, de
vidre, les coves de Portocristo) i restaurants servien d’escenari pels espectacles de les agrupacions.
De manera que el turisme propicia el desplacament de les places als hotels. Del ball de festa en
parella i amb els seus codis de socialitzaci6 particulars a ser una mostra de I'esséncia estética ma-
llorquina. La finalitat d’aquestes actuacions condicionava un tipus de representacié folkloritzada
que es fonamentava en la vistositat i 'espectacularitat del ball.

Lespectacle folkloric pels turistes esdevé un cas sorprenent de procés de folkloritzacié. El fet que
el ball de bot com a registre lidic dels esdeveniments festius tradicionals de Mallorca donés pas a
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un espectacle d'exhibicid, ens mostra els efectes i les conseqiiéncies del folklorisme. Es passa d’un
ball que es feia a les cases i les places en situacions festives, per a la gent del poble, a ballar pels
turistes als hotels. Aix6 implica una transformacié tant en la posada en escena com en les qualitats
estetiques de la musica. Es féu visible en 'adopcié de vestits regionals, de pagés ric, punts de ball
molt vistosos, acceleracions de tempos i en la manera de cantar i tocar els instruments, molts de cops
amplificats. Les portades dels discs d’aquestes agrupacions mostraven aquest canvi. Passaren de
representar-se en espais rurals, bucolics, sovint vinculats amb les feines del camp. A representar-se
dins marcs pintorescs d’interes turistic. Aixi, ametllerars o marjals d’'oliveres, que havien servit de
fons per fotografiar unes agrupacions que es vinculaven amb els valors del camp i la pagesia, do-
naren pas a un altre tipus de portada que presentava I'agrupacié dins un marc turisticament pinto-
resc. Zones com el Passeig Maritim de Palma, la Seu o la Cartoixa de Valldemossa servien de fons
per a la imatge, molt composta, de musics i balladors. D’aquesta manera, el disc es comercialitzava
com a souvenir de l'illa pel fet que el turista reconeixia, tant el lloc, com l'espectacle. LAgrupacién
Folklérica Mallorca té dos discs del segell Alhambra que il'lustren aquest concepte (SMGE 81017 i
81018). En ambdds casos I'agrupaci6 fou fotografiada a la facana maritima de Palma amb el Castell
de Bellver a la primera portada i amb La Seu i la Llotja de fons a la segona. Un altre producte que
contribuf a dotar una imatge corporativa tradicional i turistica de I'illa fou un tipus de guia turistica
que incloia material visual i sonor extra. Eren uns quadernets, edicions barates amb paper de poca
qualitat, amb diapositives il-lustrades dels llocs emblematics de I'illa o discs de plastic amb les guies
per a l'agulla del pick-up. Aquesta mena de producci6 discografica 'hem d’entendre com una via de
construccié d’'una imatge interessada. Per aix0, els valors que reflectien les portades —ruralia, regio-
nalisme, pintoresquisme— no coincidia necessariament amb la vida dels individus que es represen-
taven, molt sovint, desvinculats d’alld que representaven, la pagesia i el mén rural. Més aviat eren
individus afeccionats al ball que s’havien sumat al negoci de I'espectacle gracies a 'oportunitat del
turisme. Aixi i tot, hi va haver agrupacions els membres dels quals eren pagesos, que varen saber
aprofitar 'avinentesa del turisme per fer de la misica una activitat prospera. Fou el cas d’agrupa-
cions com S’Estol des Picot o 'agrupacié de Bartomeu Ensenyat que integraren personatges com
Antoni Paulo de Calonge o 'amo en Xesc de Son Cloquis de Maria de la Salut.

Folklorisme turistic i tonades del camp

Aquests personatges ens porten a parlar del segon aspecte, les tonades del camp. En relacié a
les tonades del camp podem observar distints processos de folklorisme. Originariament, eren
cantades pels jornalers en situacié de treball agricola, especialment les del cicle del cereal, i amb
la finalitat d’entretenir-se i relacionar-se amb els codis propis de la situacié comunicativa que
eren les tonades. Amb el temps, els bons cantadors varen passar de cantar al camp a cantar als
escenaris dels espectacles folklorics de tipus regionalista. Aquests espectacles, promoguts durant
el régim franquista per la Seccién Femenina de Coros y Danzas tenien la finalitat ideologica de
reforcar la unitat d’Espanya a partir de les expressions regionalistes. Els cantadors que hi parti-
cipaven incorporaren elements estétics nous - llargs melismes, simulacié dels gests propis de la
tonada de feina que es cantava, augment de la poténcia sonora - amb la finalitat d’intensificar el
sentit de l'espectacle. Aixi doncs, l'activitat va passar de ser un codi habitual de socialitzacié de
la Mallorca rural a ser una activitat admirada i instrumentalitzada com espectacle amb finalitats
politiques. Posteriorment, els concursos, les trobades de cantadors i les mostres de feines antigues
que sorgiren a partir de la década de 1970 varen situar les tonades fora de les coordenades espa-
ciotemporals “originals” contribuint a I'actualitzacié dels espais que han esdevingut a I'actualitat.
A partir d’aqui, els cantadors prengueren consciéncia que hi havia “diferents estils” de cantar
tonades, que cada zona tenia el seu, i es comenca a fixar un “producte” molt més estable, tant
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pel que fa a les tonades com a les cancons (es varen prioritzar les que alludien a la feina de la
tonada, i les que eren en catala). Alguns dels cantadors de tonades de feina de Mallorca s’especia-
litzaren en aquest tipus d’espectacle adaptant el seu cant a les exigencies del jurat dels festivals.
En aquests esdeveniments es valoraven aspectes formals que eren adequats pels cantadors per tal
de fer front a I'actuacié amb bona puntuacié. Alguns d’aquests aspectes eren cantar cangons rela-
cionades amb la feina de la tonada, també la inclusi6 de gestos relacionats amb la feina. Aquests
espectacles amb ptblic varen produir canvis perceptibles en la realitzacié de la tonada, sobretot
amb 'augment d’ornamentacions. Sentir els cops de la canya durant la tonada d’espolsar ametlles
o exagerar el fet de cridar a una bistia imaginada implementava el sentit d’espectacle. Alguns dels
cantadors que varen participar en aquests certamens varen tenir la transcendéncia social com la
molt aclamada Mado Buades (Sa Pobla) o 'amo en Xesc de Son Cloquis (Maria de la Salut). La
improvisaci6 dels galejos, la veu potent i timbrada eren qualitats vocals apreciades en el repertori
de tonades. La moda dels festivals i concursos de cant regional varen fer que aquests aspectes
interpretatius fossin valorats com a qualitats puntuables. La imatge d’Antonia Buades recollint el
premi de la Cancion Nacional (1968) en mans de Franco era lindici més evident que el cant del
camp mallorqui s'expressava amb els codis estétics d’'unitat nacional. Amb la can¢é Parandenga
interpretada amb la técnica propia dels galejos i les ornamentacions del cant flamenc, es va saber
perpetuar una manera de cantar que assumia el valor genui de la tradicié del camp mallorqui
(gracies al text de la cancgd) i les formes vocals de l'estil aflamencat (gracies als trets melodics).

Amb aquests personatges observem un desplacament de I'activitat que va de 'era a I'escenari fins
al punt que els grans divulgadors d’aquest repertori desconegueren TI'activitat original. La feina al
camp arriba a ser del tot desconeguda per alguns cantadors de segona o tercera generacié. Lexem-
ple paradigmatic és el de Maria del Mar Bonet, divulgadora del repertori de les tonades mallorqui-
nes pero des d’'una perspectiva més académica i re-elaborada en una estética de “mediterraneitat”.

També s’han transformat les actituds i els valors adjudicats a les tonades amb la incorpora-
ci6 de les noves idees de conservar, preservar o recuperar un patrimoni cultural amb una clara
voluntat etnicitaria. Les tonades sén vistes com una “heréncia cultural” a la qual s’associa un
alt “valor folkloric” i a ’hora de cantar-les se’ls aplica una imatge de “puresa”, d’“antiquitat”
i d“autenticitat”. Una expressié vocal en continua transformacié, i que tenia rad de ser per la
feina on es produia, ha passat a formar part d’'una imatge del passat que imaginem com un
objecte “auténtic”, “propi”, “estable” i “orientalitzant”. Les iniciatives de recuperaci6é entorn de
determinades practiques tradicionals constitueixen un mitja folkloritzat que garanteix la super-
vivéncia dels aspectes formals de l’activitat, la pérdua dels quals significaria la seva desaparicié.

La Sibil-la i el turisme cultural
El tercer exemple de tradicié musical adaptada a nous ambits d’accié és el cant de la Sibil'la.

Des del mes de novembre de 2010 la sibil'la fa part del cataleg de patrimoni immaterial de
la Unesco. La persisténcia ininterrompuda d’una antiga tradicié medieval, la vigéncia de mi-
tes romantics com l'orientalisme o l'origen remot del cant, la continuitat ininterrompuda del
cant, la posada en escena d’un text enigmatic o l'exclusivitat geografica de la representacié
son factors que han contribuit a legitimar la sibil-la com a simbol de representacié col-lectiva.
Igualment la coneixenca de les caracteristiques del cant, com a tradicié de transmissié oral i
ininterrompuda ha reforcat el sentiment etnicitari. Aquests valors donen lloc a nous usos pel
cant que és elegit com emblema de mallorquinitat i s’identifica com “objecte” identitari. Que el
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cant sigui un tret de diferencialitat étnica ha provocat que des de cercles intel-lectuals i politics es
potenciés el seu valor emblematic. Prova d’aixo és que ha sofert diferents processos de folkloritzacié.

Fins a dia d’avui les distincions son fites que els governs volen assolir. El cant de la sibil-la primer
va ser declarada B.I.C (Bé d’interes cultural) i a dia d’avui forma part de I'extensissim cataleg de
Patrimoni Immaterial de la Unesco. Amb aquestes accions hi ha la voluntat de veure reconeguda la
particularitat i la singularitat de la tradicié, legitimada per una imatge de llarga tradicié. Dins un
context canviant on cada vegada les societats son més plurals la creacié de referents culturals esdevé
una necessitat. Sempre a favor de la difusi6, el donar a conéixer, amb un discurs que vol potenciar i
recuperar un turisme cultural parallel, i no altern, al turisme tradicional d’oci de masses. Per aixo,
les institucions locals, Govern Balear i Consell Insular, posen en funcionament els mitjans que els
permetra justificar la seva proposta. A ells els correspon desenvolupar els mecanismes d’accié adre-
cant-se a col-lectius culturals, associacions i individus del mén de la politica, la cultura i de la societat
en general per tal de dinamitzar la candidatura. Accions com la recollida de signatures, la creacié
i edicié de producci6 cultural, forums d'internet o la massiva afluéncia de ciutadans per veure i es-
coltar el cant de la sibil'la la nit de Nadal, sén alguns dels items que els agents de la Unesco utilitzen
com a mecanismes de control per calibrar objectivament la rellevancia social de l'activitat. I per tant,
esdevenen accions a haver demprendre des de les institucions.

El reconeixement internacional del cant de la sibilla és una iniciativa molt d’acord amb l’ide-
ari social i cultural dels partits politics que desenvolupen una linia unificadora i identitaria vin-
culada a valors de mallorquinitat. Es aixi que la intervencié institucional desperta la consciéncia
collectiva fent aflorar els sentiments d’identitat dels ciutadans. La trajectoria d’aquests partits
ens mostra fites del passat on la musica també s’ha instrumentalitzat amb finalitats politiques.
La implicacié en el procés i I'atorgacié del guardé dota la institucié del moment d’'una quimera de
veure satisfets els seus desitjos d’acord amb un ideari que té com a finalitat institucionalitzar el mén
simbolic de la comunitat.

La qualificacié de Patrimoni Immaterial de la Humanitat és el maxim reconeixement de les virtuts
de la representaci6 de la sibil-la. A la institucié li correspon la tasca, sovint no gens facil, de crear una
imatge de consens d’alld que es vol patrimonialitzar. Patrimonialitzar un objecte fisic respon a crite-
ris objectius de datacid, conservaci6 i medici6 avaluables empiricament. En canvi, patrimonialitzar
una expressio oral de llarga tradici6 significa haver d’instrumentalitzar-la per redefinir-la en un nou
concepte que sovint pot caure en un abiis de folklorisme. O en el desig de cercar noves férmules de
representacié estandarditzades. Es en aquesta premissa on es fa més evident la controvérsia a hora
de triar una imatge de consens del que es vol catalogar. La tria d'un model de representacié del cant
esdevé una tasca ardua, sovint indtil, perque no només és la tria d’'una expressié formal de la expres-
si6 dramatitzada d’'una melodia i un text enigmatic. Amb cada model de representacié de sibil-la hi
ha uns valors implicits que varien en funcié del tipus de representacié. Sovint enfrontats. Es en aquest
cas on els limits formals de la representaci6 no sén els mateixos per a tothom. La visi6 historica d'un
passat medieval que legitima les sibilles de la Seu o del Santuari de Lluc per determinat sector se
suposen prioritaries que les sibilles de petits emplacaments parroquials. Tanmateix, els parametres
de rellevancia social i vivencia a cada un dels llocs on es canta la sibilla ens impedeixen prioritzar
una tnica representacié que sintetitzi els valors del cant arreu del territori. En aquest debat, el discurs
historicista requereix de la recerca d’essencialismes que imposa certs sacrificis en determinats tipus
de representacid. En canvi, el discurs social participatiu no és exclusiu, no té la necessitat de reconéi-
xer-se perque és viscut com quelcom quotidia, integrat en les practiques rituals de la comunitat i es
perpetua amb la inércia any rere any del ritual. No contempla rentincies ni imposicions d’aspectes
formals rellevants. Aixi podem afirmar que cada model de representacié respon a expectatives dife-
rents, motiva sentiments diferents i valora el cant en funcié de la inércia de les representacions del
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passat, que formen part de la memoria col-lectiva de cada comunitat. D’aquesta manera, el cant de la
sibil'la esdevé un patrimoni no definible en una sola férmula de representacié. Un patrimoni plural
on la particularitat de la representacié de cada comunitat pren rellevancia en la visié de conjunt de
totes les sibilles de I'Tlla.

*kk

La mirada externa del turista ha condicionat un tipus de representacié folkloritzada pel
fet que els protagonistes de l'activitat musical sén sabedors de ser observats. D’aquest fet es
dedueix la voluntat de complaure a qui mira, fet que suposara modificacions substancials en
lactivitat de referéncia.

La imatge de la sibil'la de Lluc a la fira de turisme Fitur (Madrid 2011) envoltada de foto-
grafs i periodistes és 'exemple més desnaturalitzat d’'un cas de folklorisme. La nova dimensi6
de representar allo que és tradicional per la comunitat davant un public fora i alié¢ al context
originari és el principal generador de mostres de folklorisme.

A Mallorca el turisme ha exercit una pressié molt notable en la manera de representar 'ac-
tivitat folklorica, els exemples aqui tractats en sén mostra, fins el punt de modificar aspectes

substancials de I'activitat original que arriben a modificar 'autoconcepte de l’activitat legitima-
da per les expectatives d’'un suposat turisme cultural.
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