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Resum

Aquesta investigacié que, prenent com a cas d’estudi la festa del Much a Sineu, analitza el feli¢
encontre entre la reformulaci6 de les identitats locals fetes per joves nadius a través de la invencio re-
cent de noves celebracions, i la bona acollida de les propostes natives per part de residents estrangers
i els turistes més ocasionals.

Com un primer pas, hem analitzat en la nostra recerca com la identitat oficial de Sineu s’ha cons-
truit historicament en clau mediterraneista i tradicionalista durant el segle XIX a través de la mirada
dels turistes pioners procedents del nord d’Europa, especialment l'arxiduc Llufs Salvador d’Austrica.
Alhora, hem analitzat com al llarg del segle XX l'apropiacié d’aquest tipus d’alteritat per part de la
poblacié autoctona ha suposat la recreaci6 i reproduccié d’aquesta identitat assignada a través de F'ar-
quitectura i les festes populars locals.

En segon lloc, perd no menys important, analitzem com al llarg del segle XXI les noves generacions
de joves nadius s’han servit de la invencié de tot un nou repertori de festes populars (post)modernes
per posar en dubte l'alteritat tradicionalista que ha configurat historicament identitat mallorquina, tot
renegociant les corresponents identitats assignades a través de la hibridaci6 entre els estereotips de
particularitat local i nous elements presos de la cultura pop global. Oferim en particular, una analisi
de la festa Much a Sineu, al centre interior de I'llla. Sorprenentment, aquesta original proposta d'oci
i nova identitat insular, ha estat rebuda amb entusiasme pels turistes i residents estrangers que perce-
ben aquesta innovacié com una demostracié de la vitalitat de les comunitats locals a Iilla, aix{ com una
oportunitat per a ells de participar en la reformulacié d'una nova manera d'entendre la mallorquinitat.

Paraules clau: turisme estrategic, cultura popular, tradicions inventades, alteritat mediterrania, iden-
titats locals, globalitzacio.

Abstract

This research is about the meeting between the reformulation of local identities made by native youth
through the current invention of new festivities such as the Much in Sineu from one hand, and the
positive reception of it by residents from abroad on the other.

In our research, we have analyzed as a first step how the official identity of Sineu has been histori-
cally constructed in a traditionalist mediterranist way in the 19th century through the gaze of
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tourist pioneers from Northern Europe, especially the Austrian Archduke Ludwig Salvator. At
the same time, we analyze how the appropriation of this kind of own otherness by the natives
has supposed the recreation, performance and reproduction of this assigned identity through
local architecture and feasts all along the 20th Century.

Secondly, but not least, we analyse how the traditionalist otherness that has historically
shaped Majorcan identity is questioned and renegotiated by new generations of natives in the
21th Century, through a new range of (post)modern feasts that shows an hybridation between
the traditional local assigned otherness and new elements borrowed from modern global pop
culture. We offer in particular an analysis of the Muc feast in Sineu, in the Island centre core.
Surprisingly, this native proposal of leisure and insular identity, has been enthusiastically re-
ceived by tourists and foreign residents who perceive this innovation as a demonstration of the
vitality of local communities in the island, as well as a chance of participation in the reformu-
lation of new Majorcan identities.

Keywords: strategic tourism, popular culture, invented traditions, Mediterranean otherness,
local identities, globalisation.

La Festa del Much se celebra a Sineu des de 2003 com a ritual explicitament inventat. Tot
i que no s’avé amb el model tradicionalista i folkloritzant a partir del qual s’ha volgut promo-
cionar turisticament la vila, no hi ha dubte que el seu caracter innovador i popular ha cridat
I'atencié de nous viatgers i visitants estrangers que en les seves vacances busquen no només un
lloc de desti sin6 també un esdeveniment irrepetible; busquen la propia la participacié creativa
i no només l'observaci6 passiva.

Primer de tot, la Mucada ha suposat el gliestionament de la identitat oficial sineuera que
I'any 2003 ja era ben madura, completament consolidada i fixada. Aquesta identitat ha estat
compartida, reproduida i sostinguda també pel sector privat de la indistria turistica de la vila,
ja que tant la representacié institucional de Sineu com a municipi, com la comercial de la vila
com a dest{ turistic, provenen de fet de la mateixa matriu discursiva. Es origens historics com-
partits es troben en la imatge un tant estereotipada que a finals del segle XIX van donar, tant
de Sineu com de les Illes Balears en general, els primers viatgers i turistes pioners provinents
de I'Europa central i septentrional. I'autoritat social i cultural des d’on proposaren una nova
identitat insular en clau romantica va donar una poténcia tal al seu discurs que finalment els
mateixos illencs van acabar adoptant com a propia la identitat en clau d’objecte exotic assignada
pel subjecte viatger.

En relacio a aix0, la nova festa del Much protagonitzada pels joves de Sineu, ha suposat du-
rant la darrera decada una practica ritual d’ambit local en el marc de la qual els seus celebrants
han intentat alliberar-se dels vells estereotips que han marcat la identitat vilatana i que els han
emplacat en un estadi d’inferioritat respecte als seus consemblants moderns i urbans. La festa
ha esdevingut per tant un intent de presa de control de la propia identitat a partir de la proposta
d’'una nova representacié del “nosaltres” local ambigua i ambivalent al mateix temps (Mitchell,
2002; Stolcke, 2009). A partir de la tradicié carnavalesca de celebracié festiva, el nou Sineu
ha sorgit de I'exageracié, el xoc i la hibridacié de les oposicions binaries a partir de les quals
semioticament s’ha construit la vella alteritat romantica de la qual n’ha estat objecte. Al mateix
temps, la Mucada ha acabat esdevenint un atractiu unic i especial per als col-lectius d’estran-
gers, tant residents com visitants ocasionals, que refusen el turisme massiu basat en vells clixés
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i busquen en el desti del seu trajecte quelcom més personalitzat, no tant un objecte d'observacié
i gaudiment passiu, sind un espai de participacié activa, de comunié cultural i d’aprenentatge
social-festiu (Lippard, 1999).

La identitat oficial i turistica de Sineu i els seus origens historics

En el moment d’examinar quina és la identitat oficial i turistica de Sineu, els interrogants sobre
la imatge de vila com a marca comercial i desti de recepci6 de visitants semblen diligentment
respostos a la pagina web de I’Ajuntament.*”® Si es fa un repas als seus continguts es pot de-
duir molt facilment quins sén els trets principals que identifiquen la vila com a ens local. En
el link d’informacié general sobre el municipi, a part d'un reportatge grafic amb fotografies,*”
destaquen els apartats “Visites interessants” i “Fires, festes i mercats”.*”® Aixi per tant, segons la
representaci6 oficial de la vila, allo que el lloc té per oferir als turistes sén sobretot les seves fes-
tivitats més importants, juntament amb tot un seguit de monuments i arquitectures historiques
que defineixen el seu paisatge urba.

En el calendari festiu establert per ’Ajuntament, el primer i principal esdeveniment és la
celebraci6 de la Setmana Santa, especialment la process6 del Divendres Sant. Es tracta d’'una
celebracié anual presentada en la web com un acte tradicional de caracter eminentment religids
on la solemnitat i la seriositat hi presideixen. Altres moments destacats del protocol festiu de
Setmana Santa son l'encontre entre la Mare de Déu i el Sant Crist Ressuscitat que se celebra
el diumenge de Pasqua a la Plaga del Mercat. El calendari festiu oficial segueix amb una altra
data remarcable, la Fira de Primavera, d’on la institucié municipal destaca principalment el seu
origen medieval, juntament amb el seu caracter eminentment agricola, ramader i artesanal.
Tot aix0 lliga amb un imaginari tradicionalista que es manifesta en el predomini a la fira de la
vestimenta pagesa establerta com a canon tradicional mallorqui, juntament amb la preséncia de
grans figures de gegants presentades com el totem amb el qual s’identifica la comunitat vilatana
(Durkheim, 1987). Arribats a l'estiu, la celebracié més important esmentada com a propia als
possibles visitants sén les festes de la Mare de Déu d’Agost, de la quals es destaca el caracter
tradicional dels jocs i corregudes populars. Tanmateix, I'esdeveniment que es considerat per
les institucions oficials del municipi com el principal atractiu turistic de la vila no és de caire
anual, siné setmanal. Efectivament, la tradicional fira dels dimecres és considerada I'element
cabdal d’atraccié de visites. D’ella es destaquen els seus origens medievals; el ramat viu que s’hi
exhibeix, i la centralitat que l'acte atorga a la vila en matéria agraria i artesanal. Aix{ per tant,
la identitat oficial de Sineu proposada per 'Ajuntament es basa en unes suposades esseéncies de
caracter pages, agrari, tradicional, catolic i fins i tot medievalitzant.

Quan en la web es canvia la dimensié temporal dels esdeveniments ciclics més remarcables
per als visitants, per adoptar la descripcié espacial del llocs més atractius, 'Ajuntament de
Sineu segueix construint la identitat oficial de la vila a partir dels mateixos parametres. De
litinerari artistic i monumental proposat destaca l'església parroquial de Santa Maria, d’estil
gotic i datada al segle XIII. Del mateix corrent artistic i situat cronologicament al segle poste-
rior, apareix en l'itinerari ’antic Palau dels Reis de Mallorca, que actualment exerceix les fun-
cions de convent de les monges concepcionistes, les quals hi varen construir adossat un temple

476 http://www.ajsineu.net/
477 http://www.ajsineu.net/municipi/grafic.ct.html
478 http://www.ajsineu.net/municipi/visites/visites.ct.html i http://www.ajsineu.net/municipi/fires/index.ct.html
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barroc al segle XVII. Finalment, el tercer gran monument esmentat és I'actual casa consistorial,
que en el seu moment fou I'antic convent dels minims d’estil barroc tarda i datat entre els segles
XVII i XVIIL De la visita a 'Ajuntament, la web destaca I'exposici6 al seu edifici de la Barcella
de Sineu, antiga mesura de cereals que a causa de la importancia de la vila en el passat com a
centre de comercialitzacié agraria, va esdevenir referéncia per a la resta de l'illa. Aix{ per tant,
la identitat turistica oficial de Sineu segons 'Ajuntament és de caracter netament catolic, tradi-
cional, pages i medievalitzant.

La visié romantica i tradicionalista de la vila que proposa la principal institucié ptblica local
es correspon en la seva part més important amb la imatge que al mateix temps, des de 'ambit
de I'empresa privada i el mén associatiu de les colonia estrangera local, es proposa a la web Vi-
sit-Sineu.*”” Aquesta web ha estat creada sota I'impuls del promotor immobiliari Frank Kiipper,
i hi acostumen a col-laborar periodistes i altres residents estrangers vinculats d'una manera o
altre al negoci turistic. La galeria d'imatges del portal acompanya els monuments esmentats
per PAjuntament amb fotos de petits recons de la vila i detalls dels seus carrerons on la vellesa
s’afegeix a la bellesa i 'antiguitat com a valor turistic [imatge 1-2]. Aixi, es manifesta una certa
fascinacié per elements d’'un subdesenvolupament en tot moment limitat i controlat (Wells,
2004; Bell i Lyall, 2002). D’aquesta manera, al cataleg patrimonial que ofereix 'Ajuntament,
més propi de la historiografia de I'art com a disciplina cientifica que que no de la promocié tu-
ristica, la web Visit-Sineu hi afegeix uns aires de llegenda i misteri a partir dels quals intenta
accentuar el seu caracter “autentic” i per tant l'atractiu de Sineu com a visita:*%

«Sineu se encuentra en el centro de la Mallorca profunda conservando las raices y tradi-
ciones mds auténticas. En ninguna parte de la isla el pasado es mds vivo que en Sineu.
Paseando por los antiguos callejones de Sineu sentimos la historia a cada paso».

Jirgen Mayer

En la seva introduccié a Sineu, el periodista Jiirguen Mayer canvia la retorica patrimonial propia
dels funcionaris de 'ajuntament per una de caracter més comercial que s’acosta a la d’'un guia turis-
tic. Aixi, reprodueix i desenvolupa una visié netament romantica de la vila fins al punt de dur-la al
terreny de la superstici6, especialment quan esmenta llegendes sobre antics gegants que poblaven
Sineu en temps remots i en els quals el més vells de la vila suposadament encara hi creuen.

Aquesta representacio turistica basada en la idea de misteri, de quelcom intrigant per des-
cobrir (Inglis, 2000), també es manifesta en la representacié que la web Visit-Sineu fa de les
festes locals. De manera gairebé exclusiva se centra en la celebracié de la Setmana Santa. Les
tonalitats més calides i obscures de les fotografies exposades contrasten amb les de 'Ajunta-
ment, clares i en certa mesura avorrides. El tractament fotografic accentua el caracter misterids
de la celebraci6 i més enlla de la qualitat artistica dels passos, la mirada del guia turistic posa
émfasi en el to serids, tranquil i assossegat que adopten els participants [imatge 3]. D’aquesta
manera, la identitat turistica de la vila que es proposa concorda plenament amb l'imaginari de
magia, llegenda i supersticié atribuit a Sineu.

La coincidéncia entre la identitat oficial del municipi i la identitat comercial del dest{ turis-
tic s’explica per queé ambdues tenen uns origens historics comuns: els llibres de viatges que en

479 http://Www.visit-sineu.com
480 http://www.visit-sineu.com/sineu/?lang=es
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el segle XIX visitants romantics procedents d’Europa septentrional van escriure sobre les Illes
Baleras. De fet, per al cas de Sineu, el recorregut de visites a diferents llocs proposat com a refe-
rent d’identitat local en la web de 'Ajuntament,*®! ja va ser establert en aquella época, no per les
elits culturals natives de la vila, sind per un visitant illustre: Arxiduc Lluis Salvador d’Austria.
Efectivament, el circuit per la vila que amb posterioritat ha beneit el col-lectiu Visit-Sineu com
a marca de desti dins la ortodoxia turistica,*? ja apareix en el Die Balearen escrit per 'esmentat
membre de la familia imperial austriaca.®® Es tracta d’'una extensissima obra de pretensions
enciclopediques que es proposava recopilar tot el coneixement del moment sobre les Illes Bale-
ars. En les seves pagines, Lluis Salvador descriu les diferents viles de Mallorca en un format de
narracio de les seves visites que segueix el génere de llibre de viatges. Tant a través del seu text
com de les imatges gravades que hi apareixen, l'il'lustre turista no només va fixar el recorregut
canonic d’espais a visitar a Sineu, siné a la resta de localitats mallorquines. D’aquesta manera,
I'Arxiduc va formular per a la vila una primera identitat contemporania en clau d’alteritat tra-
dicional-local (Barth, 1998; Stolcke, 2009).

En el volum IX de la seva enciclopédia sobre les Illes, publicat per primera vegada 'any 1884,
Lluis Salvador va seleccionar els espais de la vila que des de la seva sensibilitat romantica i tra-
dicionalista valia la pena visitar: I'Església Parroquial i antic cementiri islamic; el Palau Reial
reconvertit en convent, i 'antic convent reutilitzat com a Ajuntament i espai de conservacié de la
ja esmentada barcella. Només la casa de camp fortificada de Defla, situada a pocs kilometres del
casc urba de la vila, sembla que no ha tingut lloc en l'actual recorregut oficial establert tant pel
Municipi com per Visit-Sineu. Tanmateix, aquesta casa de possessié ha estat recentment protago-
nista d’'un dels reportatges més extensos de la reedici6 de la guia Visit-Sineu per a 'any 2014-15,
on es posa novament émfasi en el caracter misteriés que li dona la seva antiguitat i vellesa.**

Aixi per tant, no hi ha dubte que l'edicié i difusi6 del Die Balearen va ser clau en la génesi tant
de la identitat local sineuera com de la identitat insular mallorquina en general, no només com
a desti turistic sin6 també per als natius (Duval, 2004). Efectivament, va ser sobretot a partir de
la seva traduccié completa al castella 'any 1965, que I'obra de ’Arxiduc va tenir un gran impacte
a arreu de I'Illa. Lapropiaci6 nativa del coneixement generat per Lluis Salvador ha arribat a tal
punt que, com sembla evident, ha condicionat la catalogacié del patrimoni historic i artistic duta
a terme arreu per les institucions ptibliques, sobretot a partir de la inauguracié de I'autonomia
Balear 'any 1983. Tanmateix, el compendi de coneixement insular establert per 'arxiduc també
sembla haver condicionat la mirada que des de fora s’ha tingut sobre Mallorca i sobre Sineu. En
realitat, aquest fenomen no s’explica per la difusié de la publicaci6 de la seva enciclopédia balear
arreu d’Europa, dificultosa per la voluminositat de 'obra i per tant escassa. Limpacte de la imatge
turistica de les Illes Balears creades per 'Arxiduc es deu al fet que indirectament el seu discurs va
ser difés a través de llibres de viatges que els seus convidats d’arreu d’Europa igualment il-lustres
van escriure a partir de les seves propies indicacions.® Sigui com sigui, de forma directa o indi-
recta, la representacié arxiduquiana de Mallorca i Sineu ha generat un consens sobre la identitat
d’ambdés llocs en el qual coincideixen tant natius com visitants, tants les institucions oficials com
la industria turistica (Wearing, Stevenson i Young, 2010).

“S1http://www.ajsineu.net

482 http://www.visit-sineu.com

483 HABSBURG-LORENA, Luis Salvador (1985) Las Baleares por la palabra y el grabado. Mallorca (Parte general)
Tomo V. Moll: Palma, pag. 505-517 (1a edici6 1884)

“®twww.visit-sineu.com: Sineu 2014-2015 2a edicién, ppag. 10-18

485 A tall d’exemple, va tenir especial difusi6 en aquest sentit Gaston de VUILLIER: Les Iles oubliées : les Baléares,
la Corse et la Sardaigne impressions de voyage. Paris: Librairie Hachette et Cie, 1893.
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La mucada i la presa de control de la propia identitat local

A inicis del segle XXI, en el context temporal del procés de consolidacié i rigida solidifacié de
I'actual identitat oficial de Sineu, les generacions joves de la vila van comencar a fer la seva
propia proposta d’oci i diversié en el marc més ampli de les festes patronals de la Mare de Déu
d’Agost. Com a alternativa festiva a la celebracié oficial, la Mucada va esdevenir també una
proposta d’identitat local diferent respecte als previs referents aclaparadorament estereotipics
(Bordieu, 1991; Black, 1996; Duval, 2004). Aixi, la figura del Much ha simbolitzat la possibilitat
d’un altre Sineu basat en la disbauxa, el trull i la innovacid. Es tracta d'una nova identitat local
que poc té a veure amb el vell clixé local basat en la idea de tradicid i tranquil-litat, tot plegat
representat per la solemnitat de la Setmana Santa com a maxim exponent festiu (Ridler, 2002).

L’element central de la Mucada és el Much com a el nou totem comunitari, un jove que es
passeja fent bulla per la vila amb la carota de dimoni propia de la celebracié que l'identifica
com a tal. La caracteritzacié6 eminentment nova del dimoni sineuer té els seus origens en una
rondalla de I'aplec que el folklorista mallorqui Mossén Antoni Maria Alcover va recopilar i pu-
blicar des de finals del segle XIX i durant tot el primer ter¢ del XX. La compilacié de contes d’Al-
cover va agafar gran popularitat a I'Illa a partir de les edicions que se’n feren als anys setanta
i vuitanta del segle XX. De fet, des de I'aprovacié de 'autonomia balear I'any 1983, la col-leccié
ha estat ampliament utilitzada com a material didactic a I'escola publica. UAplec reprodueix en
certa manera el discurs arxiduquia sobre Mallorca. De fet, Alcover no va fer més que seguir els
passos tot sistematitzant la voluntat compilatoria de Lluis Salvador d’Austria, qui ja havia fet
una primera recopilacié de comptes anys abans.

La rondalla a partir de la qual es va voler justificar allo que semblava injustificable des d'un punt
de vista de la tradicid, és a dir, la preséncia de la figura tant obviament innovadora com la del nou
dimoni, va ser la llegenda del Much de Puig Reig, publicada en el seu moment per Alcoveri a la qual
els joves sineuers hi tingueren accés a través de la seva edici6 per escrit.*®¢ Segons la contarella, al
turd proxim a Sineu de Puig Reig s’hi amaga un tresor que només es pot descobrir si qualct hi fa
tres voltes amb un glop d’oli a la boca sense enviar-se’l. Llavors apareix un bou amb una espelma
encesa a cada banya que s’endinsa en una cova i guia al cercador cap al tresor. D’aquest manera es
va instituir el Much, com a dimoni propi de Sineu i nou totem d’identificacié local.

Obviament la rondalla no va donar la legitimitat que la tradicié immemorial atorga als actes
festius més antics, ja que ningd no va voler dissimular que es tractava d’una tradicié nova. De
fet, des del moment en que en la Mucada es porta el recompte de les edicions, no hi ha dubte
que la festa es manifesta com quelcom obertament nou explicitament inventat Aixi, la llegenda
donava a la nova festa i a la figura del Much uns aires d’antiguitat certament ambigus que lluny
de legitimar-los en el temps el portaven cap al terreny semantic de la parodia. Tanmateix, la
llegenda servia de pretext i per al primer gran acte de la festa, la peregrinacié en romeria al
Puig Reig per invocar el Much, que una vegada fet sortir de l'elevacié baixa cap a la vila per fer
bulla amb la resta de sineuers [imatge 4].

Des de 2003 enca, s’ha anat configurat rapidament tot el protocol d’actes que han caracte-
ritzat la Mucada de manera un tant volatil a partir d'un procés obert a la participacié popular.
Tot i que en cada nova edicié sempre hi ha una novetat o altre en la festa, en les 13 edicions
que es porten ja ha sorgit una estructura que comenca a repetir-se i a fixar-se en humoristics

486 Antoni Maria ALCOVER: Rondaies mallorquines d’en Jordi des Racé.Tom XXIV. Palma, Moll, 1979, pag. 32.
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programes de festa.*®’” En el marc dels diferents actes es reprodueixen parodies de les festes
externes amb més resso i segurament més freqiientades pels joves de Sineu: els Sanfermins de
Pamplona, Sant Joan de Ciutadella i els Moros i Cristians de Pollenca.

Tanmateix, de tots els actes en els quals provisionalment va prenent forma la Mucada, aquell
que ha esdevingut més multitudinari i ha agafat més importancia, fins al punt de convertir-se en
el moment culminant de la festa, ha estat la parddia del propi ritual sineuer amb més renom: la
Setmana Santa. Després de la celebracié dels dinars de germanor que els i les joves acostumen
a fer per separat el dia de la festa, surt d’'un dels de dones la figura de la Muca, la consemblant
femenina del Much. La Muca surt a la recerca de la béstia bovina de Puig Reig amb qui es troba
a la tarda a la Plaga del Mercat en 'anomenat “Enquentro”, just amb el mateix nom i al mateix
lloc on mesos abans, el diumenge de Pasqua, es troben la Verge Maria i el Crist Ressuscitat. La
sacrilega parodia, plena de referéncies al sexe-amor i a tota casta de vicis, simbolitza una pro-
posta alternativa d’identitat sineura al mateix temps que se’n riu de la principal celebraci6 en el
calendari oficial de festes segons l'ortodoxia de la cultura oficial [imatge 5].

De fet, l'enquentro mucal proposa una modalitat de festa practicament inversa a la oficial.
En la mesura que segueix el modus carnavalesc de celebracié popular (Burke, 1991), esdevé un
ritual on els estereotips en els quals es basa la identitat sineuera s’exageren fins al punt de fer
evident el seu caracter prefabricat, és a dir, d’esdevenir una eina de desconstruccié i relativitza-
ci6 de la identitat sineuera oficial de matriu turistica. Arreu del mon, el caracter parodic, ludic
i burlesc de les celebracions dels carnestoltes fa explosionar les oposicions binaries de caracter
semiotic a partir de les quals s’estructura el coneixement i la societat. D’aquesta manera, es fa
evident que l'ordre social no és un fenomen natural siné més aviat un consens social arbitrari,
provisional i per tant canviable (Bakhtin, 1998; Grignon i Passeron, 1991). En aquest sentit,
el joc que es planteja en la Mucada respecte les oposicions binaries a partir de les quals s’ha
construit la identitat local s’ha realitzat al voltant de la parella de contraris possiblement més
primigenia (Butler, 1993): l'oposici6é entre masculinitat, representada pel Much, i la feminitat,
representada per la Muca. Aixi per tant, I'encontre entre un i I'altra representa la fusid, hibrida-
ci6 i confusié entre els dos pols a partir dels quals s’ha configurat la identitat de Sineu: el tanca-
ment en la tradicid, simbolitzat pel Much, i 'obertura a la modernitat, simbolitzada per la Muca.

La figura del Much no només se serveix de la tradicié de la rondalla del Puig Reig per legi-
timar-se, sindé que a través de I'exhibici6 reiterada de la bandera basca, la Tkurrifia [imatge 6],
defensa la tradici6 i el particularisme local no tant sols com a posicionament estétic romantic o
oportunitat de benefici turistic, siné sobretot com a reivindicacié de la propia subjectivitat poli-
tica a partir del qual la vila es postula com a agent social en el marc institucional de I’Estat Es-
panyol. Efectivament, en aquest marc cultural, la bandera basca simbolitza la reivindicacié en
termes explicitament politics del més acérrim particularisme local dels territoris periférics de
I’Estat envers el centre. Lestratégia violenta de 'esquerra nacionalista en el conflicte basc ha fet
que en el context espanyol la Ikurrifia s’identifiqui amb el terrorisme i la violéncia, per la qual
cosa la preséncia central d’aquesta bandera en la Mucada esdevé un acte provocatiu i reptador
respecte a l'ordre politic establert. Tanmateix, tampoc no es pot obviar que la bandera amb la
qual s’identifica el pol masculi de la festa i es reivindica politicament la identitat local no és una
bandera propia de Sineu o Mallorca. La inversemblanca obertament reconeguda de la propietat
d’aquesta bandera en el context local i insular fa que el repte perdi credibilitat i que no pugui
ser pres seriosament. D’aquesta manera, els joves que la porten manifesten explicitament i fins

487 Programa oficial de I'entrayable X Mucada, a Dingola, 8 d’Agost de 2013 (www.dingola.net) Programa oficial de
Pentrayable XI Mucada, a visit-sineu.com Facebook, 14 d’agost de 2014 (https://m.facebook.com/visitsineu)
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i tot celebren el caracter inventat i construit no només de les seves innovadores tradicions, sin6
de la nova identitat local sineura que proposen en termes de reivindicacié politica. Aixi per tant,
la proposta d’'una bandera indiscutiblement impropia com la Ikurrifia com a emblema del Much
no nomeés suposa una contribucié més a la parodia dels Sanfermins de Pamplona, siné sobretot
el reconeixement piiblic que I'apel-lacié a la tradicié localista no es fa en termes d’essencialisme
cultural siné de funcionalitat purament politica.

Si el pol masculi de la festa aglutinat entorn a la figura del Much simbolitza la particularitat
local i el tancament tradicionalista respecte al canvi i 'exterior, el pol femeni ha representat ja des
de la seva concepcié genética 'obertura a la modernitat, al canvi cultural i a la resta del mon. Els
origens de la Muca daten de I'any 2008 quan en la 6a Mucada les dones joves de la vila reivindi-
caren la participacid femenina en la nova festa. Fins en aquells moments, només s’havien celebrat
dinars de germanor masculins, per la qual cosa el Much esdevenia una celebracié d’homes. Tot
i que el partit femeni no aconsegui acabar amb la segregacié per sexes en els dinars i amb el
monopoli del nou totem local, si que va aconseguir un lloc central en la celebraci6 a través de la
creacio de la Muca, 'organitzacié de dinars de germanor femenins i la celebracié de ’Enquentro.
Sila bandera que ha representat el partit masculi ha estat la Ikurrifia, per oposicid, la bandera del
femeni ha estat 'Arc de Sant Marti identificat amb el pacifisme i el moviment gay [imatge 7]. Aix{
per tant, si el Much simbolitza a través de la Ikurrifia la defensa masculina potencialment agressi-
va i violenta de la identitat i la tradici6 local, la Muca a través de la bandera multicolor simbolitza
la pacifica tolerancia femenina al canvi cultural, a la societat global i a la modernitzacié.

Amb l'encontre sexual-amords del Much i la Muca a la Plaga del Mercat, els joves de Sineu
no només parodien la Setmana Santa, siné que també s’alliberen de les identitats imposades
tant pel discurs turistic alteritzador adoptat en clau d’identitat local, com de la identitat global i
cosmopolita moderna que inclou als sineuers pero els ubica en una posicié de localitat, és a dir,
d’inferioritat periférica. En la mesura que el xoc i la confusié entre els dos pols antagonics fa
evident el caracter arbitrari i prefabricat de les identitats assignades, es deixa espai de creativi-
tat per a la proposta d’'una nova identitat local a partir de la qual intenten hibridar, gestionar i
fer compatible la contradicci6 entre particularisme local i cultura global (Garcia Canclini, 1990;
Mitchell, 2002). Es tracta per tant d’'una nova identitat ambigua i al mateix temps ambivalent.
Mitjancant la festa, el jovent vilata ha pogut desmuntar i triturar les identitats assignades i els
discursos basats en l'oposicié tradicié-modernitat a partir dels qual la poblaci6 de les periféries
rurals ha estat tant alabada com denigrada, pero en tot moment alteritzada (Hall, 1997). Tot i
que no es proposa una alternativa clara a les parelles de contraris dominants, el joc carnavalesc
de parddia i inversié evidencia el caracter arbitrari i prefabricat de la identitat assignada, al
mateix temps que es converteix en una plataforma per demostrar la capacitat modernitzadora
del jovent sense haver de renunciar a la tradicié local que dona a la vila entitat no només com
a objecte turistic, siné també com a subjecte social i politic. En cert sentit, la festa representa
un intent per part del jovent sineuer de prendre el control de la seva propia identitat en el marc
d’un mén globalitzat que de cap manera els és alie.

Turisme estranger i contacte intercultural en la festa: atractiu i participacio

Amb la invencié de la festa del Much, els joves de Sineu no només han desmentit i s’han al-
liberat de la identitat assignada oficial, 'origen de la qual es troba en la mirada alteritzant i
romantica de calma i tradicié que van fer de Mallorca els primers visitants estrangers a finals
de segle XIX (Black, 1996). Els mateixos turistes i residents estrangers a la vila han descobert
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en la Mucada una oportunitat per superar vells clixés de visita que amb els anys han esdevingut
avorrits i repetitius, al mateix temps que hi han trobat un espai inclusiu on participar de la nova
identitat local (Pratt, 1992). D’aquesta manera es comencen a difuminar i fins i tot a esborrar
les fronteres i linies divisories entre locals i forans (Coles i Scherle, 2007).

No hi ha dubte que el caracter accelerat i (postymodern de la festa no només entra en contra-
dicci6é amb la identitat oficial local segons ’Ajuntament, siné també en les expectatives turisti-
ques que es concreten en la guia que el col-lectiu Visit-Sineu va publicar 'any 2013.4% Efectiva-
ment, en l'apartat de fires i festes d’aquesta publicacié es coincidia amb el consistori en donar
especial importancia a la Setmana Santa, igual que a la Fira de Primavera i al mercat setmanal
dels dimecres. A la Mucada només s’hi dedicaven unes poques linies com a acte separat de les
festes estivals de la Mare de Déu d’Agost, presentades aquestes darreres com una verbena me-
diterrania sota el terme internacional “fiesta”.®

La discordanca entre el discurs turistic oficial de Sineu i les preferéncies tant dels turistes com
dels residents estrangers es fa evident en I'analisi dels continguts més interactius del Facebook del
col-lectiu Visit-Sineu, un dels principals espais de socialitzaci6é de la comunitat de residents forans
a la vila: alemanys, italians i catalans principalment.*? Tot plegat també es pot observar a través
dels continguts del portal a aquesta xarxa social del periddic Mallorca Zeitung, principal referent
mediatic i de socialitzacié de la colonia germanofona de Mallorca.®! A diferéncia de les guies tu-
ristiques i els periodics editats pels mateixos col-lectius els discurs del qual es de caracter monolo-
gic, en les xarxes socials de comunicacié dialogica i multilogica la festa del Much destaca sobre
les altres, no només a 'ambit de Sineu, sin6 també en el conjunt de Mallorca. Si es comptabilitza
el nombre de posts penjats i el nombre de “m’agrada” clicats, no hi ha dubte que segons usuaris
del Facebook de Mallorca Zeitung la Mucada ha estat per als anys 2013 i 2014 una de les princi-
pals celebracions insulars estivals, només igualada per la festa els Moros i Cristians a Pollenca i
I'amollada d’anneres a Ca’n Picafort. En el cas del Facebook de Visit-Sineu, es tracta de P'acte del
calendari festiu local més comentat amb diferéncia. Per contrast, tot i ser I'acte festiu més pro-
mocionat per 'Ajuntament, la processé del Divendres Sant, anunciada a través de cartells i altres
elements publicitaris en cinc idiomes, desperta poc interés en les xarxes socials on participen tant
residents estrangers com potencials turistes de I'exterior.*?> Al Facebook de Vist-Sineu ningt no es
va molestar a penjar una foto de la process6, mentre que al de Mallorca Zeitung només s’esmen-
taven les processons de Palma.*? De fet, la falta d’entusiasme i participacié en la festa també es
detecta entre la poblacié nativa de Sineu, especialment entre el jovent.**

Perd queé és alld que, a diferéncia de la Setmana Santa, fa tan atractiva la festa del Much
entre els turistes i els residents estrangers més joves? Diversos sén els elements d’atraccid, els
quals es basen tant en estereotips mediterraneistes projectats sobre la poblaci6 sineura nativa,
com sobretot en la propia experiéncia de participaci6 festiva i contacte amb els veins de la vila
(Herzfeld, 1989; Pace, 2006). Per una part existeix una tradicié entre la colonia nord-europea
a Mallorca de veure amb bons ulls la festa estival a l'aire lliure associada al conjunt de I'Estat

488 http://www.ajsineu.net i www.visit-sineu.com: Sineu 2013 1a edicién.

I www.visit-sineu.com: Sineu 2013 1a edicién, pag. 23

40Visit-sineu.com Facebook: https://m.facebook.com/visitsineu

“IMallorca Zeitung Facebook: www.facebook.com/MallorcaZeitung

#2yisit-sineu.com Facebook, 9 d’abril de 2014 (https://m.facebook.com/visitsineu)

493 Mallorca Zeitung Facebook: 12 abril de 2013 (www.facebook.com/MallorcaZeitung) visit-sineu.com Facebook,
9 d’abril de 2014 (https://m.facebook.com/visitsineu)

44Dingola, 5 de maig de 2014 (www.dingola.net)

563


http://www.ajsineu.net
http://www.visit-sineu.com
http://www.visit-sineu.com
http://Visit-sineu.com
https://rn.facebook.com/visitsineu
http://www.facebook.com/MallorcaZeitung
http://visit-sineu.com
http://rn.facebook.com/visitsineu
http://www.facebook.com/MallorcaZeitung
http://visit-sineu.com
http://rn.facebook.com/visitsineu
http://www.dingola.net

Turisme i identitat local en la Festa del Much de Sineu

Espanyol. Sota l'etiqueta de “fiesta” s’acostumen a catalogar les berbenes que arreu de les viles
de I'llla s’organitzen durant tot l'estiu i on la poblacié nativa n’és majoritaria. En aquest sentit,
en el seu llibre d’instruccions per gaudir d’'una berbena dirigit a la colonia alemanya, Mallorca
Zeitung destacava el caracter obert da la gent, la familiaritat de I'acte i la passié atribuida al
caracter natiu.* Igualment, residents de nacionalitat alemanya a Sineu destaquen el caracter
pacific d’aquests esdeveniments multitudinaris on tot i que es consumeixen grans quantitats
d’alcohol, no es té per que rebre resposta violenta després de cremar sense voler a un estrany
amb una cigarreta. “*Aix{ i tot, el paradigma de la “fiesta” s’avé més a les berbenes del progra-
ma oficial de la celebracié de la Mare de Déu d’Agost, que no a la Mucada en s{ mateixa.

Una altre rad que podria explicar la bona rebuda de la festa del Much per part de la poblacié
estrangera, especialment alemanya, no es basa tant en la recerca de I'exotisme i la diferéncia
com en la similitud cultural. Christian Klein comentava una foto de la romeria al Puig Reig a
Facebook tot afirmant que la jdcken de la Rendania ha arribat a l'illa.*’ La comparacié és clara,
tant la mucada com la celebracié dels Darrers Dies renans comparteixen formules de diversié
festiva basades en la idea de carnaval, que constitueixen codis culturals comuns com a minim
al conjunt d’Europa (Burke, 1991) [imatge 8]. Aix0 fa que el turista estranger se senti més fa-
miliaritzat a la festa, com si ja sabés com actuar.*® La inclusié del turista a través de practiques
festives semblants i compartibles fa que s’estableixi una connexié amb la celebracié que d’altre
manera no seria possible.

En la mateixa linia, la creixent associacié de la mucada amb estétiques propies de la cultura
pop global com el kitsch, el hippisme mes ridicul o la cultura gay; fan la connexié exterior en-
cara més facil. Efectivament, és a través de la decoracié de les facanes, la creacié de productes
audiovisuals, o la customitzacié freak en rosa de la indumentaria [imatges 9-10]; que la festa
ofereix un repertori de simbolisme compartit amb gent de tos els origens. La parodia collectiva
pot arribar a tocar referents concrets facilment recognoscibles per participants festius arribats
de totes parts, com per exemple la comparsa disfressada dels Village People que va sortir a
I’Enquentro 'any 2013 [imatge 11].*° De fet, la progressiva preséncia de I'element gay fa que la
mucada recordi a alguns una Gay Parade com les que se celebren a les grans ciutats europees,
encara que amb un toc eminentment més rustic.’®® En aquest sentit, la inclusié d’elements mo-
derns esdevé clau en la sensacié de proximitat que un visitant estranger pot trobar en la festa,
fins al punt de convidar-lo a no només mirar siné també a participar-hi.

Per altra banda, el fet que la Mucada sigui una festa de nova planta, el protocol d’actes de
la qual és obert i es troba en procés de consolidacié, fa que la celebraci6é esdevingui un acte
més propici a la participacié de visitants estranys a la vila o de residents estrangers que inevi-
tablement es troben en la seva periféria identitaria (Boissevain, 1992). A diferéncia de festes
més velles i antigues com la de Sant Antoni, en la festa del Much els canals de participacié no
es troben restringits a ambits familiars particulars i a tradicions de temps enrere que exclouen

45 “Wenn es Nacht wird: Gebrauchsanweisung fiir eine ‘verbena™, a Mallorca Zeitung, 13 d’agost de 2014. http://frei-
zeit.mallorcazeitung.es/planes/noticias/nws-333200-wenn-nacht-wird-gebrauchsanweisung-fr-eine-verbena.html
496 Entrevista a Jan Eric Schwartzer (29/12/2014)

47 yisit-sineu.com Facebook, 14 d’agost de 2014 (https://m.facebook.com/visitsineu)

“8Entrevista a Jan Eric Schwartzer (29/12/2014)

499 Més referéncies de la festa amb aquest grup de musica disco a la cronica de l'edicié de 2014 d’Antoni Riere Vives
“La vida es veu millor color de rosa” penjada al seu blog: https://antoniriera.wordpress.com/2014/08/15/1a-vida-
es-veu-molt-millor-si-la-pintau-de-color-de-rosa/

500 Entrevista a Stephen Schmitt (26/07/2014)
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els nous veins de la vila.>® Tot i que és veritat que en alguns actes de la festa només hi poden
participar veinats de la vila,*? la Mucada no deixa de ser per aix0 una festa oberta a la espon-
taneitat participativa de qualsevol. Només la decoracié personalitzada de les facanes al carrer
amb motius mucals preferentment de color rosa, ja dona la oportunitat a qualsevol resident a
decorar el seu habitatge al seu gust [imatge 12].

Aix{ mateix, tots els testimonis estan d’acord que el major atractiu i espectacle de la celebra-
ci6 és la participacié i adhesié que demostren els veinats i veinades de Sineu.’®® La participacié
de la poblacié no només es redueix al moment estricte de gaudir la festa dia 16 d’agost, sind
que es manifesta en tota la feina desinteressada de preparatius que s’allarga durant tot I'any.
Per exemple, el dia de Sant Valenti se celebra el mig any exacte de la mucada, per la qual cosa
s'organitza en aquesta data el concurs en el marc del qual es trien les camisetes oficials de la
festa, de manera que es desplaca la vertadera celebracié de 'amor a mitjan mes d’agost.’* El
teixit social que es crea durant 'organitzacié dels actes festius i en el moment de la celebracié
fa que alguns testimonis d’origen italia comparin aquest tipus de ritual amb la celebracié d’'un
titol aconseguit per un club de futbol, o en els dinars populars que el PCI acostumava a orga-
nitzar a Mila en décades passades.’® En aquest sentit, no hi ha dubte que tot el capital social
acumulat en la festa contribueix a una major cohesi6 social i unitat col-lectiva que se simbolitza
amb el color rosa, el color que a poc a poc no només esdevé simbol de la Mucada, siné de Sineu
en general (Baumann, 1992). En aquest sentit, el ritual festiu no només ha esdevingut una eina
d’empoderament de la poblacié nativa a partir de la qual progressivament ha pogut prendre el
control de la seva propia identitat enfront a les estereotipades identitats assignades a través del
turisme. La festa del Much, també ha esdevingut un espai inclusiu on desenvolupar noves for-
mes de turisme que no estiguin basades en relacions de domini cultural de I'hoste sobre 'amfi-
trié alteritzat, siné en intercanvis més equilibrats de recursos, d’aprenentatge mutu i integracié
social (Church i Coles, 2007).
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