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in magnanim Hlexandre

embla que s'esta convertint

en costum que les estrenes

de pel-licules d'amplia dis-

tribucié estiguin acompan-

yades de la publicitat extra

que provoquen les revela-
cionssobre les practiquesse-

xuals dels seus directors (com és el cas
d’Amenabar) o dels seus personatges, com
ha ocorregut amb la darrera pel-licula d'O-
liver Stone Alexandre Magne (2004). Si bé
éscertque cal assenyalarla utilitatd'aques-
ta estrategia per atreure |'atenci6 dels mit-
jans de comunicacié no especialitzats en
cinema i que faran el resso corresponent,
crec que seria més important destacar la
grandiositat que envolta aquests films. Ja
no es tracta de la tipica tirallonga de xifres
pel que respecta als dolars que ha costat
produir-la, la recaptacio i els espectadors
que ha tingut el primer cap de setmana als
Estats Units, les hores d'ordinador que s'-
han invertit per aconseguir els efectes di-
gitals, etc. Ara la grandiositat no tan sols
envoltaelfilm, sind que és el seutema prin-
cipal: es retrata, amb reconstruccions es-
cenografiques colossals, la vida d'un gran
heroi llegendari, Alexandre el Magnanim.
Alguna semblanca hi ha entre Ale-
xandre Magne i les antigues pel-licules
Espartaco (Spartacus, 1960) de Kubrick,

Ben-Hur (Benh-Hur, 1959) de William Wy-
ler, Cleopatra (Cleopatra, 1961-1963) de
Mankiewicz, o la costosa Els deu mana-
ments que De Mille va rodar al 1956, to-
tes elles considerades “films mamut” per
|'estetica monumental que envolta
aquestes mascarades cinematografiques
plenes de fastuositat de mitjans i exten-
sos repartiments de grans estrelles que
fan interpretacions exagerades.

La questio és que, a finals dels anys 50
i principis dels 60, aquest tipus de cinema
espectacular i grandilogient va ser utilit-
zat, al costat de la incorporacié de nove-
tats técniques (el cinemascope, les pan-
talles panoramiques, el so estereofonic),
amb I'objectiu de submergir I'espectador
sensorialment en la imatge i, per tant, fer
front a la fugida de clients de les sales de
projeccié a causa de la proliferacio d'a-
parells de TV, els quals permetien un es-
pectacle casola d'unes 14-18 polzades
d’amplada. Les grans productores cine-
matografiques varen apostar per fer ma-
crocoproduccions épiques, extretes de la
historia antiga o classica, i rodades en pai-
sos exotics (per abaratir despeses amb la
ma d'obra barata, alhora que n’aprofita-
ven els exteriors), per treure tot el suc a
I'espectacularitat que permetia aquesta
amplitud del camp visual.

Aleshores, podria ser que ara es tor-
niarecorrer aaquesta espectaculargran-
diositat (inclos |'ensordidor stereo su-
rround i I'ampli confort de certes buta-
ques que fan més suportable la duracié
d'algunes pel-licules) per fer front al de-
goteig continu de descarregues que es
produeixen via internet i que minven les
recaptacions. (Potsersigui mésimportant
analitzar amb profunditat com influeix
a la industria cinematografica aquesta
nova forma de comercialitzacié “lliure i
global”, i no tant esquingar-se les vesti-
dures amb crits apocaliptics pel que fa al
“postcine”).

El que és ben cert és que molts joves
(no s’ha d'oblidar que sén la principal
font d’ingressos de la industria cinema-
tografica a més de ser els “grans” usua-
ris de les noves tecnologies) estan dis-
posats a pagar una entrada per deixar-
se imbuir per la gegantina pantalla de
cinema, el millor lloc on poder gaudir de
la grandiositat dels herois historics (Ale-
xander; I’Aquil-les-Brad Pitt de Troya,
2004) o literaris (la trouppe d'El senyor
dels anells; o el Crist dissenyat per Mel
Gibson a La passié de Crist, 2004), tots
ells ben farcits de continues sagnants ba-
talles contra nombrosos exeércits (reals o
digitals). -





