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|. Objetivos

La Fundacidon Pfizer solicit6 a TNS Demoscopia la realizacion de la encuesta/estudio
sociologico sobre ‘Juventud y Alcohol’ con el objetivo de analizar las distintas vertientes
sociologicas del tema. A grandes rasgos:

— Motivaciones para consumir o no alcohol. Las claves de iniciacion en el consumo.

— Patrones de comportamiento y tipologias de consumo. El fendmeno del botelldn.

— Realidad y actitudes a nivel de hogar y centro de ensenanza. El rol de los progenitores y el

profesorado.
— Conocimiento y opiniones sobre el alcohol y sus consecuencias (sociales, familiares, educativas,...).
— Valores, creencias y estereotipos sobre el alcohol y su consumo.
Un analisis hecho desde una triple perspectiva, la central de los jovenes espafoles de 12 a
18 afos, la complementaria y de contraste aportada por sus propios padres y madres,
quiénes han ofrecido sus propias vivencias del tema, y la también cualificada vision ofrecida

por los profesores de estos jovenes.
ﬁndacfdn )
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Il. Metodologia

Ficha técnica de la encuesta

Tipo de encuesta: Telefénica, asistida por ordenador (sistema CATI).

Ambito: Nacional.

Universos de estudio: a) Chicos y chicas de 12 a 18 afios; b) padres y madres con hijos/as de

estas edades; y c) profesores/as de la ESO y Bachillerato, en centros publicos, concertados vy

privados.

Muestra: 750 entrevistas entre el colectivo de jovenes, y otras 750 entre el colectivo de sus
padres/madres. De forma complementaria, se han efectuado 175 entrevistas entre el colectivo
de profesores (todos ellos impartiendo clase en centros de ensefianza de los jovenes

encuestados en la investigacion).

Distribucion de la muestra: Las entrevistas realizadas en los colectivos de jovenes y padres/
madres se han distribuido de forma proporcional entre las diferentes CC.AA. y habitats de

nuestro pais. Por género y edad, este ha sido el reparto tedrico de entrevistas:
ﬁndacfdn )
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Il. Metodologia

Ficha técnica de la encuesta

N° entrevistas Chicos Chicas Total N° entrevistas
jovenes progenitores
187 188 375

Segun género 375 375

Padres Madres

12 a 15 afnos

16 a 18 afios 188 187 375 Segun edad Sin cuotas previas

En el caso de los profesores, las 175 entrevistas se han distribuido de forma proporcional por
CC.AA. Se han efectuado 131 entrevistas en centros publicos y 44 en centros concertados y
privados.

Errores muestrales: Los datos globales obtenidos para cada colectivo encuestado tienen
asociados unos errores estadisticos maximos de +/-3,6% para jovenes y para sus padres/

madres, y de +/-7,5% para los profesores, en el peor de los casos (P=Q=50) y con un nivel de
confianza del 95,5%.
ﬁndacfdn ’
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Il. Metodologia

Ficha técnica de la encuesta

Sistema de seleccion de los entrevistados: Polietapico, estratificado y aleatorio para la
seleccion de los hogares a contactar, y, a nivel de hogar, con aplicacion de cuotas de sexo y edad
para determinar los jovenes a encuestar, y de una cuota exclusivamente de género para
concretar el progenitor a entrevistar (dos entrevistas por hogar, hijo/a y uno de sus
progenitores). En el caso de los profesores, se ha llamado de forma aleatoria a los centros de
ensefanza a los que acuden los jovenes entrevistados, hasta lograr las entrevistas previstas,
solo una posible entrevista por centro, con aplicacién de cuotas por titularidad del mismo:

publico vs. concertado/privado.
Cuestionario: Disefiado conjuntamente por TNS Demoscopia y la Fundacidn Pfizer.
Trabajo de campo: Del 22 de mayo al 25 de junio de 2012.

Instituto: TNS Demoscopia

TNS Demoscopia ﬁ"dacfdn ,
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INCIDENCIA CONSUMO DE ALCOHOL
¢HA/S CONSUMIDO ALCOHOL ...

Base: total muestra

.. ALGUNA VEZ EN TU/SU VIDA? ... EN LOS ULTIMOS 12 MESES? .. EN LOS ULTIMOS 30 DIiAS?
% ! % ! %
68,2 | | 28,3
JoTAL i 5 i 5 i
JOVENES ! :
45,1 ! ! 20,6
JOVENES ) 49,1 ) ) 8,7
12 A 15 ANOS ' | Si | Si
| | 5,3
JOVENES | . 84,8 o 52,7
16 A 18 ANOS | ! :
' 63,9 38,9

-10 -

M Hijos/as W Padres/madres

El andlisis segmentado de los datos revela que de cada 10 jovenes de 16 a 18 aiios, 9 han
consumido alcohol alguna vez en su vida, mas de 8 en el ultimo aino y algo mads de 5 durante
en el ultimo mes. Entre los menores de 16 aios, la mitad ha consumido alguna vez en su vida
y un tercio durante el ultimo aio.

ﬁndc;imj
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FRECUENCIA CONSUMO DE ALCOHOL

¢CON QUE FRECUENCIA, EN TERMINOS GENERALES, SUELE/S TOMAR

BEBIDAS ALCOHOLICAS*?

Datos en %

Base: total

muestra A diario o casi a diario
Varios dias a la semana

Un dia a la semana

Un par de veces al mes

Un dia al mes

Menos de un dia al mes

Sin consumo en el ultimo afo

Ns/Nc

|03

[Padres/madres]

| 0,0

|15

Bs7

B 75
X
B 18,7

AL MENOS 1 VEZ/SEMANA
AL MENOS 1 VEZ/MES

-
B 101

Uno de cada 10 jovenes de 12 a 18 aiios consume alcohol semanalmente, y algo mas
de un tercio al menos una vez al mes. Entre los de 16 a 18 anos, las tasas se elevan de
forma significativa, hasta un 22,8% y 61,7%, respectivamente.

ﬁndacfdn D

-11 - *Ya sea en comidas, aperitivos, cuando sale con amigos, ..
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BEBIDAS ALCOHOLICAS CONSUMIDAS CON MAS FRECUENCIA

¢QUE BEBIDAS ALCOHOLICAS SON LA QUE BEBE/S CON MAS FRECUENCIA,

EN FIN DE SEMANA?
N [Padres/madres]
Base: consumidores TOTAL LICORES FUERTES _ 55,2 _ 3618

(ult. afo)
Licores fuertes [ 23,7

Combinados con licores fuertes
TOTAL CERVEZA

Cerveza

13,9

Cerveza con limén

TOTAL VINO

Vino solo

Vino con refresco (calimocho)
..................................................... Vinodulce 10,2
Champan/cava

Sidra

Licores de frutas

Ninguna

Ns/Nc

Los licores fuertes lideran el ranking, en mayor medida combinados con refrescos. La 22
bebida mds consumida es la cerveza (sin mezclar), seqguida del vino, sobre todo combinado con
refresco. Los progenitores indican unas tasas de consumo generalmente inferiores a las
declaradas por sus hijos/as, especialmente las relativas a licores fuertes.

-12 -
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EDAD DE INICIO EN EL CONSUMO

¢QUE EDAD TENIA/S CUANDO TOMO/TOMASTE POR PRIMERA VEZ UNA
BEBIDA ALCOHOLICA?

13,7 M Hijos/as
Media (N2 afios)

15,0 W Padres/madres

Base: han bebido alguna vez

Los jovenes que han consumido alcohol alguna vez dicen haber comenzado a beber a
los 13,7 aiios, una edad media 1,3 aiios inferior a la que declaran sus padres/madres.

-13 -
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PRIMERA BEBIDA ALCOHOLICA CONSUMIDA
¢CUAL FUE LA PRIMERA BEBIDA ALCOHOLICA QUE PROBO/PROBASTE?

[Padres/madres]
Datos en %

Base: han bebido TOTAL LICORES FUERTES [ 34,1 e 20,8
alguna vez Licores fuertes . 17,6 B 7,7
Combinados con licores fuertes [ 16,5 I 13,1
....................................................................................................................................................................................................... Y S N

BN 17,4

Cerveza (NN 17,9 . 17,4

Cerveza con limén

TOTAL VINO

Vino solo

Vino con refresco (calimocho)

.................................................... Vinodulee 10,2 ... W14 o
Champan/cava
Sidra
Licores de frutas & 2,0 #23
Sangria #0,9 13
Coctel (mojito, margarita, ...) | 0,0 §13
Ns/Nc (ad 7,0 B 19,8

Un licor de alta graduacion (sélo o mezclado con refresco) es el tipo de bebida mas citada
globalmente, por delante de la cerveza, el champdn/cava y el vino. De nuevo los progenitores
tienden a infravalorar el peso de los licores fuertes.

-14 -
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LUGAR DONDE SE PROBO LA PRIMERA BEBIDA ALCOHOLICA
¢EN QUE LUGAR ESTABA/S CUANDO TOMO'/TOMASTE POR PRIMERA VEZ UNA

BEBIDA ALCOHOLICA?

Datos en %

Base: han bebido
alguna vez

En la propia casa
En la calle/plaza
En otra casa

En un bar/pub

En un parque

En un restaurante
En fiestas, ferias,...
En una discoteca
En la peiia

En el campo/playa
Bodas, comuniones, bautizos, ...
Ns/Nc

i 23,7
—— 22,3
B 19,8
B 10,3
5,9

3l 3.8

EN

o 2,8

24

10,9

lo9

31

[Padres/madres]

N 27,7
B 14,6
B 13,2
B 11,2
3o

B 45

s

s

XS

§13

14

B 10,9

domicilios ajenos.

-15-

Los jovenes situan al frente del ranking a la casa propia, sequida de cerca por las calles y
plazas, ambas posibilidades por delante de una casa de familiares o amigos. Los progenitores
sobrevaloran el peso de la casa propia y minusvaloran la incidencia de espacios abiertos y

ﬁm@
Pfizer
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COMPANIA AL CONSUMIR LA PRIMERA BEBIDA ALCOHOLICA

¢CON QUIEN ESTABA/S CUANDO TOMO/TOMASTE POR PRIMERA VEZ UNA

[Padres/ madres

BEBIDA ALCOHOLICA?

Datos en %

Base: han bebido
alguna vez Con amigos

Con los padres

Con otros familiares

Sélo

Otras respuestas

Ns/Nc

~

56,1

0,3 |00
0,3 ' 0,5
0,2 B

La mayoria de los jovenes confirma haber tomado su primera bebida alcohdlica en
compania de amigos, siendo esta alternativa significativamente mas citada que la
compaiiia de los padres u otros familiares.

-16 -

52,0
45,4
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MOTIVOS PARA EMPEZAR A BEBER

¢CUAL O CUALES FUERON LOS PRINCIPALES MOTIVOS POR LOS QUE COMENZO /
COMENZASTE A TOMAR BEBIDAS ALCOHOLICAS?

Base: han bebido alguna vez Principales respuestas

k 371 Datos en %

23,6
25,5

31,0
15,1
3,3
1,7

Le apetecia O%'Z M Hijos/as

’

Ocasidn especial (celebraciones)
Lo hacian sus amigos
Por curiosidad, novedad

Por diversién/para pasarlo bien

B Padres/madres

, 1,6
Lo hacia el padre/madre ’2 9
Vi
El deseo de experimentar (“por probar”, “como un juego”,...) es la principal razon de la
iniciacion en el consumo. El 22 motivo con mds peso tiene que ver con las fiestas y
celebraciones familiares. Los padres/madres consultados confirman estos mismos motivos ﬁndacfdn ’
prioritarios, aunque con un significativo mayor peso de la clave grupal y de las amistades. @
-17 -
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MOTIVOS PARA NO BEBER
¢POR QUE MOTIVOS NUNCA HA/S TOMADO BEBIDAS ALCOHOLICAS?
Datos en %

Principales respuestas Hijos/as [Pad res/mad res]
Base: nunca han

bebido El alcohol es malo para la salud [ 30,7 Al
Nunca le ha llamado la atencion [ 28,7 B 223
Es pequefio/no tiene edad [ 21,9 B 140
Nole gusta [ 9,7 B 22,3
Los padres no le dejan [ 6,6 B 11,3

Por lo que ve/oye de otras personas . 2,5 . 2,7
Por la educacién recibida [ 2,0 B 6,7
No es bueno para hacer deporte i 1,5 Bl s6
Sus amigos no toman alcohol 10,5 B 4,0
Los padres no consumen alcohol l 0,3 - 4,9
En casa nadie toma alcohol l 0,0 - 9,0
Nosale 0,0 B 10,7
Junto a la genérica falta de interés por el alcohol, el conocimiento de los problemas de salud
derivados es el principal motivo mencionado. Entre los padres/madres ganan peso algunas ﬁﬂdaﬂfdﬂ )
razones escasa o nulamente citadas por los jovenes: el rechazo al sabor/gusto del alcohol, la
s educacion/informacion adquirida o la no presencia de consumidores en el hogar. @
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LUGARES DONDE SE COMPRA O CONSIGUE EL ALCOHOL
¢CUALES SON LOS LUGARES EN LOS QUE ACOSTUMBRA/S A COMPRAR O CONSEGUIR

BEBIDAS ALCOHOLICAS?

Datos en % Principales respuestas
TOTAL GRANDES/MED. SUPERFICIES
Hipermercados

Supermercados

D 304
o a1

[Padres/madres]

I 226
[ EW

Bares o pubs
Chinos'/Tienda 24h.
Tiendas, kioscos, bodegas
Discotecas

En la propia casa

En casa de otras personas

Base: beben con alguna Ni nguno/No compra

frecuencia
Ns/Nc

L 8,4

U 28

lo,6

e 12,7
B 17,9

B 8,8

f18

f21
B 241
B 25,6

_19.  consumen o compran alcohol.

El canal prioritario son los supermercados. La 22 opcion mads citada es la de bares y pubs,
por delante de las ‘tiendas 24h.” y kioscos/bodegas. Los padres y madres revelan un
significativo grado de desconocimiento o, directamente, la creencia de que sus hijos/as no

ﬁndc;:ib
Pfizer
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LUGARES DONDE SE CONSUMEN LAS BEBIDAS ALCOHOLICAS

¢DONDE ACOSTUMBRA/S A TOMAR O CONSUMIR BEBIDAS ALCOHOLICAS?

0 e
Datos en % Principales respuestas Hijos/as [Padres/ madres]

Base: beben
con alguna

frecuencia Calles, plazas, parques, etc.

-20-

41,5

CASA PROPIA O AJENA

En la propia casa 17,9

33,1 _ 28,0

En casa de otras personas

20,0 B 114

30,9 B 27,5
Discotecas - 16,9 - 16,4

Restaurantes l 2,1 l 2,1

Bares o pubs

Pefia/local propio o alquilado . 6,0 . 5,3

Los jovenes situan en un primer lugar destacado a los espacios publicos abiertos, por delante
de la casa propia o ajena y los bares/pubs. Los progenitores tienden a mencionar en mucha
menor medida las casas ajenas y, sobre todo, las calles, plazas y parques.

ﬁm@
Pfizer
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EPISODIOS DE EMBRIAGUEZ

¢ALGUNA VEZ SE HA / TE HAS EMBORRACHADO ...

... A LO LARGO DE LA VIDA? ... DURANTE EL ULTIMO ANO?

Datos en % [Padres/madrES] [Padres/madres]
TOTALSSI l 23,8 I 8,7 TOTALSI I 17,7 I 5,2
Si, muchas veces I 2,0 0,1 Si, muchas veces | 1,2 0,0
Si, algunas veces I 14,4 I 2,9 Si, algunas veces I 9,9 I 1,5
Si, una sola vez I 7,4 I 5,7 Si, una sola vez I 6,6 | 3,7
No, nunca - 76,2 - 90,8 No, nunca - 82,3 - 94,5
Ns/Nc ‘ 0,0 0,6 Ns/Nc ‘ 0,0 0,2

Base: total muestra

Uno de cada 4 chicos/as de 12 a 18 aios se ha emborrachado alguna vez en su vida, tasa que
alcanza casi un 50% entre los jovenes de 16 a 18 afos. En cuanto a los progenitores, menos
del 10% reconoce, al hablar de sus hijos/as, algun episodio de embriaguez.

ﬁndacfdn D

-21-
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EL “BOTELLON”: ASISTENCIA
¢CON QUE FRECUENCIA ACUDE/S AL LLAMADO BOTELLON?

Datos en %
Base: total Una vez por semana

muestra Cada quince dias
Una vez al mes

Cada 2 6 3 meses
Cada seis meses

Una vez al afio

Con menos frecuencia
Nunca va de botelldn

Ns/Nc

i 4,0
s9
il 9,0
8,9
45
a 4,9
¥36

[Padres/ madres]

11,5
l16
34
37
26
§30
11,8
—— 31,1
11,3

AL MENOS 1 VEZ/MES
AL MENOS 1 VEZ/SEMESTRE
AL MENOS 1 VEZ/ANO

Casi 1 de cada 5 chicos/as dice ir de botellon al menos una vez al mes; un tercio al menos una ‘j
vez al semestre, y casi 4 de cada 10 al menos una vez al aino. Entre los que superan los 15 aios, ﬁ"d“c’o"
las tasas se elevan al 35%, 55% y 63%, respectivamente.

-22.
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Datos en %
Base: acuden al Todas las veces

botellon

-23-
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EL “BOTELLON”: CONSUMO DE ALCOHOL
CUANDO VA/S DE BOTELLON, ¢ CONSUME/S ALCOHOL?

[Padres/ madres]

La mayoria de las veces - 2

De vez en cuando - 33,6
Nunca - 14,2

Ns/Nc '0,0

4
8,9

TODAS+LA MAYORIA DE LAS VECES _ 52,2

Una proporcion importante de los chicos/as que van de botellon consume alcohol todas o
la mayoria de las veces que acude al mismo: un 34,0% entre los de 12 a 15 ainos, y hasta
un 58,3% entre los de 16 a 18 aios. Un porcentaje significativo de los progenitores
consultados desconoce/niega tal consumo.

ﬁm@
Pfizer
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EL “BOTELLON”: MOTIVOS PARA CONSUMIR ALCOHOL
¢POR QUE MOTIVOS DIRIA/S QUE BEBE/S ALCOHOL CUANDO VA/S DE BOTELLON?

Datos en % Principales respuestas

Base: beben alcohol
en el botellon

Para divertirse

Lo hacen sus amigos

Porque le gusta/le apetece

Estd de moda entre la gente joven
Esta bien visto entre sus amigos
Es mas barato que beber en locales
Para hacer cosas que si no, no haria
Por la presion del grupo
Para sentirse importante

La gente mayor lo hace

N 398
S 17,0

14,8

e 12,7

o 4,5

d29

11,2

|0,6

|0,3

|0,3

[Padres/ madres]

B 17,6
I 5.6
o 42

B 12,0

B 5.9

d29

Bi43

§25

§25

B 5,6

-24 -

Los chicos/as consumen alcohol en el botellon sobre todo por simple diversion, atraidos por
algo que les “gusta” y les “apetece”, pero también en parte por la influencia de los amigos y
una moda entre la gente joven. Los progenitores, en cambio, ponen mayoritariamente el

acento en la presion del circulo de amigos.

ﬁndm
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EL “BOTELLON”: EPISODIOS DE EMBRIAGUEZ
CUANDO VA/S DE BOTELLON, ¢PUEDE/S LLEGAR A EMBORRACHARTE/SE ...?

[Padres/madres]
Datos en %

Base: beben alcohol Todas las veces l 2,1 l 0,0

en el botellon

La mayoria de las veces . 9,2 |0,0

De vez en cuando - 33,9

Ns/Nc '0,4

TODAS+LA MAYORIA DE LAS VECES . 11,4 |o,o

Algo mas de 1 de cada 10 chicos/as se emborracha siempre o la mayor parte de la veces que -
va de botellon. En conjunto, el 45,3% se emborracha con mucha o alguna frecuencia (un 54% ﬁ""“‘c"’" )

entre los mayores de 15 aios). @
-25 -
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EL “BOTELLON”: VALORACION DE SU INCIDENCIA GLOBAL
¢DIRIA/S QUE EL BOTELLON ES UN FENOMENO EXTENDIDO HOY ENTRE LOS JOVENES DE

NUESTRO PAIS?

Datos en %

Base: total

[Padres/ madres]

muestra Si, mucho | 46,9 B 50
sastance N 43.9 B
Poco I 6,6 ' 2,8
Nada | 1,3 | 0,3
Ns/Nc | 1,2 |0,7
MUCHO+BASTANTE [ 202 [ 562
POCO+NADA [l 7,9 "R
La inmensa mayoria de los chicos y chicas consultados ( y de sus padres/madres) asume que ‘j
estamos ante un fenomeno muy o bastante extendido entre la juventud de nuestro pais. ﬁ""“""""

-26 -
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SENSIBILIZACION ANTE PROBLEMAS DE ALCOHOLISMO

CERCANOS
éSI TUVIERAS UN AMIGO/A ALCOHOLIZADO, ENGANCHADO AL ALCOHOL, AVISARIAS A SUS
PADRES?
Ns/Nc
Respuestas de los Depende 3 39
jovenes 8,9% / 1270
\ |
No Si
31,8% 55,9%
Base: total muestra
Una mayoria de jovenes confirma que si daria un paso adelante en el supuesto planteado, ‘j
en mayor medida las chicas que los chicos y, en general, aquellos de 16 a 18 afios que los ﬁ""“""’"
de 12 a 15 aiios. @
27 -
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INTENCION DE DEJAR/REDUCIR EL CONSUMO DE ALCOHOL
PENSANDO EN EL FUTURO A CORTO O MEDIO PLAZO, ¢DIRIA/S QUE LE/TE GUSTARIA ... ?

5,0 Datos en %
9,0
20,1
Beber menos que ahora -5’2

Beber lo mismo que ahora

Dejar de beber por completo

70,9

Beber mas que ahora

M Hijos/as

Base: beben con
alguna frecuencia

W Padres/madres

Total "eliminar/reducir el habito"

Total "mantener/aumentar el habito" _7712'1

Solo 1 de cada 4 jovenes que toman alcohol desearia dejar de beber o, al menos, ﬁ d‘j‘ a
ndacion

reducir su consumo.

-28 -



undacion Pfizer
Foro de debate

MOTIVOS PARA REDUCIR EL CONSUMO
¢POR QUE MOTIVOS LE/TE GUSTARIA DEJAR DE BEBER O BEBER MENOS QUE AHORA?

Datos en % Principales respuestas Hijos/as [Padres/madres]

Base: le gustaria

dejar de beber/ El alcohol es malo para la salud _ 57,8 - 17.6
beber menos ’
No le gusta/se siente mal - 15,0 _ 49,4

Para ahorrar/el alcohol sale caro . 7,7 l 1,2
Por el deporte/practica deporte l 5,2 - 10,9
El alcohol engancha l 4,9 ' 0,9
No es necesario para divertirse I 4,3 l 1,9
Motivos familiares, amigos, novio/a ' 1,8 I 5,2
Es responsable/esta bien informada ' 1,8 . 6,6
La salud: motivo bdsico por el que a un joven que bebe le gustaria dejar el alcohol o
reducir su consumo. ﬁ""‘m
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POSIBLE AYUDA PARA DEJAR DE BEBER

¢TE GUSTARIA O NO RECIBIR ALGUN TIPO DE AYUDA PARA DEJAR O REDUCIR EL
CONSUMO DE ALCOHOL?

Respuestas de los
jovenes

No les
gustaria
90,5%

NS/NC S|, |eS
11% gustaria
I

8,4%

La inmensa mayoria de los jovenes no desearia tener algun tipo de ayuda para dejar o
reducir el consumo de alcohol.

Base: le gustaria dejar de beber/beber menos ahora

ﬁm@
Pfizer
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ACTITUDES HACIA LA PRESENCIA CERCANA DE
CONSUMIDORES DE ALCOHOL
¢TE MOLESTA QUE OTROS JOVENES CONSUMAN ALCOHOL ESTANDO TU PRESENTE?

Datos en % Mucho l 4,9

Base: Total muestra '
Bastante . 11,9

Poco - 28,5

Mucho + bastante - 16,7

Poco + nade i 1.9

Son muy pocos los chicos/as que parecen sentirse incémodos ante la presencia cercana
de otros jovenes consumiendo alcohol.

-31-
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LA PRESENCIA DE CONSUMIDORES DE ALCOHOL EN EL HOGAR

¢ALGUN MIEMBRO DEL HOGAR ¢ALGUN MIEMBRO DEL HOGAR CONSUME
CONSUME ALCOHOL? (%) : ALCOHOL DENTRO DE CASA? (%)
(DEJANDO APARTE AL CHICO/A ENCUESTADO/A) i (DEJANDO APARTE AL CHICO/A ENCUESTADO/A)

45,3

) ' 53,7 ,

siiamesre [ | o e made 45,4

, 72,6 ! , 63,9
sieieore [ 0 sielveore |

Si, algun hermano/a l 9,1

Si, algun hermano/a

Si, otra/s persona/s ' g’f i Si, otra/s persona/s '

Base: Totaj/muestra No. nadie . 29,5
M Hijos/as ’ 24,2

B Padres/madres

No, nadie

2,5 5 .
875 Total "Si, algun otro"

Total "Si, alguin otro"

Mas de 8 de cada 10 jovenes conviven en casa con algun consumidor de alcohol, -

fundamentalmente su madre y/o -en mayor medida- su padre, quienes, en la mayor parte ﬁ""“"""" )

de los casos, consumen dentro del hogar. @
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LA PRESENCIA DE CONSUMIDORES DE ALCOHOL ENTRE
LOS AMIGOS Y COMPANEROS

¢CUANTOS DE TUS/SUS AMIGOS Y

COMPAI\"IERQS CONSUMEN ALCOHOLDE =~ ——————> YA TI/A SU HIJO/A, {QUE TE/LE PARECE QUE FUMEN? (%)
FORMA MAS O MENOS HABITUAL? (%)

6,9 M Hijos/as
Todos 6.8

|

[Rsptas. hijos/as] [Rsptas. padres/madres

W Padres/madres

23,7

La mayoria 13.4 2,0%_\
Algunos 3332'1
30 i 30,6%
Ninguno - 42,5
0,2

Ns/Nc

m_

4,1

Todos+mayoria m 30’5
' ®m Llove bien = ledaigual = Love mal Ns/Nc
. 69,6
Todos+mayoria+algunos 53 5

Base: tiene amigos que beben

Base: Total muestra

La presencia de consumidores de alcohol entre los amigos y compaiieros mas cercanos ‘j
es norma comun entre los jovenes espanoles ﬁ""“"“’"
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ACTITUDES DE LOS PROGENITORES ANTE EL CONSUMO DE

ALCOHOL DEL HIJO/A

¢TE PERMITEN TUS PADRES CONSUMIR ALCOHOL? / éLE PERMITE UD. CONSUMIR ALCOHOL A
SU HIJO/A?

gy |

Datos en %
41,7

Base: beben con S|I’ en CuanUier sitio
alguna frecuencia

Si, pero no en casa

No, en absoluto

No contesta

Total "Si"

M Hijos/as ™ Padres/madres

A nivel global, la mayoria de los progenitores de jovenes consumidores (52-55%) permite tomar ‘j
alcohol a sus hijos/as. El nivel de permisividad es aproximadamente del 25% en el caso de los ﬁ""“""""
chicos/as de 12 a 15 afos, alcanzado un amplio 67-69% en el segmento de 16 a 18 afios. @
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ACTITUDES DE LOS PROGENITORES ANTE EL POSIBLE CONSUMO

DE ALCOHOL DEL HIJO/A

SI AHORA QUISIERA/S COMENZAR A TOMAR BEBIDAS ALCOHOLICAS, ¢SE/TE LO PERMITIRIAN
UDS./TUS PADRES?

Datos en % [ "LAM?] [ ¢EL PADRE? ]

, ... W65 7,4
Si, en cualquier sitio '4’9 l 7,9
3,8 2,2

0,0 0,0

84,4
90,1

nem 1013 .HijOS/aS 9,5
Total "Si H,9 '7'9

B Padres/madres

Si, pero no en casa
No, en absoluto

No contesta

Base: no consumidores de
alcohol en el ultimo afio

La posibilidad de que los jovenes que no toman alcohol pudieran iniciarse en su consumo

encontraria la oposicion de la gran mayoria de sus padres y madres. El porcentaje de ‘j
rechazo seria 10-15 puntos superior entre aquellos con hijos/as menores de 16 afios que ﬁ"d“cfd"
entre aquellos con hijos/as de 16 a 18 aiios. @
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EL RESPETO A LA PROHIBICION PATERNA/MATERNA DE NO
CONSUMIR ALCOHOL

Datos en % ¢RESPETARIA/S LA PROHIBICION DE ¢RESPETARIA/S LA PROHIBICION DE
TU/DE LA MADRE? TU/DEL PADRE?
81,8 82,0
Mas bien si
78,1 86,7
18,0
Mas bien no
19,5 10,9
3 0,0
No contesta W Hijos/as
2,4 2,4
MW Padres/madres
Base: La madre prohibiria Base: El padre prohibiria
La mayoria de los jovenes afirma que respetaria la prohibicion paterna/materna.
ﬁndacfdn )




undacion Pfizer
Foro de debate

LOS EFECTOS Y PROBLEMAS ASOCIADOS AL ALCOHOL

EN LO RELATIVO AL CONSUMO DE ALCOHOL Y SUS POSIBLES EFECTOS Y PROBLEMAS
ASOCIADOS, ¢ESTAS/SU HIJO/A ESTA SUFICIENTEMENTE INFORMADO/A?

Datos en %

[ RSPTAS. HIJOS/AS ] [ RSPTAS. PADRES/MADRES ]

Si, perfectamente - 31,3 43,0

Sélo a medias l 9,3

Base: Total
muestra

No, esta mal informado/a l 1,0

Ns/Nc |0,5

Total "bien informados” | 89,2 (] 02,1

Total "mal informados" . 10,3 l 7,5
Nueve de cada 10 jovenes afirman estar suficientemente informados sobre los efectos -
y problemas asociados al consumo de alcohol. ﬁndac;on )
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ACCESO A LA INFORMACION SOBRE EL ALCOHOL: PANORAMA REAL

¢QUIEN O QUIENES LE/TE HAN INFORMADO SOBRE ELLO: POR QUE VIAS HA/S
ACCEDIDO A ESTE TIPO DE INFORMACION?

Datos en %

Base: Han recibido
informacion

[Principales rptas. HIJOS/AS] [Principales rptas. PADRES/MADRES]

veore | 7 I o1 ¢
rcre (I s-c I
Charlas sobre el tema _ 39,6
Profesores - 22,7
Amigos/as - 15,5

TV, revistas, radio - 15,2

En el colegio/instituto

Internet / redes sociales

Total 'Padre+Madre’

Total 'Centro ensefianza'

Progenitores: principal canal por el que los jovenes reciben informacion sobre los ‘j
problemas asociados al alcohol. ﬁ""“""""
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ACCESO A LA INFORMACION SOBRE EL ALCOHOL: PANORAMA IDEAL

¢A TRAVES DE QUE VIA PRINCIPAL PODRIA/S RECIBIR UNA INFORMACION MEJOR Y MAS
OBJETIVA SOBRE EL ALCOHOL?

Datos en % [Principales rptas. HIJOS/AS] [Principales rptas. PADRES/MADRES]
Base: Total
vacre N 258 (I 42,4

Pacre M 24,9

Internet/redes sociales

———— 2,2
B 10,6

S 17,5

NN 17,0

Charlas sobre el tema
TV, revistas, radio

Exper. propias/familiares B 4,0
Médico B 6,2
Profesores N 35,1

820

Profesion./especialistas
Amigos/as

En el colegio/instituto

Total 'Padre+Madre' _ 26,1

Total 'Centro ensefianza’ [ 9,1

Para los jévenes, Internet y las redes sociales online serian una via tan idénea como la ‘j
que pueden representar los padres. ﬁ""“""""
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FRECUENCIA CON LA QUE PADRES E HIJOS HABLAN DEL ALCOHOL

¢ CON QUE FRECUENCIA HABLA CON SU HIJO / HABLAS CON TUS PADRES SOBRE EL
CONSUMO DE ALCOHOL Y SUS POSIBLES EFECTOS Y PROBLEMAS ASOCIADOS?

Datos en % [ Conversaciones con MADRES ] [ Conversaciones con PADRES ]
Base: Total 6 Z
muestra Habitualmente m 76 53 g
De vez en cuando m 58 2
Raramente 36,0

11,0

Nunca 18,0 M Hijos/as

=l

’

W Padres/
madres

-

vl =

0,
Ns/Nc 1

Habit./de vez en...

85,8
54,0
Raramente/nunca 127
Una mayoria de los jovenes (54-60%) dice no hablar nunca o casi nunca con sus padres ‘—j
sobre este tema, algo que se produce en mayor medida entre los chicos/as de 12 a 15 ﬁ""“c"’"
afos (58-63%) que entre los que superan esa edad (49-55%). @
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FRECUENCIA CON LA QUE JOVENES Y PROGENITORES HABLAN CON
LOS PROFESORES SOBRE EL ALCOHOL

¢CON QUE FRECUENCIA HABLAS/HABLA SU HIJO/A ¢HA HABLADO ALGUNA VEZ CON LOS PROFESORES
CON LOS PROFESORES SOBRE EL ALCOHOL? (%) DE SU HIJO/A SOBRE EL ALCOHOL? (%)
[ Rsptas. HIJOS/AS ] [ Rsptas. PADRES/MADRES ]

[ Rsptas. PADRES/MADRES]

Habitualmente . 10,4 . 11,2
De vez en cuando _ 38,8 - 53,5
Raramente - 34,2 . 12,7
Nunca - 16,5 l 6,4

Ns/Nc '0,2

1,1%_ _ 14,2%

_6,0%

m Si, mds de una vez = Si, una solavez

) ® No, nunca No contesta
Habit./de vez en cuando _ 49,2 _ 64,7
Base: Con hijo/as de 12 a 16 afi
Raramente/nunca _ 50,6 - 19,1 ase: Con hijo/as de 12 a 16 afios

Base: Jovenes de 12 a 16 afios

La mitad de los jovenes suele hablar con sus profesores sobre este tema. Entre los >
padres/madres, casi 8 de cada 10 nunca han hablado de ello con los profesores de sus ﬁ""“c"’" )

hijos/as. @
-41 -
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ALCOHOL Y ESTADO FiSICO ()

¢DIRIA/S QUE, EN GENERAL, EL CONSUMO DE ALCOHOL ...

... ENGORDA? | ... DIFICULTA LA ACTIVIDAD
batos DEPORTIVA EN GENERAL ?

en %

Base: Total muestra 1

39,8 74,3
Mucho/Bastante Mucho/Bastante
66,0 92,9
45,7 | 22,9
Poco/Nada ! Poco/Nada
23,9 i

14,5 i 2,9
Ns/Nc ! Ns/Nc

10,2 ® Hijos/as i 1,0

B Padres/madres

Casi la mitad de los jovenes piensa/considera que el alcohol engorda poco o nada. En todo
caso, una amplia mayoria de ellos (74,3%) si es consciente que el alcohol dificulta la actividad
deportiva, en mayor medida los chicos/as de 12 a 15 aiios (81%) que los de mds edad (66%).

-42 -
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ALCOHOL Y ESTADO FiSICO (I)

¢DIRIA/S QUE, NORMALMENTE, ...

... EN UN GRUPO DE AMIGOS, EL QUE MAS AGUANTA EL ALCOHOL SIN EMBORRACHARSE ES

EL QUE ESTA EN MEJOR FORMA FiSICA?

Datos

23,2 e

De acuerdo
9,1

73,6
En desacuerdo
87,0

Base: Total muestra

W Hijos/as M Padres/madres

La mayoria de los jovenes niega la afirmacion testada. En todo caso, se comprueba
que casi 1 de cada 4 chicos/as espafioles pone en valor este argumento inexacto.
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ALCOHOLY SALUD
EN GENERAL, { CONSUMIR ALCOHOL PUEDE CONTRIBUIR A LA APARICION FUTURA DE ...
. p ... DEPRESION U OTROS
... ENFERMEDADES DE CORAZON? : ... ENFERMEDADES DEL HIGADO? TRASTORNOS MENTALES?
% i % i %
) 77,8 | , . 94,9 ) 87,1
Si i Si ' Si
34,0 97,3 90,3
15,8 § |33 | 8,6
No : No : No
10,1 i 2,1 i 6,3
6,4 | 1,9 | 4,3
Ns/Nc | Ns/Nc | Ns/Nc
5,9 ! 0,6 ! 3,4
pase: Total muestra M Hijos/as m Padres/madres
Los jovenes, en su gran mayoria, son conscientes de que beber puede contribuir a la ‘j
aparicion futura de afecciones de corazon, trastornos mentales y, sobre todo, ﬁ"d“c’o"

enfermedades del higado. @
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ACUERDO O DESACUERDO CON LAS SIGUIENTES AFIRMACIONES:

“El alcohol sélo es malo para la “Tomar alcohol puede ser el “Los efectos perjudiciales del
salud si se consume durante primer paso para consumir alcohol se exageran, consumirlo
muchos aios seguidos” . otras drogas” . no es tan malo como dicen”
% | % | 0

46,1 | 72,7 24,8
De acuerdo De acuerdo De acuerdo
33,5 | 69,0 | 20,9
51,8 ' 25,8 ' 69,8
En | En | En
desacuerdo 64.3 desacuerdo 289 desacuerdo 74.4

Base: Total muestra

M Hijos/as B Padres/madres

Casi la mitad de los jovenes parece negar los efectos perjudiciales del consumo de alcohol en ‘j
el corto plazo. A tener en cuenta, mds alla de los consensos detectados, que 1 de cada 4 ﬁ"d“c’o"
chicos/as espanoles considera que consumir alcohol “no es tan malo como dicen”. @
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ACUERDO O DESACUERDO CON LAS SIGUIENTES AFIRMACIONES:

“Beber alcohol solo los fines de
semana no produce daios en el
organismo”

%
l

22,2 §
De acuerdo
15,4 !

74,3
En

desacuerdo

80,2

Base: Total muestra

M Hijos/ as M Padres/ madres

“El alcohol no engancha. Se
puede dejar de beber sin
mucho esfuerzo”

%
l

29,7
De acuerdo
16,0
67,1
En
desacuerdo

81,8

M Hijos/as M Padres/madres

no adictiva.
- 46 -

Algunas pruebas de que una proporcion significativa de los jovenes (entre un 20% y un 30%)
sigue admitiendo algunos mitos y argumentos sin base favorables al alcohol, como que
tomarlo solo los fines de semana no produzca danos en el organismo o que sea una sustancia
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ACUERDO O DESACUERDO CON LA SIGUIENTE AFIRMACION:

“TENER AMIGOS QUE TOMAN ALCOHOL ES LA PRINCIPAL RAZON POR LA QUE
LA GENTE JOVEN EMPIEZA A CONSUMIRLO” (%)

)

87,4
De acuerdo

85,4

11,9

En desacuerdo

14’ 1 Base: Total muestra

W Hijos/as M Padres/madres

. Nueve de cada 10 jévenes certifican esta mdxima. ﬁ ‘j
: : ndacion
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ACUERDO O DESACUERDO CON LA SIGUIENTE AFIRMACION:

“LA GENTE JOVEN CADA VEZ EMPIEZA A TOMAR ALCOHOL CON MENOS

EDAD” (%)

96,3
De acuerdo

91,5

3,3
En desacuerdo
7,7

W Hijos/as M Padres/madres

Base: Total muestra

Practicamente todos los jovenes consultados son conscientes de esta realidad.
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ACUERDO O DESACUERDO CON LA SIGUIENTE AFIRMACION:

“ENTRE LOS JOVENES, TOMAR BEBIDAS ALCOHOLICAS HACE PARECER
MAS ADULTO” (%)

De acuerdo
80,3
45,0
En desacuerdo
19,4 Base: Total muestra
W Hijos/as M Padres/madres

Aungque sin el elevado grado de consenso que proyectan los progenitores, una mayoria
de los jovenes considera que, entre la gente de su edad, consumir alcohol hacer parece
mds adulto.
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ACUERDO O DESACUERDO CON LA SIGUIENTE AFIRMACION:

“10S JOVENES QUE TOMAN BEBIDAS ALCOHOLICAS SE RELACIONAN MEJOR
CON OTRAS PERSONAS” (%)

34,7
De acuerdo

19,2

63,3

En desacuerdo

78’ 9 Base: Total muestra

W Hijos/as M Padres/madres

Los jovenes que niegan esta afirmacion practicamente doblan a los que la aceptan
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IMPACTO SOCIAL DEL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES

EN ESTOS MOMENTOS, ¢DIRIA/S QUE EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES DE
NUESTRO PAIS ES UN PROBLEMA ...?

17,9

Muy i tant
uy importante 426

: 69,1
Bastante importante 51,3

Base: total muestra

Poco importante

M Hijos/as

Nada importante
P M Padres/madres

Muy + bastante

import.
. 13,0
Poco + nada import. r ’
5,5
El consumo de alcohol entre los jovenes espaiioles, considerado un problema “muy o -
bastante importante” por casi 9 de cada 10 chicos/as encuestados. ﬁ""“ﬂf"" ,
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CONSECUENCIAS DEL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS

JOVENES
¢EN QUE MEDIDA EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES PROVOCA ...?

... MAL HUMOR Y ESTADOS DE | ... MALAS RELACIONES

Datos

ANIMO IRRITABLES? en % FAMILIARES?

|

Base: Total muestra i

76,7 77,3
Mucho/Bastante Mucho/Bastante
93,9 | 95,0
22,2 | 21,9
Poco/Nada ! Poco/Nada
4,8 | 4,4
1,1 | 0,8
Ns/Nc ! Ns/Nc
/ 1, .. | / 0,6
M Hijos/as

M Padres/madres

Tres de cada cuatro jovenes son conscientes de los negativos efectos que el alcohol
puede provocar sobre el estado de animo y, en general, sobre las relaciones familiares.

-52 -
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CONSECUENCIAS DEL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS

JOVENES
¢EN QUE MEDIDA EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES PROVOCA ...?

... MALOS RENDIMIENTOS | ... RELACIONES SEXUALES

Datos

ESCOLARES? en % POCO RESPONSABLES?

|

Base: Total muestra

80,1 . 84,5
Mucho/Bastante Mucho/Bastante
95,2 | 94,7
19,5 |
Poco/Nada ! Poco/Nada
4,3 ;
0,4 | 3,0
Ns/Nc ! Ns/Nc
0,5 M Hijos/as ' 1,7

B Padres/madres

Entre los jovenes consultados, el grado de consenso sobre los efectos negativos del
alcohol en ambas vertientes alcanza o supera la cota del 80%.

-B53 -
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CONSECUENCIAS DEL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS

JOVENES
¢EN QUE MEDIDA EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES PROVOCA ...?

... VIOLENCIA?
Datos
89,6 en v
Mucho/Bastante
96,9
10,1
Poco/Nada
2,2
0,3 N
Base: Total muestra NS/NC ! | HleS/aS
0,9 M Padres/madres
Nueve de cada diez chicos/as entrevistados son conscientes de esta negativa .
consecuencia del consumo juvenil de alcohol. ﬁndac,o,,)
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MEDIDAS PARA EVITAR/REDUCIR EL CONSUMO DE ALCOHOL

ENTRE LOS MENORES

¢CUAL DE ESTAS PROPUESTAS DEBERIA SER PRIORITARIA PARA EVITAR QUE LOS MENORES DE
EDAD BEBAN ALCOHOL?

43,5

Que familias ejerzan un mayor control

54,1
Que AA.PP. desarrollen medidas preventivas
Que los centros ensefianza se oriente sobre ello
Otras respuestas
Las tres por igual ® Hijos/as
0.4 MW Padres/madres
. /4
Nlnguna de IaS tres 0,7 Base: total muestra
0,8
Ns/Nc '
0,1
Tanto el segmento de jovenes como el de progenitores ponen el acento en la propia ﬁ" - GMD
familia, aunque en mayor medida los segundos que los primeros.
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SANCIONES A MENORES QUE CONSUMEN ALCOHOL EN LOS
LUGARES DONDE ESTA PROHIBIDO

iSE LES DEBE SANCIONAR ¢DEBERIAN SUSTITUIRSE LAS SANCIONES
ECONOMICAMENTE POR ELLO? Datos POR TRABAJOS COMUNITARIOS/SERVICOS
en % A LA SOCIEDAD?

Base: Total muestra

|

S 78,3 Seria una buena 89,1
81,8 idea 96,0
No 240 Seria una mala 10,0
16,9 i idea 3'0
0,7 0,9
Indefinidos 7 W Hijos/as ! Indefinidos Lo
’ W Padres/madres !
La gran mayoria de los jévenes (y de sus padres/madres) se muestra de acuerdo con -
este tipo de sanciones y con su posible sustitucion por trabajos comunitarios/sociales. ﬁ""“ﬂfﬂﬂ )
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CONSIDERACION DEL ALCOHOL COMO UNA DROGA

¢DIRIA/S QUE EL ALCOHOL PUEDE SER CONSIDERADO COMO UNA DROGA?

)

Datos en %

Base: Total 80,9
muestra Mas bien si
91,1
17,8
Mas bien no
8,7
1,2 ..
M Hijos/as
Ns/Nc
0,1 B Padres/madres

Grado de consenso maximo en uno y otro colectivo a la hora de calificar al alcohol
como un droga.

.57 -
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INCIDENCIA DEL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES

EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES CON LA EDAD DE SUS ALUMNOS, ¢DIRIA
QUE EN NUESTRO PAIS ESTA HOY...?

Datos en % Muy extendido ([ 76,2
Base: total muestra
sastante excendido [ 55 ¢
Poco extendido - 17,6

Nada extendido l0,0
Ns/Nc |0,5

MUY+BASTANTE ... [ 82,0

POCO+NADA EXTENDIDO [ 17,6

La gran mayoria de los profesores consultados (recordamos, con alumnos de la ESO y ‘j
Bachillerato) considera que se trata de un consumo muy o bastante extendido. ﬁ""“""""
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INCIDENCIA DEL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS ALUMNOS

ENTRE SUS ALUMNOS, ¢ CUANTOS HAN PODIDO CONSUMIR ALCOHOL ALGUNA VEZ EN SU
VIDA? ¢Y CUANTOS DIRIA QUE LO CONSUMEN TODAS O CASI TODAS LAS SEMANAS*?

Datos en %

Base: total [Alguna vez en la vida] [Todas o casi todas las semanas]
muestra
Todos o casi todos [ 37,1 i 10,8
La mayoria [ 22,8 13,0
La mitad mas o menos [ 20,4 B 29,1
Una minoria [ 16,2 e 27,9
Ninguno o casi ninguno | 1,6 15,4
Ns/Nc 2,0 §38
TODOS+LA MAYORIA [ 59,8 B 23,8
LA MINORIA+NINGUNO [ 17,8 e 43,3

AL MENOS AL MITAD (e 80,3 e 52,9

* Al menos una vez por semana

El 59,8% de los profesores (50% entre los de la ESO y 85% entre los de Bachillerato) afirma

que la mayor parte de sus alumnos han probado el alcohol alguna vez. Uno de cada cuatro ﬁndac,-g,, )

docentes (18% entre los de la ESO y 39% entre los de Bachillerato) confirma que el consumo

semanal de alcohol esta igualmente extendido a todos o casi todos sus alumnos. @
-60 -
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EL ‘BOTELLON’: INCIDENCIA ENTRE LOS JOVENES EN GENERAL

HABLEMOS DEL LLAMADO BOTELLON, ¢DIRIA QUE ES HOY UN FENOMENO EXTENDIDO
ENTRE LOS JOVENES DE NUESTRO PAIS?

Datos en % Si, mucho

50,7

Base: total muestra

Bastante

Poco . 5,5

Nada |0,7

43,1

mucro+sasTaNTE ) 938

POCO+NADA [ 6,2

Madximo grado de consenso a la hora de considerar el ‘botellén’ como un fenémeno ‘j
ampliamente extendido hoy entre la juventud de nuestro pais. ﬁ""“""’"
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EL ‘BOTELLON’: INCIDENCIA ENTRE LOS ALUMNOS

¢CUANTOS DE SUS ALUMNOS DIRIA QUE HACEN BOTELLON DE MANERA MAS O MENOS
HABITUAL, AL MENOS UNA VEZ AL MES?

Todos o casi todos i 8,4
La mayoria [ 10,8
La mitad mas o menos [ 26,5
Una minoria [ 39,2
Ninguno o casi ninguno [ 12,2
Ns/Nc 2,9

Datos en %

Base: total muestra

ToDOS+LA MAYORIA [ 19,2
LA MINORIA+NINGUNO [ 51,4

AL MENOS AL MITAD e 45,7

Uno de cada cinco profesores (15% entre los de la ESO y 31% entre los de Bachillerato) -
afirma que la mayor parte de sus alumnos van de botellon al menos una vez al mes. ﬁ""“ﬁoﬂ )
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EPISODIOS DE EMBRIAGUEZ ENTRE LOS ALUMNOS

POR LO QUE UD. SABE O LE CUENTAN, ¢ CUANTOS DE SUS ALUMNOS DIRIA QUE SE HAN
PODIDO EMBORRACHAR ALGUNA VEZ?

Todos o casi todos
Datos en % - 5,4
Base: total muestra La mayorla - 10,8

La mitad mas o menos ([ 21,1
Una minoria [ 38,9
Ninguno o casi ninguno s 20,5
Ns/Nc @ 3,3

TODOS+LA MAYORIA [ 16,2

LA MINORIA+NINGUNO [ 59,4

AL MENOS AL MITAD I 37,3

Un 16,2% de los docentes afirma que la mayor parte de sus alumnos se han -
emborrachado alguna vez, proporcion que fluctia entre un 9% en el caso de la ESOy ﬁndacfon )
un 33% en el caso de Bachillerato.
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EPISODIOS DE EMBRIAGUEZ EN HORARIO ESCOLAR

¢ALGUNA VEZ, ESTANDO EN HORARIO ESCOLAR, HA PRESENCIADO UD. UN EPISODIO DE
EMBRIAGUEZ ENTRE SUS ALUMNOS?

Si, mas de
una vez
6,9% Una sola vez
I
13,1%
Base: total muestra
No, nunca
80,0%
Uno de cada cinco docentes (20%) confirma haber presenciado estas situaciones en ‘j
horario escolar, proporcién que alcanza el 30% entre los profesores de Bachillerato. ﬁ""“"’"’"
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LOS EFECTOS Y PROBLEMAS ASOCIADOS AL ALCOHOL
EN LO RELATIVO AL CONSUMO DE ALCOHOL Y SUS POSIBLES EFECTOS Y PROBLEMAS

ASOCIADOS, EN GENERAL, ¢ESTAN SUS ALUMNOS INFORMADOS ..

Nada Ns/Nc

Perfec-
Sélo a medias 0,9% /0,5%

tamente

.?

37,0%
|

\

Mal informados:

Encuestas

Profes. Progenit. Hijos/as

Bien informados:

77,7%  92,1%  89,2%
21,8% 7,5% 10,3%

Lo suficiente ! -

Base: total muestra

40,7%
Aunque positivas en términos globales, las opiniones de los profesores a este respecto ‘j
son algo menos optimistas que las ofrecidas por los progenitores o los propios jovenes ﬁ”d""""”

encuestados.
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ACCESO A LA INFORMACION SOBRE EL ALCOHOL

EN GENERAL, ¢POR QUE VIAS ACCEDEN SUS ALUMNOS A ESTE TIPO DE INFORMACION? ¢Y POR
QUE VIAS PODRIAN RECIBIR UNA INFORMACION MEJOR Y MAS OBJETIVA SOBRE EL TEMA?

Datos eon % Principales respuestas ‘PANORAMA REAL' ‘PANORAMA IDEAL'
o Profesores/colegio N 265 I 2
Padre ([ 15,7 a— 14,6
Madre [ 15,5 N 14,6
Charlas sobre el tema [ 15,1 . 15.°
Amigos/as [ 9,9 Mo
TV, revistas, radio | 3,5 B 9.4
Internet/redes sociales [ 2,9 B 6,0
Hermanos/as W 1,2 12
Asociaciones l 1,1 - 3,3
Médico U 0,9 15
Campafias publicitarias | 0,9 ol 2,6
Exper. propias/de familiares |o,1 Base: alumnos informados Bl 33 Bosertotal muestra

via prioritaria.

En uno y otro indicador (escenario real o ideal), los profesores se autocalifican como la

ﬁndacfdn ’

- 66 -
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CHARLAS SOBRE EL ALCOHOL CON LOS ALUMNOS

¢HABLA UD. CON SUS ALUMNOS SOBRE EL CONSUMO DE ALCOHOL Y SUS POSIBLES
EFECTOS Y PROBLEMAS ASOCIADOS? POR EJEMPLO, ESTE CURSO QUE AHORA TERMINA ...

Muchas veces - 10.4
Datos en % !
Base: total muestra Bastante veces - 16’6

Algunas veces [ 57,4
Una sola vez . 4,8
Nunca han hablado de ello . 9,8
Ns/Nc .1,0

MUCHAS+BASTANTES VECES [ 27,0

MUCHAS+BASTANTES+ALGUNAS... L 84,4

Un amplio 84,4% de los docentes dice haber tratado este tema en clase durante el =
ultimo curso escolar. Casi 3 de cada 10 afirman haberlo hecho en muchas o bastantes ﬁ""“cfoﬂ )

ocasiones. @
-67 -
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CHARLAS SOBRE EL ALCOHOL CON LOS PADRES DE ALUMNOS

NORMALMENTE, CUANDO UD. HABLA CON LOS PADRES Y MADRES DE SUS ALUMNOS, ¢EL
TEMA DEL ALCOHOL SUELE SALIR EN LAS CONVERSACIONES QUE MANTIENEN?

Habitualmente . 6,2

Datos en %

Base: total muestra De vez en Cuando - 23’1
Es raro que hablen de ello _ 51,0
Nunca hablan de ello - 17,1

HABITUALM.+DE VEZ EN... [ 29,3
RARAMENTE+NUNCA (] 68,1

La mayoria de los profesores (7 de cada 10) dice no tratar este asunto en las ‘j
conversaciones mantenidas con los progenitores de sus alumnos (un dato que vienea ﬁ"d“c’o"
confirmar el aportado por los propios padres/madres encuestados). @
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CONSECUENCIAS DEL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES
¢EN QUE MEDIDA EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES PROVOCA ...?

... Mal humor y estados de dnimo ... Malos rendimientos escolares? ... Violencia o agresividad?
irritables?

% | % I %
Mucho - 24,5 Mucho - 34,0 Mucho - 25,3
Bastante - 44,9 I Bastante - 37,4 I Bastante - 39,8

Poco - 19,7 . Poco - 19,0 . Poco - 24,0
Nada I 7,3 Nada I 6,6 Nada I 9,3
Ns/Ne || 3,6 | Ns/Nc | 3,0 | Ns/Nc | 1,6

MUCHO+BAST. [ 69,4 |  MUCHO+BAST | 71,4 | MUCHO+BAST. | 65,1

POCO+NADA [l 27,0 POCO+NADA [l 25,6 POCO+NADA |l 33,3
Base: total muestra
La mayoria clara de los docentes encuestados (en mayor medida si cabe los de la ESO ‘j
que los de Bachillerato) ‘certifica’ la existencia de estos efectos negativos. ﬁ""“‘c"’"
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LOS EFECTOS DEL ALCOHOL SOBRE EL RENDIMIENTO ESCOLAR

¢HA DETECTADO ENTRE SUS ALUMNOS FALTA DE ATENCION O BAJO RENDIMIENTO

PROVOCADO POR LAS RESACAS O EL CANSANCIO QUE PUEDE OCASIONAR EL CONSUMO DE

ALCOHOL?
Datos en % Si, con mucha frecuencia . 2,8
Base: total muestra Con bastante frecuencia l 3,2

Con alguna frecuencia _ 26,1
Raramente lo ha detectado _ 32,6
Nunca lo ha detectado _ 34,4

Ns/Nc 0,9

MUCHA+BASTANTE+ALGU... [ 32,1
RARAMENTE+NUNCA | 67,0

Uno de cada tres profesores dice haber detectado en clase esta problemdtica derivada -
del consumo de alcohol, existiendo un gran coincidencia entre lo que afirman al ﬁﬂdacfon ’
respecto los profesores de la ESO y los de Bachillerato. @
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EXISTENCIA DE RESACAS ENTRE LOS ALUMNOS

¢CON QUE FRECUENCIA DETECTA ENTRE SUS ALUMNOS RESACAS

... LOS VIERNES? ... LOS LUNES?
Datos en %
pose:tocl Con mucha frecuencia ' 2,0 I 3,4
Con bastante frecuencia l 2,0 . 6,8

Con alguna frecuencia . 5,8 - 27,9
con poca o ingors.. N =7 (N .

Ns/Nc 1,5 l15
MUCHA+BASTANTE l 4,0 . 10,2
MUCHA+BASTANTE+ALGU... . 9,8 _ 38,1
Casi cuatro de cada diez profesores detectan resacas los lunes en clase, con mayor o -
menor frecuencia, sin que se aprecien diferencias significativas entre los que afirmanal ﬁ""“‘f"’" )
respecto los profesores de la ESO (37,5%) y los de Bachillerato (39,5%). @
-71 -



undacion Pfizer
Foro de debate

VALORACION DE LAS RESACAS POR PARTE DE LOS ALUMNOS

POR LO QUE UD. OBSERVA Y DETECTA EN SU DIA A DIA, ¢DIRIA QUE, EN GENERAL, EL TENER
RESACA ESTA BIEN O MAL VALORADO ENTRE LOS JOVENES?

Datos en %

Base: total muestra Bien _ 28,4
Ni bien ni mal _ 42,0
val - [ 20,3

Muy mal l 3,4
Ns/Nc l 4,0

MUY BIEN+BIEN [ 30,3
MAL+MUY MAL e 23,7

La mayoria relativa de los docentes encuestados (42%) dice detectar entre el alumnado ‘j
una general indiferencia al respecto. Entre los que observan algun tipo de posicionamiento ﬁ""“""""
por parte de los jovenes, son mds lo que perciben actitudes favorables que desfavorables. @
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ALUMNOS CONSUMIDORES VS. NO CONSUMIDORES:
PERCEPCION MUTUA

POR LO QUE UD. VE EN SU DIA A DIA, ¢ COMO DIRIA QUE VEN ...

...LOS NO CONSUMIDORES A ...LOS CONSUMIDORES A LOS
Datos en % LOS CONSUMIDORES? NO CONSUMIDORES?

Base: total

e Mas bien les admiran . 18,3 '2’9
Les son indiferentes - 31,2 - 21,2

5,9

NS/NC '511

El estudio deja en este punto un dato interesante. De acuerdo a lo que apuntan los profesores ﬁ" da‘cf')dn
encuestados, los jovenes consumidores de alcohol rechazan a los no consumidores en bastante
mayor medida (70%) de los que estos ultimos menosprecian a los que si beben (45,4%). @
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PRINCIPALES RAZONES DEL CONSUMO JUVENIL DE ALCOHOL

EN GENERAL, ¢ CUAL CREE QUE SON LAS PRINCIPALES RAZONES POR LAS QUE LOS JOVENES
DE LA EDAD DE SUS ALUMNOS CONSUMEN ALCOHOL?

Lo hacen sus amigos | 43,1
Datos en % Estd de moda entre la juventud ([ 27,8
oottt Para sentirse importante [ 26,3
Por la presién del grupo [ 22,5
Por diversion ([ 22,5
Mejora/facilita las relaciones ([ 14,4
La gente mayor lo hace [ 13,1
Experimentar sensaciones nuevas ([ 11,1
Falta educacién/inform. familiar [l 6,9
Frustracion/superacion problemas i 6,6
Sin cosas mejores que hacer —) 5,6

Para sentirse mayor a 4,1
Para ligar M 3,7

Los profesores también confirman una mdxima ratificada por los propios chicos/as y =

padres encuestados, la del papel prioritario que juega el circulo de amigos como ﬁ""“c"o" ’

motivo explicativo del consumo juvenil de alcohol. @
-74 -
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MEDIDAS PARA EVITAR/REDUCIR EL CONSUMO DE ALCOHOL

ENTRE LOS MENORES

¢CUAL DE ESTAS PROPUESTAS DEBERIA SER PRIORITARIA PARA EVITAR QUE LOS MENORES

DE EDAD BEBAN ALCOHOL?
Encuestas

Datos en % Progenit. Hijos/as

Que las familias ejerzan mayor
Base: total muestra control _ 70,7 <—> b541% 43,5%

Que las AA.PP. desarrollen
[ [ . 9’0 h
medidas preventivas

> 144%  28,2%

Que en los centros ensefanza . 77
) ~

) > 22.4% 25,1%
se oriente sobre el tema

Otras respuestas '0,5

Las tres por igual . 11,3

Ninguna de las tres '0,7

Los docentes entrevistados dan prioridad maxima al papel de la familia, en bastante =
mayor medida de lo apuntado por los propios padres/madres e hijos/as entrevistados ﬁndacfon )

en el estudio. @
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ACUERDO O DESACUERDO CON ALGUNAS AFIRMACIONES
SOBRE EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES DE
NUESTRO PAIS

"TENER AMIGOS QUE TOMAN ALCOHOL ES | "LA GENTE JOVEN CADA VEZ
LA PRINCIPAL RAZON POR LA QUE LOS i EMPIEZA A TOMAR ALCOHOL CON
JOVENES EMPIEZAN A CONSUMIRLO" ! MENOS EDAD"

Base: total muestra 0.9%
[0) . ’
12,3% 0% 10,9%. | /20

//‘\

.

® De acuerdo v

86,7% = En desacuerdo 86,2%
m Indefinidos

Nc

Los profesores muestran un elevado (y similar) grado de consenso a la hora de
confirmar la validez de estas dos afirmaciones.

-76 -
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ACUERDO O DESACUERDO CON ALGUNAS AFIRMACIONES
SOBRE EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES DE
NUESTRO PAIS

"ENTRE LOS JéVENES, TOMAR BEBIDAS | "LOS JOVENES QUE TOMAN BEBIDAS
ALCOHOLICAS HACE PARECER MAS i ALCOHOLICAS SE RELACIONAN
ADULTO" ! MEJOR CON OTRAS PERSONAS"
1' 7% Base: total muestra 3’0%
1,7% i 0,9%
S e

-

m De acuerdo

83,4% = En desacuerdo

71,7%

® Indefinidos
Nc

Una amplia mayoria de los docentes opina que, entre los jovenes, consumir alcohol
hace parecer mas adulto, pero, realmente, ello no sirve para que se relacionen mejor
con otras personas.

77 -
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ACUERDO O DESACUERDO CON ALGUNAS AFIRMACIONES
SOBRE EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES DE
NUESTRO PAIS

"EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES ES HOY UN SERIO PROBLEMA"

12,5% /1'0%

|

86,6%

m De acuerdo m En desacuerdo m Indefinidos

Prdacticamente 9 de cada 10 docentes opinan que el consumo de alcohol juvenil es hoy
un serio problema, un punto de vista similar al que mostraban a este respecto los
progenitores (94%) y los propios jovenes (87%) encuestados dentro del estudio.

ﬁm@
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INCIDENCIA DEL CONSUMO DE ALCOHOL

-81 -

Cerca de 7 de cada 10 jévenes encuestados (68,2%) reconocen haber probado el alcohol alguna vez en su
vida, porcentaje que supera el 90% entre los chicos y chicas de 16 a 18 afos y practicamente roza el 50%
entre los que tienen entre 12 y 15 afios.

La tasa de consumo durante el ultimo afio alcanza un significativo 56,8% entre el conjunto de jovenes
entrevistados, de nuevo con una gran diferencia entre los que tienen 16 6 mas afios (84,8%) frente a los de
menor edad, de 12 a 15 afios, quienes en todo caso apuntan un nivel de consumo relevante, del 34,4%.

Cuando la referencia temporal se pone en los ultimos treinta dias, el estudio, siempre segun lo declarado
por los propios chicos/as encuestados, apunta una tasa global de consumo cercana al 30%, con una
notable diferencia entre el segmento de jévenes de mas edad (52,7%) y los de menos edad (8,7%).

En resumen, de cada diez jévenes espaioles de 16 a 18 afios, nueve han consumido alcohol alguna vez en
su vida, mas de ocho lo han probado durante el dltimo afo, y algo mas de cinco dicen haberlo consumido
durante el ultimo mes. Entre los chicos y chicas de 12 a 15 aios, la mitad ha tomado alcohol alguna vez en
su vida, un tercio lo ha consumido durante el altimo aio y casi una décima parte durante los ultimos
treinta dias.

En general, no se observan diferencias especialmente significativas entre las tasas globales de consumo
declaradas por los chicos y por las chicas.

El sondeo paralelo efectuado entre los propios padres y madres de los jovenes encuestados revela un
importante grado de desconocimiento sobre los habitos de sus hijos/as en relacién con el tema del
alcohol. Asi, frente a lo apuntado por estos ultimos, los progenitores declaran una tasa de consumo 23
puntos inferior cuando el horizonte temporal es toda la vida del hijo/a (45,1% vs. 68,2%); 17 puntos mas
baja cuando la referencia es el ultimo ano (39,3% vs. 56,8%), y 8 puntos inferior cuando se piensa en el
ultimo mes (20,6% vs. 28,3%). ﬁndm.m -
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FRECUENCIA DEL CONSUMO DE ALCOHOL (1/11)

-82 -

Mas alla de las tasas de consumo global comentadas en el apartado anterior, el estudio ha medido
también la frecuencia con la que los jovenes acostumbran a tomar bebidas alcohdlicas.

Los datos declarados por el conjunto de chicos y chicas entrevistados, recordamos de 12 a 18 afios,
confirman que uno de cada diez (10,4%) consume alcohol al menos una vez por semana, y algo mas de un
tercio (el 34,3%) al menos una vez al mes. Como era de prever, estas frecuencias de consumo se elevan de
forma notable entre los jévenes de 16 a 18 afios. En este intervalo de edad, cerca de uno de cada cuatro
chicos/as (22,8%) afirman tomar alcohol cada semana —al menos en una ocasion- y algo mas de seis de
cada diez (61,7%) al menos una vez al mes.

En este indicador si quedan apuntadas unas frecuencias de consumo, tanto semanal como mensual, algo
superiores entre el conjunto de chicos que entre el conjunto de chicas, mas evidente en el intervalo de
edad de 16 a 18 aiios.

Nuevamente, el sondeo revela un importante nivel de desconocimiento paterno/materno sobre la
frecuencia con la que los hijos/as consumen alcohol. Asi, el estudio revela una diferencia de 15,2 puntos
entre la frecuencia de consumo mensual que apuntan los hijos/as (34,3%) y la que suponen/afirman los
progenitores (19,1%). O dicho de otro modo, el 44% de los padres/madres con hijos/as consumidores
frecuentes de alcohol —al menos una vez al mes- desconoce esta costumbre de su hijo/a.

Los resultados obtenidos en el sondeo confirman a su vez que el consumo de alcohol entre los jovenes se
produce en mucha mayor medida en fines de semana (viernes, sdbado y domingo) que en dias laborables
(de lunes a jueves). De esta forma, entre los chicos/as que han tomado bebidas alcohdélicas en los ultimos
treinta dias, la inmensa mayoria (el 95%) afirma haberlas consumido en fin de semana, mientras que sélo
un 15% dice haberlo hecho de lunes a jueves.

Sigue... /!:m!a(:i(in
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FRECUENCIA DEL CONSUMO DE ALCOHOL (l1/11)
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Abundando en este analisis, y tomando como referencia los 30 dias anteriores a la fecha de encuesta, el
estudio revela que 1 de cada 2 jévenes espanoles de 16 a 18 afios (el 51%) consume alcohol al menos un
fin de semana al mes, y cerca de un tercio (el 30,9%) al menos dos fines al mes.

ﬁndacidg ,:?‘
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BEBIDAS ALCOHOLICAS CONSUMIDAS CON MAS FRECUENCIA (1/11)
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La encuesta ha preguntado a los jévenes consumidores de alcohol (durante el dltimo afio) por el tipo de
bebidas que acostumbran a beber, tanto en dias laborables como en fin de semana.

En dias laborables, |a cerveza es claramente la bebida con mayor tirdn, tanto entre los jévenes de 16 a 18
anos como entre los de menor edad, pero en uno y otro caso con un grado de penetracion global reducido
(8,8% vy 2,8%, respectivamente), dado que la mayoria de jévenes afirma no consumir alcohol de lunes a
jueves. El panorama es muy diferente durante los fines de semana, de viernes a domingo. En este caso, la
penetracion de los diferentes tipos de bebidas alcohdlicas alcanza ya niveles importantes, especialmente
entre los chicos/as de 16 a 18 afios.

Entre estos ultimos, los licores fuertes -whisky, ron, ginebra, vodka, etc.- lideran el ranking de las bebidas
alcoholicas mas consumidas en fin de semana, siendo citadas globalmente por dos de cada tres jovenes
(67,6%), en mayor medida combinadas con refrescos (42,9%) que sin mezclar (29,1%). El segundo tipo de
bebida alcohdélica mas consumida es la cerveza; un tercio (33,9%) dice beberla durante el fin de semana,
casi siempre sola, sin mezclar. La tercera bebida mas consumida es el vino (19,9%), en mayor medida
mezclado con refresco, los llamados calimochos (13,5%), que sin mezclar (6,7%). El resto de bebidas
citadas en este indicador -por su consumo en fin de semana- presenta ya un nivel de penetracion reducido
(la cuarta mas citada dentro de este ranking es el champan/cava, con sélo un 3,5% de menciones).

Entre los chicos/as de 12 a 15 afos, la lista de bebidas alcohdlicas mas consumidas durante los fines de
semana esta igualmente encabezada por los licores de alta graduacién (30,5%), también en mayor medida
combinados con refrescos (20,2%) que sin mezclar (13,1%), citdndose en segundo lugar el vino (24,3%),
sobre todo mezclado con cola/refresco (15,5%). En este segmento de jovenes, la cerveza (16,3%) -casi
siempre sin mezclar, 15,6%- aparece como la tercera bebida alcohdélica mdas consumida. Del resto de
bebidas mencionadas, sélo dos superan el 5% de penetracién, recordamos que por su consumo en fin :
de semana: el champan/cava (5,6%) y la sidra (5,3%). ﬁ”“""”"j"

Sigue...
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BEBIDAS ALCOHOLICAS CONSUMIDAS CON MAS FRECUENCIA (11/11)

* Elanalisis segmentado de estos datos (bebidas alcohélicas consumidas en fin de semana) confirma a su
vez que las chicas beben mas licores de alta graduacion que los chicos, 59,5% vs. 50,7% (sobre todo
cuando se toman solos, sin mezclar con refrescos, 28,1% vs. 19,3%), mientras que los chicos beben
significativamente mds  cerveza que las chicas (34,2% y 22,0%, respectivamente).

* Los datos recogidos en la encuesta paralela efectuada entre el colectivo de padres/madres, a este
respecto, revela unos niveles de consumo generalmente inferiores a los declarados por sus hijos/as, muy
especialmente en lo relativo a licores de alta graduacion; sélo en muy escasas excepciones (cerveza con
limén y vino dulce) los padres tienden a sobrevalorar, aunque levemente, el nivel de consumo de sus
hijos/as.

/l:ndacidn ) )
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EL INICIO EN EL CONSUMO DE ALCOHOL: EDAD, TIPO DE BEBIDA, LUGAR Y COMPANIA (1/11)

Los jovenes encuestados que han consumido alcohol alguna vez afirman haber comenzado a beber, por
término medio, a los 13,7 aios, sin que se aprecie practicamente ninguna diferencia entre lo que declaran
los chicos y las chicas a este respecto.

En cuanto a lo que responden sus padres y madres, |la edad media de inicio en el consumo de alcohol que
mencionan al referirse a sus hijos/as es algo mas de un aio superior a la declarada por los jovenes: 15,0
vs. 13,7.

Segun lo afirmado por los propios chicos/as, un licor de alta graduacion (sélo o mezclado con refresco) es
el tipo de bebida mas citada globalmente (34,1%) al hablar de la primera vez que se probé el alcohol, por
delante de la cerveza (18,3%), el champan/cava (16,7%) y el vino (15,0%).

El analisis de los datos aportados, en concreto, por los jévenes de 12 a 15 afios (el intervalo de edad en el
gue, como hemos visto, se produce por norma general el primer contacto con el alcohol) tiende a igualar
la incidencia prioritaria de los licores fuertes (23,1%) y del champan/cava (23,1%) como el tipo de bebida
alcohdlica consumida por primera vez, por encima ambos de la cervezay el vino (18,8% y 18,4%,
respectivamente).

Una vez mas, la comparacion de los datos aportados a este respecto por los chicos/as y por sus
progenitores marca significativas diferencias, detectandose sobre todo una clara infravaloracidn de los
licores fuertes por parte del colectivo de progenitores.

Sigue...
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EL INICIO EN EL CONSUMO DE ALCOHOL: EDAD, TIPO DE BEBIDA, LUGAR Y COMPANIA (11/11)

En cuanto al lugar donde los jévenes toman por primera vez una bebida alcohdlica, los datos recogidos en
la encuesta situan al frente del ranking a la casa propia, mencionada por un 23,7% de los chicos/as,
seguida muy de cerca por los espacios abiertos de calles y plazas (22,3%), ambos por delante de una casa
ajena -de familiares o amigos-, citada por un 19,8% de los jovenes. El cuarto lugar mas destacado es el bar
o pub (10,3%). Ningun otro espacio o emplazamiento supera el 6% de menciones.

En este caso, los padres/madres consultados tienden a sobrevalorar el peso de la casa propia como lugar
de iniciacidon de este consumo, mientras que, en mayor medida si cabe, tienden a minusvalorar la
incidencia de los espacios abiertos (calles y plazas, sobre todo) y casas/domicilios ajenos.

Por otro lado, la mayoria de los chicos/as (56,1%) confirma haber estado en compaiiia de amigos la
primera vez que tomo una bebida alcohdlica, siendo esta alternativa significativamente mas citada que la
compafiia de los progenitores u otros familiares.

Los padres/madres encuestados identifican mayoritariamente también (52%) a los amigos del hijo/a como
la compaiiia existente durante ese primer consumo, pero, frente a lo que declaran los propios jovenes,
tienden a incrementar la incidencia y el peso de su propia presencia (como progenitores) y la de otros
familiares.
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MOTIVOS PARA EMPEZAR A BEBER

e

El deseo de experimentar (“por probar”, “como un juego”,...) es la principal razén (37,1%) por la que los
jovenes empiezan a tomar bebidas alcohdlicas.

El segundo motivo mas citado a este respecto tiene que ver con las ocasiones especiales, fiestas y
celebraciones familiares casi siempre, citadas como causa/clave de la iniciacién en el consumo por casi
uno de cada cuatro jévenes (23,6%) que alguna vez han probado el alcohol.

Las otras dos razones mas destacadas por los chicos/as en este sentido, con un peso también significativo,
estan relacionadas con la existencia de consumidores de alcohol entre los amigos (y, con ello, la
‘necesidad’ de asegurarse la integracién en el grupo), motivo citado por un 16,3%, y, por otro lado, la
simple curiosidad ante algo nunca probado (16,1%).

Aunque ya con un peso poco relevante, los jovenes que han consumido alcohol alguna vez citan otras
razones, como el simple deseo de diversion/pasarlo bien (3,3%) o, por ejemplo, la presencia de un
padre/madre consumidor/a de alcohol (1,6%).

Como veremos en analisis posteriores, este ultimo motivo (la influencia familiar, paterna y/o materna),
mas alla de las respuestas mas o menos racionalizadas que pueden haber aportado los chicos/as
consultados/as, se confirma como otra de la claves que pueden explicar los porqués de la iniciacion de los
jovenes en el alcohol.

En cuanto a las principales razones que los padres y madres consultados mencionan en este punto,
apuntan basicamente a los 3-4 motivos prioritarios declarados por sus hijos/as, aunque con un
significativo mayor peso de la clave grupal y de las amistades (mencionada por un 31% de los
progenitores frente a un 16,3% en el caso de los hijos/as) en detrimento del aspecto relativo al deseo de
experimentar, mas citado por los hijos/as (37,1%) que por los padres/madres (25,8%).
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MOTIVOS PARA NO CONSUMIR ALCOHOL
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Junto con la genérica respuesta que menciona la falta de interés por el alcohol (“nunca me ha llamado la
atencién”, “nunca me he planteado tomarlo”), citada en un 28,7% de los casos, el conocimiento de los
problemas de salud que pueden derivarse de su consumo (la concienciacién ante el problema) es el
principal motivo (30,7%) que explica la no iniciacién de los jévenes en el habito de beber alcohol, segun lo

declarado por los que nunca lo han probado.

El tercer motivo que mas destacan los chicos/as consultados a este respecto (21,9%) tiene que ver con su
aun corta edad para iniciarse en el consumo de alcohol (“soy pequeno”, “ain no tengo edad”, ...).

Aunque con un peso ya significativamente menor (siempre por debajo de 10%), también se mencionan
otras razones, como por ejemplo el simple rechazo al sabor/gusto del alcohol y la prohibicién a
consumirlo por parte de los padres.

De nuevo, entre los padres y madres consultados sobre estas motivaciones, ganan peso y significacion
algunas razones no prioritarias o apenas citadas por los jévenes: como las del simple rechazo al
sabor/gusto del alcohol, |la educacién y buena informacion adquirida sobre el tema -en casa o en el
colegio- o, por ejemplo, la no presencia de consumidores de alcohol en el hogar (estos dos ultimos
motivos son completamente obviados por los jévenes consultados).
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LUGARES DE COMPRA Y CONSUMO DEL ALCOHOL (1/11)
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En relacidn a los lugares en los que los jovenes espafioles de 12 a 18 afios acostumbran a comprar o
conseguir las bebidas alcohdlicas que consumen, el canal prioritario son los supermercados, citados en un
36,7% de los casos, proporcidon que roza el 50% entre los chicos y chicas de 16 a 18 afios.

La segunda opcidn mas citada es la de bares y pubs (19,9% de menciones que alcanza un 26% entre ese
segmento de jovenes de 16 a 18 afios).

En tercer lugar, citada por un 11,3%, aparece la opcidon de los denominados ‘chinos’ o tiendas 24h., algo
por delante de las tiendas, kioscos y bodegas (10,2%). La quinta posicidén del ranking corresponde a las
discotecas (8,4%), sin que se detecten otras opciones verdaderamente relevantes entre el conjunto de
chicos/as consultados.

En términos generales, las respuestas ofrecidas en este indicador por los jovenes de 12 a 15 aiios tienen
menor peso y significacion que las dadas por los jovenes de 16 a 18 afos, sobre todo porque los de menor
edad se muestran bastante mas indefinidos en sus respuestas, y también por declarar en mucha mayor
medida que ellos nos compran ninguna de las bebidas que pueden consumir (de lo que se deriva, pues,
gue son otros —amigos- de mas edad los que las adquieren).

Los datos aportados por los padres y madres encuestados en relacidn con este punto (recordamos, todos
ellos con hijos/as consumidores de alcohol) ponen de manifiesto un significativo grado de
desconocimiento (25,6%) sobre los lugares en los que estos suelen comprar o conseguir las bebidas
alcohdlicas o, directamente, la creencia —extendida también entre 1 de cada 4 progenitores- de que sus
hijos/as no consumen o compran alcohol.

Sigue...
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LUGARES DE COMPRA Y CONSUMO DEL ALCOHOL (l1/11)

Por lo que respecta ahora a los lugares en los que los jovenes acostumbran a consumir las bebidas
alcohdlicas, la encuesta sitla en un primer lugar destacado a los espacios publicos abiertos (calles, plazas,
parques,..), citados por un 41,5% de los chicos/as, en mayor medida por aquellos de 16 a 18 afios (46,5%),
por delante de la casa propia o ajena (33,1% en total, alcanzando el 38,6% entre los chicos/as por debajo
de los 16 afios) y los bares/pubs (30,9%), especialmente mencionados estos ultimos a partir de los 16
afos (39,6%). En este ranking general, el cuarto lugar, ya con menor peso, corresponde a las discotecas
(16,9%), también bastante mas citadas por los jévenes de 16 a 18 afios que por los de menos edad. El
resto de lugares citados en este indicador presenta ya una significacion menor a nivel global.

No se detectan diferencias especialmente relevantes entre las respuestas ofrecidas al respecto por los
chicos y por las chicas.

Donde si se detectan, nuevamente, diferencias resefiables es en el analisis de los datos ofrecidos en este
indicador por los padres y madres entrevistados. Lo mas destacado es que tienden a mencionar en mucha
menor medida las casas ajenas (de otras personas) y, sobre todo, las calles, plazas y parques como
ambitos donde sus hijos/as consumen alcohol.
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EPISODIOS DE EMBRIAGUEZ
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Las respuestas ofrecidas por el conjunto de jovenes encuestados revelan que uno de cada cuatro chicos/as
espafioles de 12 a 18 ainos (23,8%) se ha emborrachado alguna vez en su vida, proporcién que
practicamente llega al 50% entre los jévenes de 16 a 18 aios.

Si el marco temporal se pone en el ultimo aifo, la encuesta revela a su vez que cerca de uno de cada cinco
jovenes (17,7%) se ha emborrachado en al menos una ocasion durante los ultimos doce meses; lo que
alcanza a uno de cada tres chicos/as de 16 a 18 afios (34,6%).

El analisis de estos datos por género indica que los episodios de embriaguez estan algo mas extendidos
entre los chicos que entre las chicas, especialmente a partir de los 15 afios.

El escenario que dibujan los datos aportados por el colectivo de padres/madres es bastante diferente.
Asi, en términos globales, menos del 10% de progenitores consultados reconoce, al hablar de sus hijos/as,
algun episodio de embriaguez, un 8,7% cuando el periodo de referencia es toda la vida del joven y de
apenas un 5,2% cuando se habla del ultimo afio.

Estos mismos datos, vistos desde otra perspectiva, revelan que algo mas de 6 de cada 10 padres/madres
con hijos/as que se han emborrado en alguna ocasion -al menos una vez en su vida- desconoce esta
circunstancia.
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EL ‘BOTELLON’: NIVEL DE ASISTENCIA, CONSUMO DE ALCOHOL Y EPISODIOS DE EMBRIAGUEZ. VALORACION
GLOBAL DEL FENOMENO (/1)
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Entre conjunto de jévenes espafoles encuestados, de 12 a 18 anos, uno de cada cinco (18,9%) dice ir de
botellén al menos una vez al mes; un tercio (32,3%) afirma acudir al menos una vez cada seis meses, y
casi cuatro de cada diez (37,2%) declara asistir al menos una vez al aiio.

Obviamente, como ya hemos comprobado en algunos analisis anteriores, se trata de una realidad
fuertemente correlacionada con la edad de los chicos/as. Asi, la tasa de asistencia mensual pasa del 6%
entre los jovenes de 12 a 15 afios al 35% entre los de 16 a 18 afos; el ratio de asistencia semestral pasa
del 13,8% entre los primeros hasta un ya mayoritario 55,4% entre los segundos; mientras que el
porcentaje de asistencia anual (recordamos, al menos en una ocasién) es del 16,8% y 62,6% en uno y otro
intervalo de edad, respectivamente.

La variable del género no marca diferencias verdaderamente significativas en este indicador, aunque se
apuntan niveles de asistencia ligeramente superiores (1-2 puntos) entre las chicas que entre los chicos.

Por su parte, destaca de nuevo el hecho de que la mayoria de los progenitores cuyos hijos/as van de
botellén —aproximadamente 6 de cada 10 padres/madres- desconoce tal habito de sus hijos/as.

La encuesta también revela que la mayoria de chicos y chicas que van de botelldn (el 52,2%) consume
alcohol todas o la mayoria de las veces que acude al mismo, proporcion que alcanza un abultado 85,9% si
a éstos se anaden los que consumen alcohol en estas concentraciones de vez en cuando. Estas tasas de
consumo se situan en el 34,0% y 79,3%, respectivamente, entre los jovenes de 12 a 15 aiios,
incrementandose hasta el 58,3% y 88%, respectivamente, entre los chicos/as de 16 a 18 afios.

Nuevamente, una parte importante de los padres y madres consultados al respecto (aquellos que
previamente afirmaban tener hijos/as asistentes al botellén) desconoce/niega el consumo filial del

alcohol durante estas concentraciones juveniles. ﬁndaci(sn :
Sigue...




undacion Pfizer
Foro de debate

EL ‘BOTELLON’: NIVEL DE ASISTENCIA, CONSUMO DE ALCOHOL Y EPISODIOS DE EMBRIAGUEZ. VALORACION
GLOBAL DEL FENOMENO (I1/11)
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Segun lo que declaran en la encuesta, los jovenes que consumen alcohol cuando van de botellon lo hacen
sobre todo por simple diversion (39,8%), atraidos por algo que les “gusta” y les “apetece”, pero también,
aunque ya en menor medida, por la influencia de los amigos y por ser una moda entre la gente joven.
Entre los menores de 16 aios, el motivo de la influencia de los amigos eleva su importancia
notablemente, hasta convertirse en el mas destacado.

El conjunto de progenitores consultados, por su parte, pone mayoritariamente el acento en la presion del
circulo de amigos (54,6%).

En cuanto a los episodios de embriaguez durante los botellones, algo mas de 1 de cada 10 chicos/as
(11,4%) que acuden a los mismos dice emborrachase siempre o la mayor parte de la veces que va de
botelldn. En conjunto, el 45,3% se emborracha con mucha o alguna frecuencia (un 54% entre los mayores
de 15 afios).

Los progenitores, al hablar de sus hijos/as, tienden a negar cualquier tipo de consumo frecuente de
alcohol durante el botellén. Y sélo un 29,1% admite un consumo ocasional por parte de sus hijos/as.

En lo que coinciden totalmente hijos/as y padres/madres es en la valoracion global del fendmeno del
botellén: asi, la inmensa mayoria de los chicos y chicas consultados (90,8%), y de sus padres/madres
(96,2%), asume que estamos ante un fendmeno muy o bastante extendido entre la juventud de nuestro
pais.
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SENSIBILIZACION ANTE PROBLEMAS DE ALCOHOLISMO CERCANOS

Preguntados por la posible existencia de un chico o chica alcoholizado/a entre el circulo de amigos/as, la
mayoria de jovenes entrevistados (el 55,9%) confirma que si daria un paso adelante, avisando a los padres
del amigo/a con este problema, en mayor medida las chicas (60,8%) que los chicos (51,3%) y, en general,
aquellos de 16 a 18 anos (60,7%) que los de 12 a 15 afios (52,1%).

INTENCION DE DEJAR O REDUCIR EL CONSUMO DE ALCOHOL

-05 -

S6lo 1 de cada 4 jovenes que declaran consumir alcohol con alguna frecuencia dice que le gustaria
eliminar o reducir este habito en el futuro, a corto o medio plazo, fundamentalmente por motivos de
salud (la conciencia de que el alcohol es perjudicial para la salud).

Es interesante sefialar que la gran mayoria de estos jovenes que desearian eliminar o reducir el consumo
de alcohol (el 90,5%) no querrian tener ningtin tipo de ayuda para lograrlo.

La encuesta confirma, pues, que una amplia mayoria (70,9%) de los jévenes consumidores de alcohol tiene
intencion de seguir bebiendo en el futuro lo mismo que en la actualidad, existiendo incluso un
testimonial 1,2% al que le gustaria beber mas que ahora.

Los deseos de seguir manteniendo este hdbito son mayores entre los chicos (75,6%) que entre las chicas
(66,4%), y , en general, entre los jévenes de 16 a 18 afios (74,5%) que entre los de 12 a 15 aiios (63,6%).

Las respuestas ofrecidas por el conjunto de padres y madres consultados al respecto ofrecen un escenario
muy similar: pensando en el futuro, a corto y medio plazo, casi 7 de cada 10 progenitores con hijos
consumidores de alcohol piensan que sus hijos/as desearian mantener, o incluso aumentar, su actual nivel

de consumo.
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LA PRESENCIA DE CONSUMIDORES DE ALCOHOL EN EL CIRCULO DE AMIGOS Y DENTRO DEL HOGAR (I/11)
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La presencia de consumidores de alcohol entre los amigos y compaieros mas cercanos es norma comun
entre los jovenes espafioles.

Casi 7 de cada 10 chicos y chicas entrevistados afirman que entre sus amigos y compafneros hay
consumidores de alcohol; un tercio (30,5%) extiende este consumo a la mayoria o la totalidad de sus
amistades.

Entre los jovenes encuestados de 16 a 18 afios, estas proporciones se elevan hasta el 86,6% y 48,4%,
respectivamente.

Esta realidad no parece ser, por otro lado, algo que preocupe o moleste especialmente a los chicos/as. De
hecho, dos de cada tres jovenes con amigos/compaiieros consumidores de alcohol muestran una actitud
indiferente (51%) o, directamente, favorable (16,4%) hacia la existencia de este habito en su circulo mas
cercano. Unos datos en linea con los aportados por otro indicador incluido en la encuesta, aquel que
revela que la gran mayoria de jovenes entrevistados (82%) se siente poco o nada molesta por el hecho de
que otros chicos/as consuman alcohol en su presencia.

Por su parte, las respuestas que, en relacion con este asunto, aportan los padres y madres encuestados
vuelven a desviarse respecto a las que ofrecen los jovenes, tanto en lo relativo a la presencia de
consumidores de alcohol entre los amigos y compafieros de sus hijos/as (una tasa 16 puntos inferior a la
declarada por los propios chicos/as), como en la valoracion que estos ultimos pueden hacer de dicha
realidad, significativamente mas negativa de lo que realmente proyectan las respuestas ofrecidas por los
propios jovenes.

Sigue...
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LA PRESENCIA DE CONSUMIDORES DE ALCOHOL EN EL CIRCULO DE AMIGOS Y DENTRO DEL HOGAR (li/Il)
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En este contexto, el estudio revela también que mds de 8 de cada 10 jévenes espainoles (concretamente el
82,5%) conviven en casa con algun consumidor de alcohol, fundamentalmente su madre (53,7%) y/o —en
mayor medida- su padre (72,6%), quienes en la gran mayoria de los casos consumen dentro del hogar.

El analisis de los datos aportados por este indicador permite comprobar que, entre los jovenes, las
diferentes tasas de consumo de alcohol (a lo largo de la vida, en los ultimos doce meses o durante el
ultimo mes), son claramente mayores en aquellos casos en los que bebe el padre y/o la madre (73%, 61%
y 31%, respectivamente) que en aquellos otros donde no bebe ningtin progenitor (48%, 34% vy 17%, en
cada uno de los casos), lo que vendria a demostrar la correlacién existente entre lo uno (consumo juvenil)
y lo otro (existencia de progenitores con este habito).
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ACTITUDES DE LOS PROGENITORES ANTE EL CONSUMO DE ALCOHOL DEL HJO/A
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Las respuestas ofrecidas por los jovenes entrevistados confirman que mas de la mitad de los progenitores
que tienen hijos/as consumidores de alcohol (el 55,4% de las madres y el 52,4% de los padres) permite
beber a sus hijos/as; y mas de un tercio (un 35,4% de las madres y un 36,4% de los padres) acepta que
consuman alcohol en cualquier sitio, incluso dentro del propio hogar. Frente a ello, un 48,8% de las
madres y un 43,0% de los padres no acepta de ninguna manera que sus hijos/as tengan este habito,
aunque ello quede sin efecto, a |a vista de que este y los otros datos hayan sido aportados por los propios
joévenes que consumen alcohol con alguna frecuencia.

Desde otra perspectiva, cuando esta misma cuestion es planteada ya de forma directa a los padres y
madres con hijos/as consumidores de alcohol, obtenemos unos porcentajes de aceptacion global
menores que los expresados por sus propios hijos/as, del 45,3% en el caso de las madres (10 puntos
inferior al aportado por los jévenes) y del 43,9% en el caso de los padres (8,5 puntos inferior).

En este contexto, el analisis segmentado de los datos aportados a este respecto por los jovenes
consumidores de alcohol revela que el grado de permisividad, tanto de madres como de padres, es mayor
(en torno a 10-12 puntos superior) en el caso de los hijos que en el de las hijas; siendo especialmente mas
elevado, como era de prever, cuando los chicos/as tienen entre 16 y 18 afios (alrededor del 68%) que
cuando no superan los 15 afios (pero en este Ultimo caso, incluso, hasta un 25% aproximadamente de sus
progenitores les permiten beber).
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ACTITUDES DE LOS PROGENITORES ANTE EL POSIBLE CONSUMO DE ALCOHOL DEL HIJO/A
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Preguntados los jovenes que en la actualidad nos consumen alcohol por la reaccion que tendrian sus
padres ante la posibilidad de iniciarse en su consumo, un abultado 84-85% de los chicos/as confirma que
dicha reaccion seria de rechazo (practicamente coincidente tanto entre padres como entre madres).

La variable edad de los hijos/as marca una diferencia (aunque no especialmente notable) a este respecto.
El grado de oposicidn global de los padres y madres rozaria, segun los hijos/as, el 90% en el caso de los
jovenes entre 12 y 15 ainos, cayendo hasta el 75-76% para aquellos jovenes entre los 16 y los 18 aios.

Cuando esta misma pregunta es efectuada directamente a los progenitores, se obtiene un nivel de
rechazo similar al expresado por el colectivo de jévenes, muy elevado por tanto, del 90,1% en el caso de
las madres y del 83,4% en el caso de los padres.

En cualquier caso, algo mas de 8 de cada 10 jévenes en esta tesitura (plantedndose el posible inicio en el
consumo de alcohol) afirman que si respetarian la ‘prohibicion’ de sus padres/madres y, por tanto, no
consumirian alcohol. Frente a ello, en conjunto, hasta un 17-18% de estos jévenes haria caso omiso a sus
progenitores, comenzando a beber.

Las respuestas que obtenemos entre los padres y madres en este punto tampoco difieren sustancialmente
frente a las expresadas por sus hijos/as: una amplia mayoria de progenitores (casi un 80% de las madres y
hasta un 87% de los padres) cree, en el mismo sentido, que su decision seria respetada.
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NIVEL DE CONOCIMIENTO DE LOS EFECTOS Y PROBLEMAS ASOCIADOS AL CONSUMO DE ALCOHOL

* El balance de las respuestas ofrecidas por los jovenes en este indicador ofrece un ‘saldo’ muy favorable:
el 89,2% dice tener una informacién perfecta (31,3%) o suficiente (57,9%), frente a un reducido 10,3% que
afirma estar informado “sélo a medias” o no estarlo en absoluto. Un saldo neto, por tanto, de +78,9
puntos.

e  Este positivo ‘balance informativo’ estd extendido, casi por igual, entre los chicos (+80,9) y las chicas
(+76,8), siendo algo mas favorable entre los jovenes de 16 a 18 aios (+86,6) que entre los de 12 a 15 afios
(+72,8).

*  El hecho de consumir o no alcohol no es una variable que marque diferencias significativas en este
indicador. Unos y otros jovenes, los que beben y los que no toman alcohol, afirman tener informacion
correcta sobre sus posibles efectos y problemas asociados.

* Los padres y madres encuestados reflejan un escenario muy similar: el 92,1% afirma que sus hijos/as
estan adecuadamente informados sobre los efectos y problemas asociados al alcohol frente a un escaso
7,5% que cree lo contrario, que no tienen suficiente informacion al respecto.
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VIAS DE ACCESO A LA INFORMACION SOBRE LOS PROBLEMAS ASOCIADOS AL CONSUMO DE ALCOHOL:
PANORAMA REAL

e De acuerdo a las respuestas ofrecidas por los jovenes encuestados, el padre y/o la madre es la principal
fuente de informacidn a este respecto, mencionada de forma explicita en un 59% de los casos, seguida
por las “charlas y cursos sobre el tema” (39,6%). A continuacién, en tercer lugar, se citan a las profesores
(22,7%) y, en un quinto nivel, ya con un grado de significacion menor, a los amigos (15,5%) y los medios de
comunicacion tradicionales, TV, prensa y radio (15,2%). Ninguna otra fuente o via de informacidn, incluido
Internet, supera el 10% de menciones.

e Elandlisis segmentado de los datos revela, entre otras cosas, que las chicas parecen haber accedido a este
tipo de informacion por mayor diversidad de vias que las manejadas por los chicos. También se detecta
que el peso de los canales paterno/materno vy el relativo a charlas y cursos sobre el tema es mas relevante
entre las chicas que entre los chicos, mientras que la via de los medios de comunicacion tradicionales pasa
a tener una cierta mayor incidencia entre los segundos que entre las primeras.

Porlo que respecta a las respuestas ofrecidas en este mismo indicador por los padres y madres
encuestados, la principal diferencia respecto a las ofrecidas por los jovenes es el notable mayor nivel de
‘auto-citas’ de los progenitores (95,7%, un indice 37 puntos superior al encontrado en las respuestas de
los chicos/as).
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VIAS DE ACCESO A LA INFORMACION SOBRE LOS PROBLEMAS ASOCIADOS AL CONSUMO DE ALCOHOL:
PANORAMA IDEAL

*  Mas alld de la experiencia vivida a este respecto (analizada en el indicador anterior), los jovenes tienden a
sefialar de forma preferente a Internet y las redes sociales on-line (24,9%) como el canal por el que
podrian recibir una mejor y mas objetiva informacion sobre los efectos y problemas asociados al consumo
de alcohol, equiparandola en importancia y validez, en este sentido, a |la via paterna/materna (26,1%).

e  Elanalisis desagregado de estos datos ofrece algunas diferencias interesantes frente al promedio. Asi, por
ejemplo, el nivel de menciones a los padres y madres como la fuente de informacidon mas objetiva tiende
a destacar sobre el resto, segun género, entre las chicas, y, segun edad, entre los menores de 16 afios,
mientras que Internety las redes sociales on-line pasan a ocupar el primer puesto del ranking de
preferencia entre los chicos y, en general, entre los jovenes de 16 a 18 afios.

*  Encuanto a las respuestas aportadas en este punto por el colectivo de padres y madres, basicamente
destacan tres diferencias respecto a las ofrecidas por sus hijos/as: el, de nuevo, mayor nivel de ‘auto-citas’
de los progenitores (45%, un indice 19 puntos superior al encontrado en las respuestas de los chicos/as), la
menor referencia a Internet (indice 14 puntos inferior) y, sobre todo en este caso, el notable mayor nivel
de menciones al centro educativo/colegio (39,6%, un indice 30 puntos superior al detectado en las
respuestas de los jovenes).
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FRECUENCIA CON LA QUE PADRES E HIJOS HABLAN SOBRE EL ALCOHOL Y SUS EFECTOS

*  Preguntados directamente por ello, un mayoritario 54% de los jévenes encuestados confirma un escaso o
nulo contacto con sus madres para hablar de este tema. Las circunstancias son similares en relacién a la
figura paterna: el 59,5% de los chicos/as declara también un escaso o nulo contacto con sus padres para
hablar de este asunto.

e Lafrecuencia con la que hijo/as y progenitores hablan del tema parece ser significativamente menor (mas
escasa) entre los chicos que entre las chicas, y entre los jovenes de 12 a 15 afnos que entre los de 16 a 18
anos.

e Lasrespuestas ofrecidas por los progenitores consultados a este respecto reflejan un panorama muy
diferente (mucho mas optimista): asi, la mayoria de las madres (85,8%) y de los padres (79,4%) dice hablar
de este tema con su hijos/as habitualmente o, al menos, de vez en cuando.

e Segun una pregunta ad hoc formulada exclusivamente al colectivo de progenitores, 11,5 aiios es la edad
media a la que los jovenes hablan por primera vez con sus padres sobre el consumo de alcohol y sus
efectos y problemas asociados.
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FRECUENCIA CON LA QUE LOS JOVENES Y SUS PROGENITORES HABLAN CON LOS PROFESORES SOBRE EL
ALCOHOLY SUS EFECTOS

*  Lamitad de los jévenes encuestados (49,2%) dice hablar de este tema con sus profesores, de forma
habitual (el 10,4%) o, los mds, de vez en cuando (38,8%). Otro 34,2% sefala lo poco frecuente de este tipo
de conservaciones (“es raro que hablemos de ello”), en tanto que el 16,5% afirma no haber hablado
nunca con sus profesores sobre ello.

e Porsegmentos, la proporcién global de casos en los que si se dan este tipo de conservaciones profesor-
alumno es mayor en el caso de las chicas (55%) que en el de los chicos (43,7%).

* Larealidad transmitida por los progenitores consultados tiende a ser, de nuevo, mas ‘optimista’ que la
plasmada por los jovenes. En este caso, por ejemplo, apenas un 19,1% de los padres/madres se refiere a
una escasa o nula frecuencia de este tipo de conversaciones ‘profesor-alumno’ (31,5 puntos por debajo de
lo declarado por sus propios hijos/as).

*  Porotro lado, el estudio también confirma que la gran mayoria de los padres y madres (78,7%) con
hijos/as en edad escolar no han hablado nunca con los profesores de sus hijos/as sobre el consumo de
alcohol y sus efectos y problemas asociados. Es un dato aportado por el propio colectivo de progenitores
encuestados, y sin duda merece ser tenido en cuenta.

/l:ndacidn )

- 104 -



undacion Pfizer

Foro de debate

ALCOHOL, ESTADO FiSICO Y SALUD
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Preguntados por los efectos que puede ocasionar el consumo de alcohol en el estado fisico de las
personas, resulta interesante confirmar, en primer lugar, que cerca de la mitad de los jovenes
entrevistados (45,7%) piensa que el alcohol engorda poco o nada. Son menos (39,8%) lo que si tienen
conocimiento de esta realidad.

En todo caso, una amplia mayoria de los jévenes consultados (74,3%) si parece tener claro que el alcohol
puede dificultar (mucho o bastante) el rendimiento fisico y la actividad deportiva en general, algo que, en
todo caso, parece estar significativamente mas asumido por los chicos y chicas de 12 a 15 afios (80,8%)
gue por los que tienen entre 16 y 18 afios (66,1%).

Pero la principal conclusion que aporta el analisis segmentado de estos datos es que también los jovenes
gue consumen alcohol con mayor o menor frecuencia son mayoritariamente conscientes de que dicho
consumo puede perjudicar su rendimiento fisico y actividad deportiva en general.

En ambos indicadores, las opiniones y percepciones, en este caso personales (las suyas propias), recogidas
en el colectivo de padres y madres difieren con las expresadas por los jévenes. Los primeros
(progenitores) asumen ya de forma mayoritaria (66%) que el alcohol si engorda, mostrandose aun mas
sensibilizados (92,9% vs. 74,3% en el caso de los hijos/as) sobre los negativos efectos que puede tener en
el estado fisico general de las personas.

Siguiendo con los posibles efectos que puede ocasionar el alcohol sobre la salud de los que lo consumen,

un amplia mayoria de los jévenes consultados (el 77,8%) opina/afirma que puede contribuir a la aparicion
futura de enfermedades del corazdn, siendo aln mas los que consideran que puede favorecer la aparicién
futura de depresidn u otros trastornos mentales (87,1%) vy, sobre todo, enfermedades del higado (94,9%).

El colectivo concreto de jovenes consumidores de alcohol opina en esta misma linea, y con estos mismos
niveles de consenso, algo que también se comprueba en el caso de los padres y madres consultados. ﬁ;mmm -
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MITOS Y CREENCIAS ENTORNO AL ALCOHOL Y SUS EFECTOS
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Una significativa proporcion de jévenes sigue aceptando determinados mitos y argumentos sin base a
favor del alcohol. Segun revela la encuesta, cerca de la mitad (46,1%) de los jovenes espafioles piensa que
“el alcohol sdlo es malo para la salud si se consume durante muchos afos seguidos”.

Otro significativo 29,7% (proporcion que supera el 40% entre los jovenes que declaran un consumo de
alcohol mas reciente, durante el ultimo mes) niega los efectos adictivos de esta sustancia, defendiendo
gue “el alcohol no engancha, por lo que puede dejarse de beber sin mucho esfuerzo”.

La posible relacién entre el consumo de alcohol y otro tipo de drogas (“tomar alcohol puede ser un primer
paso para consumir otras drogas”) es rechazada de plano por uno de cada cuatro chicos/as (el 25,8%),
proporcién mayor entre los jovenes con mas de 15 anos (33,7%) que entre los de menor edad (19,4%).

También una cuarta parte de los jévenes (el 24,8%) cree que se exagera cuando se habla de los efectos
perjudiciales del alcohol, sosteniendo que “consumirlo no es tan malo como dicen”.

Y en una proporcién similar, igualmente significativa (22,2%), existen jovenes que defienden también la
idea de que “beber alcohol solo los fines de semana no produce dainos en el organismo” (un argumento
gue sostiene hasta un tercio aproximadamente de los jévenes que se declaran consumidores recientes).

Estamos, por tanto, ante unos mitos y argumentos sin base que, sin ser asumidos mayoritariamente por
los jovenes, si parecen calar atin con cierta significacidon entre los chicos y chicas de 12 a 18 afios, en
mayor medida entre aquellos que toman alcohol.

Cuando preguntamos a los padres y madres entrevistados por estos mismos mitos y argumentos, para
comprobar también el grado en que, personalmente, los asumen o los rechazan, obtenemos unos

resultados relativamente similares a los observados entre los jévenes; destacando, eso si, como diferencia

entre uno y otro colectivo, el que los padres/madres tiendan a aceptar o asumir en mayor medida que los
hijos/as los efectos adictivos del alcohol (81,8% vs. 67,1% en el caso de los chicos/as) y sus perjuicios ﬁm:acf(sn
reales para la salud ya desde fases tempranas de consumo (64,3% vs. 51,8%). @

@
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LA EXISTENCIA DE AMIGOS QUE TOMAN ALCOHOL, CLAVE PARA INICIARSE EN SU CONSUMO

*  Elestudio evalué también el grado de acuerdo o desacuerdo de los chicos y chicas con esta otra ‘creencia’
en torno al consumo juvenil del alcohol. Los datos obtenidos vienen a reforzar los resultados de otra
evaluacion inicial, ya expuesta y comentada, destinada a recoger los diferentes motivos por los que los
jovenes comienzan a beber.

e Asi, una amplia mayoria de los chicos y chicas encuestados, el 87,4%, opina, efectivamente, que “tener
amigos que toman alcohol es la principal razén por la que la gente joven empieza a beber”. Sélo un 11,9%
se muestra contrario a tal enunciado.

 Una maxima defendida si cabe con mas claridad por los jévenes directamente implicados, los que
consumen alcohol en mayor o menor medida.

 Encuanto a las opiniones recogidas entre los padres y madres entrevistados a este respecto, éstas apenas
difieren de las ofrecidas por sus hijos/as: un 85,4% de los progenitores (frente a un 14,1%) cree, del mismo
modo, que tener amigos que toman alcohol es la causa basica por las que los jovenes se inician en su
consumo.
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LOS JOVENES SE INICIAN EN EL CONSUMO DE ALCOHOL CADA VEZ CON MENOS EDAD

Asi se desprende al menos de las respuestas ofrecidas por los propios chicos y chicas encuestados. Y es
que practicamente todos (el 96,3%) sostienen que la gente joven cada vez empieza a tomar alcohol a una
edad mas temprana, una maxima igualmente confirmada por la inmensa mayoria (91,5%) de los padres y
madres consultados.

ALCOHOL Y RELACIONES SOCIALES DE LOS JOVENES

- 108 -

Segun la opinién mayoritaria de los jovenes, consumir alcohol hace parecer mas adulto, pero no sirve para
relacionarse mejor con otras personas.

Asi se desprende de las respuestas ofrecidas por el conjunto de chicos y chicas encuestados. Un
mayoritario 54,4% (frente al 45%) sostiene que “entre los jovenes, tomar bebidas alcohdlicas hace
parecer mas adulto”, pero son mas (el 63,3% frente a un 34,7%) los que niegan que los jovenes que beben
se relacionen mejor con otras personas que lo que no toman alcohol.

En relacién con este ultimo aspecto, no obstante, el andlisis segmentado de los datos revela algunas
diferencias interesantes. Asi, entre los jovenes de 16 6 mas afos, frente a los de menor edad, y, sobre
todo, entre los que declaran consumir alcohol, frente a los que no tienen este habito, parece existir mayor
fe en los positivos efectos del alcohol como facilitador de las relaciones interpersonales.

En cuanto a las opiniones recogidas entre los progenitores a este respecto, destaca especialmente que 8
de cada 10 (el 80,3%) sostengan y afirmen que “entre la juventud, tomar bebidas alcohdlicas hace
parecer mas adulto” (una proporcion casi 26 puntos superior a la detectada entre los propios chicos/as
consultados). Respecto a lo que opinan sobre las supuestas ‘propiedades’ del alcohol como facilitador de

las relaciones interpersonales, los progenitores (78,9%) las niegan en mayor medida que sus hijos/as ﬁ- '
ndacion

(63,3%).
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PERCEPCION DEL CONSUMO JUVENIL DE ALCOHOL COMO PROBLEMA SOCIAL EN ESPANA

e Casiel 90% de los chicos y chicas entrevistados (y una proporcion muy similar de sus padres y madres, el
93,9%), opina que el consumo de alcohol entre los jovenes de nuestro pais es hoy un problema muy o
bastante importante, frente a un reducido 13% (sélo un testimonial 5,5% de los progenitores) que le quita
relevancia como problema de nuestra sociedad.

e Siempre en esta misma linea de alta sensibilizacion, las percepciones parecen ser, empero, algo mas
rotundas si cabe entre las chicas (89,3% vs. 10,7%) que entre los chicos (84,8% vs. 15,2%) y, segun edad,
entre los jovenes de 12 a 15 afios (88,8% vs. 11,2%) que entre los de 16 a 18 afios (84,6% vs. 15,4%).

e Como era de prever, la existencia o no del habito de consumir alcohol marca diferencias significativas de
opiniones en este punto, pero incluso los que se declaran consumidores se muestran mayoritariamente
sensibilizados ante este tema/problema.
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CONSECUENCIAS DEL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES

La gran mayoria de los chicos y chicas entrevistados considera que consumir alcohol puede provocar mal
humor y estados de animo irritables (76,7%), malas relaciones familiares (77,3%), malos rendimientos
escolares (80,1%) y, en mayor medida aun, relaciones sexuales poco responsables (84,5%) y violencia
(89,6%).

En este contexto, las chicas frente a los chicos, y los jévenes de menos edad —de 12 a 15 afios- frente a los
mas mayores —de 16 a 18 afios-, tienden a asumir/admitir en mayor medida, si cabe, estos negativos
efectos del alcohol.

En cuanto a las respuestas ofrecidas por el colectivo de progenitores, estan en la misma linea de las
ofrecidas por los jovenes, pero con un grado de consenso aun mayor, siempre por encima del 90%.

MEDIDAS PARA EVITAR/REDUCIR EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS MENORES

- 110 -

De las tres posibilidades evaluadas en este sentido (mayor control por parte de las familias, desarrollo de
medidas preventivas por parte de las Administraciones Publicas y orientacion desde los centros de
ensefanza), tanto el segmento de jévenes (43,5%) como el de progenitores (54,1%) ponen el acento sobre
todo en el propio ambito familiar, antes que en los poderes publicos (28,2% y 14,4% de menciones en cada
colectivo) o el entorno escolar (25,1% y 22,4%, respectivamente).
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LA POSIBILIDAD DE SANCIONAR A LOS MENORES QUE CONSUMEN ALCOHOL EN LOS LUGARES DONDE ESTA

PROHIBIDO

* Lagran mayoria de los chicos y chicas encuestados (78,3%) y de sus padres/madres (81,8%) se muestra de
acuerdo con este tipo de sanciones econdmicas, estando mayoritariamente también a favor (89,1% y 96%
en cada colectivo, respectivamente) con la posibilidad de que estas multas pudieran llegar a sustituirse
por trabajos comunitarios y sociales a realizar por los jovenes implicados.

CONSIDERACION DEL ALCOHOL COMO UNA DROGA

*  Ocho de cada 10 jovenes cree, efectivamente, que el alcohol puede ser considerado como una droga, un
alto grado de consenso que se eleva aun mas, hasta el 91,1%, entre los padres y madres entrevistados.

ﬁndacidﬁ ,
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INCIDENCIA DEL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES/ESTUDIANTES

*  Ocho de cada diez profesores encuestados (82%) consideran que el consumo de alcohol estd muy o
bastante extendido entre los jovenes de nuestro pais (con edades como las de sus alumnos, entre los 12 y
los 18 afios).

*  Pensando ya en sus propios alumnos, 6 de cada 10 profesores consultados (59,8%) afirman que todos o la
mayoria de sus alumnos han probado el alcohol alguna vez en su vida, porcentaje que alcanza el 85,2%
entre los profesores de Bachillerato, y que baja al 49,5% entre los de la ESO.

e  Respecto al consumo semanal, casi 1 de cada 4 profesores entrevistados (23,8%) estima que todos o la
mayoria de sus alumnos toman alcohol todas o casi todas las semanas; percepcidon que de nuevo es
significativamente mayor entre los profesores de Bachillerato que entre los de la ESO (39 vs. 17,6%).

EL FENOMENO DEL BOTELLON A NIVEL GLOBAL Y ENTRE EL PROPIO ALUMNADO

* Lainmensa mayoria de los docentes entrevistados (el 93,8%) manifiesta que el fendmeno del botellén
esta hoy, en general, muy o bastante extendido entre la juventud espafiola.

*  Cuando responden pensando en su propio entorno, 1 de cada 5 docentes (19,2%) afirma que la mayor
parte de sus alumnos va de botellén al menos una vez al mes. Y hasta un 45,7% de los profesores
extiende la incidencia de este habito a mas o menos la mitad de sus alumnos.

* Unas cifras que, como era de prever, son significativamente mas elevadas entre los profesores de
Bachillerato (30,5% y 61,1%, respectivamente) que entre los de la ESO (14,6% y 37,3%, respectivamente).
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EPISODIOS DE EMBRIAGUEZ ENTRE EL ALUMNADO

* Uno de cada seis profesores consultados en el estudio (concretamente el 16,2%) afirma que la mayor
parte de sus alumnos se ha emborrachado alguna vez, proporcién que fluctia entre un 9% en el caso de la
ESO y un significativo 33% en el caso de Bachillerato.

*  En este contexto, una quinta parte de los docentes (20%) afirma haber presenciado alguna vez, en horario
escolar, episodios de embriaguez entre sus alumnos, proporcidon que aumenta hasta un 30,3% entre los
profesores de Bachillerato y que resulta algo mas baja entre los de ESO (15,8%).

CONOCIMIENTO DE LOS ALUMNOS SOBRE LOS EFECTOS Y PROBLEMAS ASOCIADOS AL CONSUMO DE

ALCOHOL

 Laopinién de los profesores respecto al nivel de informacion que disponen sus alumnos sobre este tema
es de signo positivo: algo mas de 3 de cada 4 docentes (77,7%) creen que los chicos/as estan perfecta
(37%) o suficientemente (40,7%) informados sobre este particular. Los profesores de Bachillerato son los
que afirman en mayor medida que los alumnos cuentan con una adecuada informacién (87,3%), frente al
73,8% de los profesores de la ESO que opinan en este sentido.

 Elescenario percibido por los profesores es, sin embargo, algo menos optimista que el declarado por los
jovenes (89,2% de respuestas positivas en este indicador) y sus progenitores (92,1%).

/l:ndacidn ) )
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VIAS DE ACCESO A LA INFORMACION DE LOS ALUMNOS SOBRE LOS PROBLEMAS ASOCIADOS AL ALCOHOL

Los profesores se citan a si mismos como los principales proveedores de informacion sobre los efectos y
problemas asociados al alcohol (26,6%), por encima incluso de los padres y madres de sus alumnos (15-
16%).

El ranking de las respuestas que ofrecen los docentes al ser preguntados por las vias o medios que
permitirian a sus alumnos recibir una mejor y mas objetiva informacidon sobre este tema ofrece un
escenario similar: de nuevo los profesores se autocalifican como la via ideal (24,4%), por encima de los
progenitores (15%).

Mas alla de estas conclusiones basicas, la comparacion de las respuestas recogidas en ambos indicadores
(“panorama real” vs. “panorama ideal”) muestra una diferencia interesante, relativa al papel de los
‘amigos’, significativamente menos citados por los profesores entre las vias de informacién ideales (1,9%)
que entre las verdaderamente existentes hoy por hoy (9,9%).

FRECUENCIA CON LA QUE PROFESORES HABLAN CON LOS JOVENES Y SUS PROGENITORES SOBRE EL
ALCOHOLY SUS EFECTOS

- 116 -

La gran mayoria (84,4%) de los docentes entrevistados afirma haber tratado este tema en clase durante el
curso recién acabado: un 27% dice haberlo hecho muchas o bastantes veces, y un 57,4% algunas veces.

Frente a ello, el estudio confirma a su vez que una mayoria clara de los profesores (casi 7 de cada 10)
raramente o nunca habla de este tema con los padres de sus alumnos en las conversaciones que
mantienen, un dato que viene a confirmar el aportado en este mismo sentido por los padres y madres
encuestados.
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OPINIONES DE LOS DOCENTES SOBRE LAS CONSECUENCIAS DEL CONSUMO JUVENIL DE ALCOHOL

-117 -

Preguntados acerca de diferentes efectos que puede ocasionar el consumo de alcohol en los jovenes, los
profesores encuestados confirman su percepcion sobre las consecuencias negativas del mismo: la mayoria
afirma que puede ocasionar mucha o bastante violencia o agresividad (un 65,1%), mal humor y estados
de animo cambiantes (69,4%) y malos rendimientos escolares (71,4%).

Estos efectos negativos son resaltados en mayor medida por los docentes de la ESO que por los de
Bachillerato.

En este contexto, un tercio de los profesores (32,1%) afirma haber detectado entre sus propios alumnos,
con alguna frecuencia, falta de atencién o bajo rendimiento ocasionado por el consumo de alcohol,
existiendo un gran coincidencia entre lo que afirman al respecto los profesores de la ESO (32,9%) y los de
Bachillerato (30,1%).

Es relevante, por otro lado, el porcentaje de docentes encuestados que afirma haber detectado resacas
entre sus alumnos: casi cuatro de cada diez (38,1%) dicen haberlas observado/detectado, con mayor o
menor frecuencia, los lunes, y hasta uno de cada diez (9,8%) los viernes.

En relacién a la valoracion de las resacas por parte de los alumnos, una mayoria relativa de los docentes
consultados (el 42%) dice detectar entre los chicos/as una general indiferencia al respecto. Entre los que
observan algun tipo de posicionamiento por parte de los jévenes, son mas lo que perciben actitudes
favorables (30,3%) que desfavorables (23,7%).

El estudio deja otro dato realmente interesante. De acuerdo a lo que apuntan los profesores encuestados,
los jovenes consumidores de alcohol parecen rechazar a los no consumidores en bastante mayor medida
(70%) de los que estos ultimos parecen menospreciar a los que si beben (45,4%).
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RAZONES DEL CONSUMO JUVENIL DE ALCOHOL

Al pensar en los principales motivos por los que los jovenes de la edad de sus alumnos consumen alcohol,
los profesores confirman la principal razén aducida por los propios jovenes y padres/madres encuestados
dentro del estudio: la influencia de las amistades y el grupo de pares.

Efectivamente, los docentes también otorgan el papel principal al circulo de amigos (43,1%). Por debajo
de esta mencion, un 27,8% de los profesores se refiere al consumo de alcohol como una moda entre los
jovenes, mientras que un porcentaje similar, del 26,8%, indica que dicho consumo estaria condicionado
por la necesidad que los jovenes tienen de “sentirse importantes”, segun las respuestas textuales de los
docentes.

MEDIDAS PARA EVITAR O REDUCIR EL CONSUMO JUVENIL DE ALCOHOL

-118 -

El 70,7% de los docentes otorga a la familia el papel fundamental en la prevencion del consumo de
alcohol por parte de los jovenes, en bastante mayor medida de lo apuntado por los propios
padres/madres (54,1%) y jévenes (43,5%) entrevistados en el estudio.

Por tanto, se confirma que, en este sentido, los docentes conceden mucha mas importancia al control que
puedan ejercer las familias que a las medidas preventivas que puedan desarrollar las Administraciones
Publicas (9,0%) o la orientacion que pueda ofrecerse desde los centros de ensefianza (7,7%).
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ACUERDO O DESACUERDO DEL COLECTIVO DE PROFESORES CON DIFERENTES AFIRMACIONES SOBRE EL
CONSUMO JUVENIL DE ALCOHOL (1/11)

*  Elestudio evalué también el grado de acuerdo o desacuerdo de los profesores con diferentes ‘creencias’
en torno al consumo juvenil del alcohol.

* Los resultados del estudio indican en primer lugar que una amplia mayoria de los docentes (86,7%) afirma
gue “tener amigos que toman alcohol es la principal razén por la que los jovenes empiezan a
consumirlo”. Se trata de una respuesta en linea tanto con la vision que mantienen al respecto los propios
jovenes (el 87,4% de ellos se muestra de acuerdo con el enunciado) y sus padres y madres (85,4%), como
con los motivos aportados espontaneamente por los profesores al hablar de las razones que llevan a los
chicos/as a iniciarse en el consumo de alcohol, analizadas en otro indicador anterior.

* Los profesores se muestran también ampliamente de acuerdo con que “los jdvenes se inician en el
consumo de alcohol cada vez con menos edad” (86,2%), postura igualmente coherente con la expresada
por el colectivo de jovenes (96,3%) y progenitores encuestados (91,5%).

* Se plantearon también dos afirmaciones relativas al alcohol y las relaciones sociales de los jovenes: “entre
los jovenes, tomar bebidas alcohdlicas hace parecer mas adulto” y “los jdvenes que toman bebidas
alcoholicas se relacionan mejor con otras personas”. Para los docentes, efectivamente, el consumo de
alcohol por parte de los jévenes si hace que parezcan mas adultos (un 83,4% esta de acuerdo con esta
afirmacion), pero, sin embargo, no se trata de un habito util para que los chicos/as puedan relacionarse
mejor con otras personas (el 71,7% asi lo cree).

Sigue...
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ACUERDO O DESACUERDO DEL COLECTIVO DE PROFESORES CON DIFERENTES AFIRMACIONES SOBRE EL
CONSUMO JUVENIL DE ALCOHOL (l1/11)

e Las opiniones de los profesores al respecto parecen ser mas tajantes que las respuestas dadas por los
jovenes encuestados, y similares a las ofrecidas por los progenitores también entrevistados: asi, veiamos
gue los chicos y chicas sostienen en un 54,4% que “entre los jovenes, tomar bebidas alcohdlicas hace
parecer mas adulto”, pero el 63,3% niega que ello les ayude a relacionarse mejor con otras personas.

e Enelcasode los progenitores, como ya expusimos en el capitulo correspondiente, el 80,3% esta de
acuerdo con que “entre la juventud, tomar bebidas alcohdlicas hace parecer mas adulto” pero niegan en
un 78,9% que dicho consumo sea positivo a la hora de relacionarse con otras personas.

e  Por ultimo, la gran mayoria de los profesores (cerca de 9 de cada 10) se muestra de acuerdo con que “el
consumo de alcohol entre los jovenes de nuestro pais es hoy un serio problema”. Un nivel de consenso
opinatico similar al detectado entre los jovenes (87%) y progenitores (94%) entrevistados.

/l:ndaci(in
-120 -



V. Cuadros de datos

segmentados
(Encuesta a jovenes)



-122 -

undacion Pfizer
Foro de debate

INCIDENCIA CONSUMO ALCOHOL

% verticales —_— Género Edad Género-Edad
progeni Total
: iz Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;
tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a18 12a15 | 16218 | 12215 | 164 18
SI EL HIJO/A HA CONSUMIDO ALCOHOL ALGUNA VEZ EN SU VIDA
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
St 45,1 68,2 68,0 68,4 49,1 92,1 49,3 91,2 48,8 93,1
NO, NUNCA.cceeeeeeieeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 54,9 31,8 32,0 31,6 50,9 7,9 50,7 8,8 51,2 6,9
SI EL HJO/A HA CONSUMIDO ALCOHOL EN LOS ULTIMOS DOCE MESES
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
L] S 39,3 56,8 54,1 59,8 34,4 84,8 29,7 84,3 39,4 85,3
NO, NUNCA....ceviiiiiieineirei e, 60,7 43,2 45,9 40,2 65,6 15,2 70,3 15,7 60,6 14,7
SI EL HJO/A HA CONSUMIDO ALCOHOL EN EL ULTIMO MES
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
S 20,6 28,3 29,7 26,7 8,7 52,7 7,6 57,1 9,8 48,0
NO, NUNCA.ceeeieeeieeeeeieieeeieeeeeeeeeeee e, 79,4 71,7 70,3 73,3 91,3 47,3 92,4 42,9 90,2 52,0
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FRECUENCIA (GENERAL) CON LA QUE EL HIJO/A SUELE TOMAR BEBIDAS ALCOHOLICAS

% verticales Género Edad Género-Edad

Total

progeni Total
: iz Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a 18 12a15 | 16218 | 12215 | 162 18
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
A diarioocasiadiario.......cc.ccoeeeun.... - 0,3 0,5 - - 0,6 - 1,2 - -
Varios dias alasemana.......cc............ 1,5 3,2 3,9 2,2 0,2 6,6 - 8,7 0,5 4,4
Undiaalasemana.......cccoeevevnrernnnnnnn. 5,7 6,9 7,5 6,6 - 15,6 - 16,8 - 15,0
Un parde vecesal mes..................... 7,5 14,8 15,5 14,1 5,8 26,0 5,6 27,7 5,9 24,4
Undiaal mes....ccooovvviviieniviiiinneeiinnnnn, 4,4 9,1 7,7 10,5 6,3 12,9 6,1 10,4 6,4 15,6
Menos de un dia al mes........c..c........ 18,7 22,0 18,0 26,2 21,6 22,8 16,8 19,7 26,2 26,3
Sin consumo en el dltimo afno.......... 60,7 43,2 45,9 40,2 65,6 15,2 70,3 15,7 60,6 14,7
NS/NC.eveniiiiiieeeeiiee e, 1,5 0,5 1,0 0,2 0,5 0,3 1,2 - 0,4 -
ALMENOS 1VEZ/SEMANA................ 7,2 10,4 11,9 8,8 0,2 22,8 - 26,7 0,5 19,4
ALMENOS 1VEZ/MES........covvevevennnnn. 19,1 34,3 35,1 33,4 12,3 61,7 11,7 64,8 12,8 59,4
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BEBIDAS ALCOHOLICAS QUE EL HIJO/A BEBE CON MAS FRECUENCIA

9% verticales Género Edad Género-Edad
Total
progeni- ’Total Chicos | Chicos | Chicas [ Chicas
tores | |!°V€NS% | Chicos | Chicas | 12315) 16a18) ) ol 018 | 12015 | 16218
EN FIN DE SEMANA:
Base: Han bebido ultimo aiio (294) (426) (210) (216) (143) (283) (64) (146) (80) (137)
TOTAL LICORES FUERTES.......cccvvunve.e. 36,8 55,2 50,7 59,5 30,5 67,6 24,7 62,0 35,1 73,6
Licores fuertes......cccoeeveevevneeeerennnnn. 13,9 23,7 19,3 28,1 13,1 29,1 7,0 24,6 18,0 33,9
Combinados con licores fuertes..... 25,0 35,3 34,8 35,7 20,2 42,9 19,1 41,7 21,1 442
TOTALCERVEZA......coovveeeiveieeeeeinnn, 20,3 28,0 34,2 22,0 16,3 33,9 20,5 40,1 12,8 27,3
COIVEZA.uuuuiiiiiiee i, 18,8 27,5 33,2 22,0 15,6 33,5 19,0 39,3 12,8 27,3
Cervezacon limon......c.ccoeevvvvennnnns 1,5 0,5 1,0 - 0,7 0,4 1,5 0,8 - -
TOTALVINO....ovviiiiiiiiiiiiieeeeeeieeee 12,0 21,4 21,0 21,7 24,3 19,9 28,0 18,0 21,3 21,9
VAT s Lo o] Lo O 3,3 7,4 8,0 6,8 8,8 6,7 11,7 6,4 6,5 7,0
Vino con refresco (calimocho)........ 7,8 14,2 13,0 15,3 15,5 13,5 16,3 11,6 14,8 15,5
Vinodulce...ooovviviiiiiiiiiiiecicens 0,9 0,2 0,4 - - 0,3 - 0,6 - -
Champan/cava........cccccccevvviiininnnni.. 4,1 4,2 3,9 4,4 5,6 3,5 7,0 2,6 4,4 4,4
Y - O 1,4 2,7 2,0 3,3 53 1,3 3,9 1,1 6,5 1,5
Licores de frutas......ccoeevvvvervneernnnnnnn. 1,9 1,9 0,9 2,9 2,4 1,7 1,6 0,7 3,1 2,8
Aperitivos (vermut, ...)..cccceeeeeeeennnnns 0,3 0,8 - 1,5 1,2 0,5 - - 2,2 1,1
Coctel (mojito, margarita, ...)........... 0,5 0,5 0,9 - - 0,7 - 1,3 - -
NY: 1= {4 - T 0,3 0,3 - 0,7 - 0,5 - - - 1,0
Otras respuestas......ccccceeeevviieeinnnnnns 0,3 0,2 0,4 - - 0,3 - 0,6 - -
NINBUNG. . eueeeeeeeeeeeeeeiicee e 29,0 21,0 19,4 22,6 41,0 10,9 37,9 11,3 43,5 10,4
NS/NCeuiiiiiiiiieee e 10,0 0,2 0,4 - - 0,3 - 0,6 - -
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EDAD QUE TENIA EL HIJO/A CUANDO TOMO POR PRIMERA VEZ UNA BEBIDA ALCOHOLICA

% verticales Género Edad Género-Edad

Total

progeni Total
: iz Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a18 ST T e [ P
Base: Han bebido alguna vez (339) (512) (264) (248) | (204) (307) | (106) (158) (98) (149)
V(=T = T 15,0 13,7 13,7 13,8 12,3 14,7 12,1 14,8 12,5 14,6
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PRIMERA BEBIDA ALCOHOLICA QUE PROBO EL HIJO/A

9% verticales _— Género Edad Género-Edad
progeni- T ota Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
tores | |'OV€"®® | Chicos | Chicas | 12a15| 16a18| = | - "ol 15415 | 16418
Base: Han bebido alguna vez (339) (512) (264) (248) | (204) (307) | (106) (158) (98) (149)
TOTAL LICORES FUERTES......oevvvevnee. 20,8 34,1 322 362 | 231 41,5 | 184 41,4 281 41,5
LiCOres fUEIteS....oveveveeerereeeeeeeeeneens 7,7 17,6 159 194 | 12,0 21,3 9,8 200 143 22,7
Combinados con licores fuertes..... 13,1 16,5 16,3 16,8 11,1 20,2 8,6 21,5 13,8 18,8
TOTAL CERVEZA....veeveeeeeeeeeeeeeeeeenn 17,4 18,3 21,4 149 | 188 179 | 21,9 21,1 154 146
COIVEZAueeteeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeans 17,4 17,9 21,1 146 | 184 176 | 21,1 21,1 154 14,0
Cervezacon limoén.......cccceuveevunnennn. - 0,3 0,3 0,4 0,4 0,3 0,9 - - 0,6
TOTALVINO.....ovvveveeevieeeeeeeeeeeeeeeeeeee 12,8 15,0 15,5 14,4 18,4 12,7 20,2 12,3 16,4 13,1
V2T [ X-{o] [ 3,8 7,4 9,7 4,9 12,3 4,1 14,7 6,4 9,8 1,7
Vino con refresco (calimocho)........ 7,5 7,4 5,4 9,5 6,0 8,3 5,5 5,3 6,7 11,4
Vinodulce...oooovviiiiiiiiiiiiiiciiee, 1,4 0,2 0,3 - - 0,3 - 0,6 - -
Coctel (mojito, margarita, ...)........... 1,3 - - - - - - - - -
Champan/cava..........ccccceeeeeii. 14,6 16,7 16,0 17,5 23,1 12,5 24,5 10,2 21,5 14,8
SIAra.. e 9,5 54 4,0 6,9 9,6 2,7 8,4 1,1 10,8 4,4
Licores de frutas.......coeeevvuveiinreinnnenns 2,3 2,0 1,6 2,5 1,0 2,7 1,0 2,0 1,0 3,5
Y10 Ved o - TS 1,3 0,9 1,0 0,9 0,8 1,0 0,6 1,2 1,0 0,8
Aperitivos (vermut, ...).....cccccuunnnnn... 0,2 0,4 - 0,9 0,4 0,5 - - 0,8 1,0
Otras respuestas.....cccceevveeeeneennnnnnn. - 0,2 - 0,4 0,5 - - - 1,0 -
NS/NCeuuoiiiiiiiiiieeeee e 19,8 7,0 8,4 54 4,5 8,6 5,0 10,7 4,0 6,4
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LUGAR DONDE ESTABA EL HIJO/A CUANDO TOMO POR PRIMERA VEZ UNA BEBIDA ALCOHOLICA

9% verticales __ Género Edad Género-Edad

progeni- : ’T0t3| Chicos | Chicos | Chicas | Chicas

tores Jovenes | chicos | Chicas | 12a15| 16a18 17215 | 16218 | 12815 | 164 18

Base: Han bebido alguna vez (339) (512) (264) (248) | (204) (307) | (106) (158) (98) (149)
Enla propiacasa......ccceeeeeevvvneeennnnnnn. 27,7 23,7 22,9 24,6 30,4 19,3 31,5 17,2 29,2 21,5
Enlacalle/plaza......cccccccuveeeenennnnnnnns 14,6 22,3 20,1 24,7 17,0 25,9 13,3 24,7 20,9 27,2
En otra casa.....ccoeeeeevevneeeeeerieeeeeennnnnn, 13,2 19,8 21,5 18,0 24,0 17,0 25,6 18,8 22,4 15,1
Enun bar/pub......cccccecnininininnnnnnnnn, 11,2 10,3 10,6 10,1 10,3 10,4 11,5 9,9 9,0 10,8
Enunparque.....cccoeeeeveiiiiiiiiiineenne, 3,9 5,9 4,9 7,0 3,7 7,4 2,4 6,6 5,2 8,2
Enunrestaurante.......o.coceeveveiniennnnnns 4,5 3,8 3,9 3,7 3,7 3,9 3,4 4,2 4,0 3,5
En fiestas, ferias,.....ccccoovvvviinniinniinnnns 4,4 3,1 3,2 3,0 3,6 2,8 4,0 2,7 3,0 3,0
En unadiscoteca.......ccccevvuvivvnirnnnennn 3,8 2,8 3,0 2,5 0,5 4,3 - 51 1,0 3,6
Enlapefia....cccceriiiiiniieeiiieeiiennn, 2,6 2,4 2,1 2,8 1,8 2,8 1,7 2,3 2,0 3,3
En el campo/playa.......cccoevvevvvenennnn.. 1,3 0,9 1,2 0,7 0,4 1,3 0,9 1,4 - 1,1
Bodas, comuniones, bautizos, ......... 1,4 0,9 1,8 - 1,3 0,7 2,5 1,3 - -
Otras respuestas......ccceeevveveeneeennnnnns 0,4 0,8 1,0 0,6 1,5 0,3 1,6 0,6 1,4 -
NS/NC..ooviieiiiiieiiieeee, 10,9 3,1 3,8 2,4 1,7 4,0 1,6 5,2 1,9 2,7
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COMPANIA DEL HIJO/A CUANDO TOMO POR PRIMERA VEZ UNA BEBIDA ALCOHOLICA

% verticales _— Género Edad Género-Edad
progeni Total
: iz Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a 18 12a15 | 16218 | 12215 | 162 18
Base: Han bebido alguna vez (339) (512) (264) (248) (204) (307) (106) (158) (98) (149)
CON aMIGOS...ueieiiiieeeeiieeeeeiee e, 52,0 56,1 54,2 58,2 39,8 67,0 32,9 68,5 47,2 65,5
Conlos padres....cccccevveeeeeviinceeeennnnnn. 45,4 41,3 42,3 40,1 57,1 30,8 59,6 30,7 54,3 30,8
Con otros familiares............coveeenee. 31,2 28,9 27,5 30,5 43,9 19,0 44,2 16,3 43,5 21,9
Y] Lo TR - 0,3 0,5 - 0,7 - 1,3 - - -
Otras respuestas.......ccoevevvvivieinnennnns 0,5 0,3 0,6 - 0,8 - 1,6 - - -
NS/NCeuueiiiiiiiiiiieee e 3,0 0,2 - 0,5 - 0,4 - - - 0,8
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MOTIVOS POR LOS QUE EL HIJO/A COMENZO A TOMAR BEBIDAS ALCOHOLICAS

9% verticales _— Género Edad Género-Edad

progeni- : 'TOtaI Chicos [ Chicos | Chicas | Chicas

tores Jovenes | chicos | Chicas | 12a15| 16a18 12215 | 16a18 | 12215 | 165 18

Base: Han bebido alguna vez (339) (512) (264) (248) | (204) (307) | (106) (158) (98) (149)
Por probar, como unjuego............... 25,8 37,1 36,1 38,1 30,8 41,2 25,0 43,6 37,1 38,7
Ocasién especial (celebraciones)..... 25,5 23,6 21,6 25,7 30,6 18,9 31,3 15,0 29,9 22,9
Lo hacian sus amigos............cccevvvuenen. 31,0 16,3 14,7 18,1 12,1 19,1 12,4 16,2 11,8 22,3
Por curiosidad, novedad................... 15,1 16,1 18,3 13,7 17,4 15,2 20,1 17,1 14,6 13,2
Por diversion/para pasarlo bien....... 1,7 3,3 4.4 2,1 1,2 4,7 1,4 6,4 1,0 2,8
Le apetecCia...ceccreereeeeeeeiiieeeeeeiicee e, 0,5 2,2 2,7 1,6 3,1 1,6 3,7 2,0 2,5 1,1
Lo hacia el padre/madre................... 2,9 1,6 2,1 1,1 1,7 1,6 2,3 2,0 1,1 1,1
Pormoda/imitar....cccceeeeeuueeeeerenennes 2,1 1,2 0,6 2,0 0,8 1,6 1,4 - - 3,3
Se lo ofrecieron/dieron en un local.. 0,7 1,0 0,8 1,3 0,4 1,4 0,8 0,8 - 2,1
Se lo dio la familia a probar.............. 2,6 0,9 1,4 0,4 2,3 - 3,5 - 1,0 -
Por equivocacion........ccceeeeeeeveeennnee. - 0,7 - 1,5 1,8 - - - 3,8 -
Lo hacia/n su/s hermano/s............... - 0,6 0,8 0,5 1,0 0,4 0,9 0,8 1,2 -
Paravencer laverglienza.................. 0,2 0,6 1,1 - - 0,9 - 1,8 - -
Para sentirse, parecer mayor............ 3,0 0,2 - 0,4 0,5 - - - 1,0 -
Otras respuestas......cccevveeiiiiieinnnnnns 1,3 0,2 - 0,5 0,6 - - - 1,2 -
Ningun motivo en especial............... 0,7 1,8 1,8 1,8 1,3 2,2 1,7 2,0 1,0 2,4
No sabe/norecuerda....................... 2,3 5,5 6,8 4,2 41 6,5 4,0 8,6 4,2 4,3
No contesta.....ccovvviiiiiiiiiiiiinen, - 0,7 1,4 - 0,4 1,0 0,7 1,9 - -
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MOTIVOS POR LOS QUE EL HIJO/A NUNCA HA TOMADO BEBIDAS ALCOHOLICAS

9% verticales —_— Género Edad Género-Edad
progeni- ; ’T0t3| Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
tores Jovenes | chicos | Chicas | 12a15| 16a18 12215 | 16a18 | 12215 | 164 18
Base: No han bebido nunca (411) (238) (124) (114) (212) (26) (109) (15) (103) (11)
El alcohol es malo paralasalud........ 71 30,7 33,6 27,5 32,0 20,2 35,8 17,8 28,0 23,4
Nunca le ha llamado la atencidn....... 22,3 28,7 32,4 24,7 26,0 50,9 29,1 56,1 22,7 43,6
Es pequefio /no tiene edad.............. 14,9 21,9 18,2 25,9 24,2 3,4 20,0 5,9 28,6 -
No le gusta.......uvvveeeeeeeeeeeeeeiiiiian. 22,3 9,7 5,5 14,2 9,5 11,2 52 7,8 14,0 15,9
Los padres no le dejan........ccccuenn..... 11,3 6,6 7,0 6,2 7,1 2,9 7,3 5,0 6,8 -
Por lo que ve/oye de otras personas 2,7 2,5 3,1 2,0 2,5 2,9 2,8 5,0 2,2 -
Porla educacion recibida................. 6,7 2,0 2,2 1,8 2,3 - 2,5 - 2,0 -
El alcohol engancha/es adictivo........ 0,2 1,6 1,2 2,1 1,4 3,3 0,6 5,6 2,3 -
No es bueno para hacer deporte...... 5,6 1,5 1,4 1,5 0,4 9,8 - 11,6 0,9 7,4
Sus amigos no toman alcohol........... 4,0 0,5 - 1,0 0,5 - - - 1,1 -
Los padres no consumen alcohol...... 4,9 0,3 0,5 - 0,3 - 0,6 - - -
A sus amigos/as no les gusta............ 1,2 - - - - - - - - -
Asunovio/anolegusta.................. 19 - - - - - - - - -
En casa nadie toma alcohol............... 9,0 - - - - - - - - -
Es caro/cuesta mucho dinero............ 0,2 - - - - - - - - -
NO SAl€.uuiiiiieeiiiieee e 10,7 - - - - - - - - -
Otras respuestas.......cceeveevreeinneennnnes 0,4 2,2 1,7 2,7 2,0 4,1 2,0 - 2,0 9,9
Ningun motivo en especial............... 51 2,6 5,0 - 2,9 - 5,7 - - -
NS/NC..ooiieieeieeee e, 0,5 6,7 4,4 9,1 7,0 4,1 5,0 - 9,1 9,7
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LUGARES EN LOS QUE EL HIJO/A ACOSTUMBRA A COMPRAR O CONSEGUIR BEBIDAS ALCOHOLICAS

% verticales . Género Edad Género-Edad
progeni-| | 'TOtaI Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
tores | [1°V€M€®| Chicos | Chicas | 12a15| 16a18| - " | .0 "ol 15215 | 16418
Base: Beben con frecuencia (283) (423) (207) (216) | (141) (282) (61) (146) (80) (136)
GRANDES/MEDIANAS SUPERFICIES...[ 22,6 39,4 40,8 38,2 15,1 51,6 14,4 51,8 15,6 51,4
Hipermercados..........ccccoeeeeevinnnnnnns 3,2 41 4,5 3,7 0,7 5,7 1,5 5,7 - 5,8
SupermercadosS.......cccvveeeeiiieeennnn. 21,7 36,7 37,7 35,8 15,1 47,5 14,4 47,5 15,6 47,6
Bares o pubs.......ccceeeiiiiiiiiiiiieen, 19,6 19,9 20,8 19,0 7,6 26,0 9,4 25,6 6,2 26,6
Chinos/Tienda 24h.........cccccuvvveee.... 6,3 11,3 11,9 10,6 9,1 12,3 10,9 12,4 7,7 12,3
Tiendas, kioscos, bodegas................ 6,1 10,2 13,3 7,3 7,6 11,6 12,7 13,6 3,6 9,4
DiSCOtECAS. ..ttt 8,8 8,4 6,9 9,8 4,0 10,6 2,8 8,7 5,0 12,6
Enlapropiacasa......ccceeeeeeeiineeennnnnn.. 1,8 2,8 2,8 2,7 3,1 2,6 3,7 2,5 2,7 2,7
Ventaambulante..........cccoeeeeeeiinnnn.i. 0,4 0,7 0,4 1,1 0,5 0,8 1,3 - - 1,7
En casa de otras personas................. 2,1 0,6 0,4 0,9 0,6 0,7 1,4 - - 1,4
Internet o venta telefdnica.............. - 0,2 0,4 - 0,7 - 1,5 - - -
OtrOS. . unieeeie e 2,0 0,6 0,6 0,5 0,8 0,4 - 0,8 1,5 -
NS/NC.oooiiiiieiiiieieee 25,6 17,9 17,4 18,3 32,2 10,8 29,8 12,3 34,1 9,1
Ninguno/No compra............c........... 24,1 12,7 10,5 14,7 25,3 6,4 23,7 5,0 26,4 7,9
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LUGAR DONDE EL HIJO/A ACOSTUMBRA CONSUMIR BEBIDAS ALCOHOLICAS

% verticales - Género Edad Género-Edad
progeni-| | 'TOtaI Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
tores | [1°V€M€%| Chicos | Chicas | 12a15| 16a18| - " | .0 "ol 15215 | 16418
Base: Beben con frecuencia (283) (423) (207) (216) | (141) (282) (61) (146) (80) (136)
Calles, plazas, parques, etc............... 29,1 41,5 42,8 40,3 31,4 46,5 35,4 45,9 28,4 47,2
CASA PROPIAOAIJENA......ccceeeeeees 28,0 33,1 35,4 31,0 38,6 30,4 45,0 31,4 33,7 29,3
Enla propiacasa.......cccccceeeeeeeennnnns 18,7 17,9 20,2 15,6 27,8 12,9 33,7 14,6 23,3 11,1
En casa de otras personas............... 11,4 20,0 20,0 20,0 17,5 21,3 19,9 20,1 15,6 22,6
Bares o pubs......cccceeeeeieiiiiiiiiieennn, 27,5 30,9 32,6 29,2 13,4 39,6 9,6 42,2 16,3 36,8
DiSCOTECAS. ..cvvvuueeeeeeeeeeeiriiiiieeeeeeeeeens 16,4 16,9 13,1 20,6 5,5 22,6 4,3 16,8 6,4 28,9
Pefia/local propio o alquilado.......... 53 6,0 5,2 6,8 6,3 5,9 5,2 5,2 7,2 6,6
Restaurantes......cccceevveviiiiiiiiiininnnnen, 2,1 2,1 2,7 1,5 1,8 2,2 4,2 2,0 - 2,4
En celebracidon/evento familiar........ 0,9 0,8 0,9 0,6 1,0 0,7 - 1,3 1,8 -
@ ) 4 ¢ LN 0,9 0,6 1,3 - 0,7 0,6 1,7 1,2 - -
Ningun sitio/no suele consumir....... 8,4 2,1 0,8 3,5 6,5 - 2,7 - 9,4 -
NS/NC.ooooeiiiieiieie 7,6 3,6 1,1 6,0 8,1 1,4 3,8 - 11,4 2,8
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SI EL HIJO/A SE HA EMBORRACHADO ALGUNA VEZ

% verticales Género Edad Género-Edad
Total
— Total
- ;s Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;
tores Chicos | Chicas | 12a 15| 16a 18 1a1s | 16218 12215 | 16218
EN SU VIDA
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
TOTAL S vttt 8,7 23,8 246 22,9 5,3 46,9 5,1 48,8 5,5 44,8
Si, muchas veces........cooeevvvveinnnnnn. 0,1 2,0 2,4 1,5 0,3 4,2 - 5,5 0,6 2,8
Si, algunas veces.....ccoeeeeeeevvviinnnnnn.. 2,9 14,4 15,1 13,7 1,8 30,3 1,8 31,6 1,7 28,8
Si,unasolavez.....cccooeviiieeiiiiniinnnnnn. 5,7 7,4 7,0 7,7 3,3 12,4 3,3 11,7 3,3 13,3
NO, NUNCA.veeeeeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeens 90,8 76,2 754 771 | 947 531 | 949 51,2 945 552
NS/NCerveeeeeeeeeeeeeeeeee e eeeeeeene 0,6 - - - - - - -

DURANTE EL ULTIMO ANO

Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
TOTALSI.cceieeeceeeee s 52 17,7 19,1 16,2 4,1 34,6 3,6 38,3 4,7 30,7
Si, muchas veces........coeuveeevvennnnnnns - 1,2 1,3 1,1 0,3 2,3 - 2,9 0,6 1,8

Si, algunas veces.......ccccceeeevevinnenn, 1,5 9,9 11,3 8,4 1,4 20,6 1,0 24,0 1,7 16,9
Si,unasolavez......cccooveeeeiirnieeennnnnn. 3,7 6,6 6,5 6,7 2,5 11,7 2,6 11,4 2,4 12,1
NO, NUNCA.....cceeiiiiiiiiiiiiiiii 94,5 82,3 80,9 83,8 95,9 65,4 96,4 61,7 95,3 69,3

NS/NCevneeiiieeeeeiiee et 0,2 - - - -

/l:ndaci(in )
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SI EL HIJO/A ACUDE AL LLAMADO BOTELLON

9% verticales __ Género Edad Género-Edad
progeni Total
: ;2 Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a 18 T g [ P
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) (416) (334) (214) (173) (202) (160)
Unavez por semana.......ccceeeevnneennnnes 1,5 4,0 3,8 4,1 0,5 8,3 0,3 8,2 0,6 8,5
Cada quince dias......cccceeeevvvueeeennnnnn. 1,6 5,9 4,7 7,3 2,1 10,8 0,3 10,0 3,9 11,5
Unavezal mes.....cccovevvveviiineiienncnnnnn. 3,4 9,0 9,9 8,1 3,5 15,9 4,0 17,2 2,9 14,5
Cada20d3mMeSesS..ceviienriiinneiiiieinnnns 3,7 8,9 7,9 10,0 4,4 14,6 2,7 14,4 6,2 14,8
Cada seiS MEeSEeS.....ceevvvviveneiiinceennnnns 2,6 4,5 51 3,8 3,4 5,8 2,3 8,5 4,5 2,9
Unavezal al0....c.ccceveeeeeeerneeeiinennnnns 3,0 4,9 5,7 4,0 3,0 7,2 3,7 8,2 2,3 6,1
Con menos frecuencia.......ccceeeennnne. 1,8 3,6 3,9 3,3 1,9 5,8 2,0 6,3 1,9 5,2
Nuncavade botelldn.......cccccceunvennne. 81,1 58,9 58,4 59,4 80,9 31,3 84,1 26,5 77,6 36,5
NS/NCeruniiiiiee et 1,3 0,3 0,7 - 0,4 0,3 0,7 0,6 - -
ALMENOS 1VEZ/MES......cooeevreeeeennn. 6,5 18,9 18,4 19,5 6,0 35,0 47 35,4 7,5 34,5
AL MENOS 1VEZ/SEMESTRE.............. 12,8 32,3 31,4 33,3 13,8 55,4 9,6 58,3 18,2 52,2
ALMENOS 1 VEZ/ANO.....cccoveeenn... 15,8 37,2 37,1 37,3 16,8 62,6 13,3 66,5 20,5 58,3
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SI EL HIJO/A CONSUME ALCOHOL CUANDO VA DE BOTELLON

9% verticales Género Edad Género-Edad

Total

progeni Total
. ;s Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a 15| 16a 18 s Heais faisHe s
Base: Acuden al botellon (118) (279) (144) (135) (70) (209) (28) (115) (41) (94)
Todas |as VECES...ccuuveeiineeiiiirinnenn, 13,8 23,4 28,1 18,3 10,0 27,8 6,7 33,4 12,3 21,0
La mayoria de las veces.................... 21,4 28,9 24,8 33,2 24,0 30,5 21,6 25,6 25,7 36,5
De vezen cuando.......ccoeceuveeneenninnnnn. 33,6 33,6 31,9 35,3 45,3 29,6 49,7 27,5 42,2 32,3
NUNCA. ..o 24,9 14,2 15,2 13,2 20,7 12,0 22,1 13,5 19,8 10,3
NS/NCervuiiiiiieeeiiiee et 6,3 - - - - - - - - -
TODAS+LA MAYORIA DE LAS VECES... 35,2 52,2 52,9 51,5 34,0 58,3 28,2 59,0 38,0 57,5
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MOTIVOS POR LOS QUE EL HIJO/A BEBE ALCOHOL CUANDO VA DE BOTELLON

% verticales _— Género Edad Género-Edad
progeni-| | 'TOtaI Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
T Jovenes | chicos | Chicas | 12a15| 16a18 17215 | 16218 | 12815 | 164 18
Base: Beben alcohol en el botellén (81) (239) (122) (117) (55) (184) (22) (100) (33) (84)
Paradivertirse.....c.coeeevvveeeevernnennnn. 17,6 39,8 46,7 32,6 21,8 45,2 26,2 51,3 18,9 37,9
Lo hacen sus amigos........cccceeeeeeennnn.. 54,6 17,0 19,9 14,1 25,1 14,6 32,5 17,1 20,1 11,7
Porgue le gusta /le apetece............. 4,2 14,8 9,0 20,9 16,2 14,4 41 10,1 24,3 19,6
Estd de moda entre la gente joven... | 12,0 12,7 12,9 12,6 15,9 11,8 18,5 11,6 14,2 11,9
Estd bien visto entre sus amigos....... 5,9 4,5 4,4 4,7 81 3,5 10,9 2,9 6,3 4,1
Es mas barato que beber en locales.. 2,9 2,9 49 0,9 1,4 3,4 3,4 5,2 - 1,2
Para hacer cosas que si no, no haria.. 43 1,2 1,3 1,0 - 1,5 - 1,6 - 1,4
Experimentar sensaciones nuevas.... 1,9 0,9 1,7 - - 1,1 - 2,1 - -
Por el gusto de hacer algo prohibido - 0,7 - 1,3 1,2 0,5 - - 2,0 1,1
Por la presién del grupo................... 2,5 0,6 0,7 0,5 - 0,8 - 0,9 - 0,7
Mejora/facilita las relaciones........... 1,5 0,5 - 1,0 - 0,7 - - - 1,5
Para coger un colocon...................... - 0,5 1,0 - - 0,7 - 1,2 - -
Paraligar......ccocveiiiiiiiiiniceiee e, - 0,4 0,7 - 1,6 - 4,0 - - -
Para sentirse importante.................. 2,5 0,3 - 0,6 1,2 - - - 2,0 -
La gente mayor lo hace..................... 6,6 0,3 - 0,7 - 0,4 - - - 1,0
Otros MotivoS......ceeuieiiiiiiiieiiiineenes 2,3 1,7 - 3,4 - 2,2 - - - 4,8
NS/NC.oooiiiiiiiiii 7,8 13,5 9,5 17,7 18,1 12,1 15,4 8,1 20,0 16,8
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SI EL HIJO/A PUEDE LLEGAR A EMBORRACHARSE CUANDO VA DE BOTELLON

% verticales Género Edad Género-Edad

Total

— Total
. i Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a 18 ST T e [ P
Base: Beben alcohol en el botellén (81) (239) (122) (117) (55) (184) (22) (100) (33) (84)
Todas |as VeCeS......vvvvviniiiniiiniiennnn, - 2,1 3,3 0,8 - 2,7 - 4,1 - 1,2
La mayoria de las veces.................... - 9,2 7,8 10,8 1,9 11,4 - 9,5 3,2 13,8
De vezen cuando........cccevevenncennnnnnn. 29,1 33,9 36,6 31,1 15,8 39,4 20,5 40,2 12,8 38,4
NUNCA. ..ottt 69,8 54,4 52,3 56,5 80,6 46,4 79,5 46,3 81,3 46,7
NS/NCuuuneiiiiiiiiiee e 1,2 0,4 - 0,8 1,6 - - - 2,7 -
TODAS+LA MAYORIA DE LAS VECES... - 11,4 11,1 11,6 1,9 14,2 - 13,6 3,2 14,9

- 137 -
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¢ES ELBOTELLON UN FENOMENO EXTENDIDO HOY ENTRE LOS JOVENES DE NUESTRO PAIS?

% verticales _ Género Edad Género-Edad
— Total
: ;2 Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a18 ST P T P [ P
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) (416) (334) (214) (173) (202) (160)
Si, MUCRO..ccciic 45,0 46,9 42,0 52,2 39,4 56,3 33,3 52,8 45,9 60,1
Bastante.....ooovviviiiiiieiieieeeeeea, 51,2 43,9 46,3 41,3 46,6 40,5 49,4 42,3 43,6 38,5
POCO. et 2,8 6,6 8,5 4,5 9,5 2,9 12,0 43 7,0 1,4
Nada...oiieiie e, 0,3 1,3 1,7 1,0 2,2 0,3 2,6 0,5 1,8 -
NS/NCeveneeeeeee e 0,7 1,2 1,5 1,0 2,2 - 2,7 - 1,8 -
MUCHO+BASTANTE (@)...ceeeeveeevrenen. 96,2 90,8 88,3 93,5 86,0 96,8 82,7 95,1 89,5 98,6
POCO+NADA (b).eeeeeeeeiiiiiiiieeeeeee, 3,1 7,9 10,2 5,5 11,7 3,2 14,6 49 8,7 1,4
Balance (a-b)..ccoevvrvieeieeeiiiieiiiiinn, +93,2 +82,9 +78,0 +88,0 | +743 +93,6 | +68,2 +90,3 +80,8 +97,1
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SI EN CASO DE TENER UN AMIGO ALCOHOLIZADO, SE AVISARIA O NO DE ELLO A SUS PADRES

% verticales _ Género Edad Género-Edad

— Total

: ;2 Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores * Chicos | Chicas | 12a15| 16a18 TP T e [ P
Base:Total Entrevistados (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
L] P 55,9 51,3 60,8 52,1 60,7 47,0 56,7 57,4 65,1
NO it 31,8 35,4 28,1 32,9 30,5 36,9 33,5 28,7 27,2
Depende......cccoeevveeeiiiiiiieeeeeee e, 8,9 9,4 8,4 10,1 7,4 10,4 8,2 9,9 6,6
NS/NCeovrniiiiie et 3,3 3,9 2,7 4,9 1,4 57 1,6 4,0 1,1

* Cuestidn no evaluada en la encuesta dirigida a padres/madres
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SI A CORTO/MEDIO PLAZO AL HIJO/A LE GUSTARIA CONSUMIR MAS O MENOS ALCOCHOL QUE AHORA

% verticales Género Edad Género-Edad

Total

progeni Total
: ‘2 Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a 18 12a15 | 16218 | 12215 | 162 18
Base: Beben con frecuencia (283) (423) (207) (216) (141) (282) (61) (146) (80) (136)
Dejarlo por completo......c.ccccevvvunnnnes 9,0 5,0 3,1 6,8 10,4 2,3 7,7 1,2 12,5 3,4
Beber menos que ahora................... 15,2 20,1 17,7 22,4 19,5 20,4 18,4 17,5 20,4 23,6
Beber lo mismo que ahora............... 61,8 70,9 75,6 66,4 63,6 74,5 71,0 77,4 58,0 71,3
Beber mas que ahora (b).................. 53 1,2 1,3 1,1 1,5 1,0 1,5 1,2 1,6 0,9
NS/NCeueiiiiiiiiiiieee e 8,7 2,8 2,3 3,3 49 1,8 1,4 2,7 7,5 0,9
DEJAR+REDUCIR EL CONSUMO (a)..... 24,2 25,1 20,9 29,2 30,0 22,7 26,1 18,7 32,9 27,0
Balance (a-b).eeevveveeeeiiiiieiiiiieeenen, +18,9 +23,9 | +19,6 +28,0 | +28,4 +21,7 | +246 +17,5 +31,3 +26,1
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MOTIVOS POR LOS QUE AL HIJO/A LE GUSTARIA DEJAR O REDUCIR EL CONSUMO DE ALCOHOL

9% verticales __ Género Edad Género-Edad

progeni- : ’T0t3| Chicos | Chicos | Chicas | Chicas

tores Jovenes | chicos | Chicas | 12a15| 16a18 17215 | 16218 | 12815 | 164 18

Base: Dejarian/reducirian consumo (68) (106) (43) (63) (42) (64) (16) (27) (26) (37)
El alcohol es malo para lasalud........ 17,6 57,8 66,1 52,1 44,6 66,5 55,4 72,4 38,1 62,2
No le gusta/se siente mal................. 49,4 15,0 12,3 16,8 28,9 5,8 15,5 10,5 37,0 2,3
Para ahorrar/el alcohol sale caro...... 1,2 7,7 91 6,8 9,7 6,4 5,8 11,1 12,1 3,0
Por el deporte/practica deporte....... 10,9 5,2 7,2 3,7 - 8,6 - 11,5 - 6,4
El alcohol engancha..............ccccooeeee... 0,9 49 49 4,9 5,3 4,7 5,9 44 49 4,9
No es necesario para divertirse........ 1,9 4,3 - 7,2 - 7,1 - - - 12,3
Motivos familiares, amigos, novio/a. 5,2 1,8 2,4 1,4 - 3,0 - 3,8 - 2,3
Es responsable/esta bien informada 6,6 1,8 2,3 1,4 - 2,9 - 3,7 - 2,4
Porla edad/es muy joven................. 2,1 1,4 3,4 - 3,5 - 9,1 - - -
Estd enfermo.....ccccoveveviiiiiiiiiniinnn, 0,9 0,7 1,7 - - 1,1 - 2,6 - -
Otras respuestas......ccccceevvvivvieennennnns 6,8 2,8 2,0 3,4 2,3 3,2 - 3,2 3,7 3,2
Ningun motivo en especial............... 3,4 24 - 4,1 2,3 2,5 - - 3,8 4,3
NS/NC.ooiiiiieieiieieeee, 2,9 4,3 5,3 3,7 10,9 - 14,2 - 8,9 -

/r:m!a(:i(in
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SI AL HIJO/A LE GUSTARIA RECIBIR ALGUN TIPO DE AYUDA PARA DEJAR/REDUCIR EL CONSUMO DE ALCOHOL

% verticales —_ Género Edad Género-Edad
progeni Total
: ;s Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores* Chicos | Chicas | 12a15| 16a18 12a1s | 16218 12415 16418
Base: Dejarian/reducirian consumo (106) (43) (63) (42) (64) (16) (27) (26) (37)
Sile gustaria......ccccoeeevveeiiiiiiieeeiinnnn. 8,4 9,7 7,5 13,1 5,3 15,3 6,5 11,7 4,5
No le gustaria.........ccevueeeeeeinieeeeennnnn.. 90,5 87,5 92,5 86,9 92,8 84,7 89,2 88,3 95,5
NS/NCeovrniiiiiieee e eaaaas 1,1 2,8 - - 1,9 - 4,4 - -

* Cuestidn no evaluada en la encuesta dirigida a padres/madres
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SI AL HIJO/A LE MOLESTA QUE OTROS JOVENES CONSUMAN ALCOHOL ESTANDO EL/ELLA PRESENTE

% verticales Género Edad Género-Edad

Total

progeni Total
: iz Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores* Chicos | Chicas | 12a15| 16a 18 12a15 | 16218 | 12215 | 162 18
Base:Total Entrevistados (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
MUCRO.....iieiiiie e, 4,9 4,2 5,6 7,2 2 7,6 - 6,8 4,1
Bastante.......cocovvviiiiiiiiiiin 11,9 11,9 11,9 17,2 5,2 18,6 3,5 15,7 7
2o oo TR 28,5 28,2 28,7 32,1 24 30,4 25,5 33,8 22,3
Nada...oiiiiee e, 53,4 54,4 52,4 42 67,7 42 69,8 42 65,5
NS/NC.ovvniiiiiieeeeiiie e 1,4 1,3 1,4 1,5 1,1 1,4 1,2 1,7 1,1
MUCHO+BASTANTE (@)..eeeeeeeeevrennn. 16,7 16,1 17,5 24,4 7,2 26,2 3,5 22,5 11,1
POCO+NADA (B).evueeeiiieeeeeiiiieeeeeennnn. 81,9 82,6 81,1 74,1 91,7 72,4 95,3 75,8 87,8
Balance (a-b)...coovvvvveeeeeeiiiiiiiiiinnnn. -65,2 -66,6 -63,7 -49,7 -84,5 -46,2 -91,7 -53,3 -76,7

* Cuestidn no evaluada en la encuesta dirigida a padres/madres
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EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS MIEMBROS DEL HOGAR

% verticales Género Edad Género-Edad
Total Total
progeni- oz Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes : ;
s Chicos | Chicas | 12a15| 16a18 12215 | 16218 | 12215 | 162 18

SI APARTE DEL HIJO/A, ALGUNA OTRA PERSONA DEL HOGAR CONSUME ALCOHOL

Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Si,lamadre. ..o 56,1 53,7 52,3 55,4 52,3 55,4 50,0 55,0 54,7 56,3
Si, el padre....eeeciccieeiee e, 73,0 72,6 72,8 72,7 72,2 73,0 72,4 73,1 72,0 73,4
Si, algin hermano/a.........cccccuvveeeee... 19,1 19,3 18,7 20,0 12,5 27,8 10,6 28,6 14,4 27,2
Si, otra/s persona/s.......ccccceuvvvvnennn.. 3,1 3,5 3,7 3,3 3,3 3,7 3,3 4,1 3,2 3,3

N\ [o T o - [o [ 12,5 17,0 16,7 17,4 19,3 14,3 19,9 12,7 18,6 15,9
Total "Si, algin otro"........................ 87,5 82,5 82,9 82,0 79,8 85,7 79,4 87,3 80,3 84,1

S| APARTE DEL HIJO/A, ALGUNA OTRA PERSONA DEL HOGAR CONSUME ALCOHOL DENTRO DE CASA

Base:Total Entrevistados (750) (750) | (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Si,lamadre.....cocoeeeeiiiiiiiiiiiece, 46,4 45,3 44,6 46,3 42,7 48,6 42,3 47,6 43,2 50,1
Si, el padre...cccccceeeeicceeeeeeeeceeee e, 65,6 63,9 64,5 63,4 62,6 65,4 63,2 65,9 61,9 65,3
Si, algin hermano/a........cccccuvvveee.... 7,6 91 8,5 9,8 6,6 12,2 6,9 10,6 6,4 14,3
Si, otra/s persona/s.....ccccceeevvvvennnn... 2,5 2,8 2,9 2,8 3,0 2,6 3,3 2,4 2,7 2,8

[\ [o T o F= o [T 24,2 29,5 30,9 31,3 31,0 31,2 30,7 31,3 31,4 31,1
Total "Si, algin otro"...........ccccceeee. 75,8 70,5 69,1 68,7 69,0 68,8 69,3 68,7 68,6 68,9
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EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS AMIGOS/COMPANEROS DEL HIJO/A

9% verticales Género Edad Género-Edad

Total

progeni Total
: iz Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a 18 19215 | 16518 | 12215 | 16218
SI1 SUS AMIGOS/COMPANEROS CONSUMEN ALCOHOL DE FORMA MAS O MENOS HABITUAL
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
TOAOS. i 6,8 6,9 7,7 6,0 1,3 13,7 1,6 15,1 1,0 12,2
La Mayoria....cceeeeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees 13,4 23,7 21,8 25,7 14,8 34,7 11,4 34,6 18,4 34,8
AlBUNOS...covviiieeieiiicee e, 33,3 39,1 39,6 38,6 39,8 38,2 38,3 41,1 41,4 35,0
N E] ¥ ={ U o Vo TS 42,5 30,1 30,8 29,5 43,8 13,1 48,3 91 39,1 17,3
NS/NC.ooveiiiiieeiireeee e 4,1 0,2 0,2 0,3 0,2 0,3 0,4 - - 0,7
TODOS+LA MAYORIA......ccouveeeeeennn. 20,2 30,5 29,4 31,7 16,2 48,4 13,0 49,8 19,5 47,0
TOTAL St 53,5 69,6 69,0 70,2 56,0 86,6 51,4 90,9 60,9 82,0
SI EL HIJO/A VE BIEN O MAL QUE SUS AMIGOS CONSUMAN ALCOHOL
Base: Tiene amigos que beben (401) (522) (268) (254) (233) (289) (110) (157) (123) (132)
Lo ves bien, lo apruebas (a).............. 11,8 16,4 14,9 18,1 8,0 23,2 7,1 20,3 8,7 26,7
Tedaigual..cccoooeveeiiiieieeiiiieee e, 41,3 51,0 56,1 45,6 46,9 54,3 50,0 60,3 44,0 47,1
Lo ves mal, lo desapruebas (b)......... 42,9 30,6 28,4 32,8 43,6 20,0 42,9 18,2 44,2 22,2
NS/NC..oiiieiiieeieeeiee e, 4,1 2,0 0,7 3,5 1,6 2,4 - 1,1 3,0 3,9
Balance (a-0).eeeeererriieiiiiiiiieeeeeeeenn, -31,1 -14,1 -13,5 -14,8 -35,6 +3,2 -35,8 +2,1 -35,4 +4,5

ﬁﬂd(!(.‘f(iﬂ
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ACTITUDES DE LOS PROGENITORES ANTE EL CONSUMO DE ALCOHOL DEL HIJO/A

% verticales Género Edad Género-Edad
Total Total
progeni-| |, Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;
tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a 18 12215 | 16a18 | 12215 | 162 18

SI LA MADRE PERMITE QUE EL HIJO/A TOME BEBIDAS ALCOHOLICAS

Base: Beben con alguna frecuencia (283) (423) (207) (216) | (141) (282) (61) (146) (80) (136)
Si, te lo permite en cualquiersitio....[ 35,4 41,7 46,9 36,7 19,3 52,9 25,3 56,0 14,7 49,5
Si, te lo permite pero no en casa....... 9,9 13,7 13,6 13,8 8,2 16,4 7,0 16,3 9,0 16,5
No te lo permite, en absoluto.......... 48,8 35,4 29,7 40,8 57,7 24,2 51,4 20,6 62,6 28,1
No contesta......cccceeeeeeeviieeieiieeeeene, 5,9 9,3 9,8 8,8 14,8 6,5 16,2 7,1 13,7 5,9

TOTALSL oo, 45,3 55,4 60,5 50,4 27,5 69,3 32,4 72,3 23,8 66,0

SI EL PADRE PERMITE QUE EL HIJO/A TOME BEBIDAS ALCOHOLICAS

Base: Beben con alguna frecuencia (283) (423) (207) (216) | (141) (282) (61) (146) (80) (136)
Si, te lo permite en cualquiersitio....[ 36,4 40,5 46,5 34,9 17,3 52,1 25,7 55,1 10,9 48,9
Si, te lo permite pero no en casa....... 7,5 11,9 12,4 11,4 5,0 15,3 6,9 14,7 3,7 15,9
No te lo permite, en absoluto.......... 43,0 36,8 30,7 42,7 61,0 24,8 51,2 22,1 68,5 27,7
No contesta....ccccvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiceneen, 13,1 10,7 10,5 11,0 16,6 7,8 16,2 8,1 17,0 7,5
TOTALSI e, 43,9 52,4 58,8 46,3 22,4 67,4 32,6 69,8 14,6 64,8
;m!a(:i(in )
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ACTITUDES DE LOS PROGENITORES ANTE EL POSIBLE CONSUMO DE ALCOHOL DEL HIJO/A

9% verticales Total Género Edad Género-Edad
progeni Total
: iz Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;
tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a18 12215 | 16218 | 12815 | 162 18
S| LA MADRE PERMITIRIA AHORA QUE SU HIJO/A COMENZARA A TOMAR BEBIDAS ALCOHOLICAS
Base: No han bebido ultimo afio (44) (86) (54) (31) (61) (25) (42) (12) (19) (13)
Si, te lo permitiria en cualquier sitio. 49 6,5 6,6 6,3 4,5 11,7 6,4 7,3 - 15,8
Si, te lo permitiria pero no en casa.... - 3,8 1,7 7,3 3,4 4,7 2,2 - 6,1 91
No te lo permitiria, en absoluto........ 90,1 84,4 88,3 77,6 87,6 76,4 87,1 92,7 88,7 61,0
No contesta......ccoeevuveeeeeeveeiieennnnen, 5,0 53 3,3 8,8 45 7,2 4,3 - 5,2 14,1
TOTALSL oo, 49 10,3 8,3 13,6 7,8 16,3 8,6 7,3 6,1 24,9
SI EL HIJO/A ACATARIA LA PROHIBICION DE LA MADR
Base: No le permitiria beber (40) (75) (50) (24) (56) (19) (39) (11) (17) (8)
MaES DIieN Siceeeiiiiiiiiiiiiieeeiieeieeeeees 78,1 81,8 82,3 80,7 79,5 88,5 80,1 90,3 78,3 86,0
Mas bien No........covvvveeeeeeeeeiieiriinnn. 19,5 17,0 15,9 19,3 18,9 11,5 17,7 9,7 21,7 14,0
NS/NCuuuiiiiiiiiiiiieeee e 2,4 1,2 1,8 - 1,6 - 2,3 - - -
SI El PADRE PERMITIRIA AHORA QUE SU HIJO/A COMENZARA A TOMAR BEBIDAS ALCOHOLICAS
Base: No han bebido ultimo aiio (44) (86) (54) (31) (61) (25) (42) (12) (19) (13)
Si, te lo permitiria en cualquier sitio. 7,9 7,4 6,7 8,6 45 14,6 6,5 7,3 - 21,6
Si, te lo permitiria pero no en casa.... - 2,2 3,4 - 3,0 - 44 - - -
No te lo permitiria, en absoluto........ 83,4 85,1 86,6 82,6 89,4 74,5 86,9 85,3 94,8 64,3
NO CONEStA...cvvvreieeeeeeeeeiiiiceeeeeeeees 8,7 5,4 3,4 8,8 3,1 10,9 2,2 7,4 5,2 14,1
TOTALSI e, 7,9 9,5 10,1 8,6 7,5 14,6 10,8 7,3 - 21,6
SI EL HIJO/A ACATARIA LA PROHIBICION DEL PADRE
Base: No le permitiria beber (37) (75) (49) (26) (56) (18) (39) (10) (18) (8)
(1Y T T=T o I P 86,7 82,0 87,2 72,1 79,9 88,2 86,6 89,5 65,5 86,7
Mas bien NO......covvvvvieeeeeiiiiieiii, 10,9 18,0 12,8 27,9 20,1 11,8 13,4 10,5 34,5 13,3
NS/NC.oieieeeeeeeeeeeeeeeeee s 2,4 - - - - - - - - -

ﬁﬂd(!(.‘f(iﬂ
VE@
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SI EL HIJO/A ESTA INFORMADO/A SOBRE LOS POSIBLES EFECTOS Y PROBLEMAS ASOCIADOS AL ALCOHOL

% verticales _ Género Edad Género-Edad
— Total
: ;2 Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a18 ST P T P [ P
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) (416) (334) (214) (173) (202) (160)
Si, perfectamente.........cccceeeeeeiinns 43,0 31,3 32,7 29,8 28,0 35,5 29,1 37,3 26,9 33,6
Si, losuficiente.....ccoevvveviiiniiiinnnennnn. 49,1 57,9 57,4 58,4 57,9 57,8 58,2 56,4 57,6 59,3
Soloamedias....c.cceveeevieiiiiiiiiiieinnne, 7,1 9,3 7,7 11,0 11,9 6,0 9,2 5,9 14,8 6,2
No, estas mal informado/a............... 0,4 1,0 1,5 0,4 1,3 0,7 2,5 0,4 - 1,0
NS/NCeeneeeeeee e 0,5 0,5 0,6 0,4 0,9 - 1,1 - 0,7 -
BIEN INFORMADOS (@).....cccvvvvunnnnn... 92,1 89,2 90,1 88,2 85,9 93,3 87,3 93,7 84,5 92,8
MAL INFORMADOS (b).....cvvueeeeeeannns 7,5 10,3 9,3 11,4 13,2 6,7 11,6 6,3 14,8 7,2
Balance (a-b)..ccoevvrvieeieeeieiiiiiiiinnn, +84,6 +78,9 +80,9 +76,8 | +72,8 +86,6 | +75,6 +87,4 +69,8 +85,7

/r:m!a(:i(in
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VIAS POR LAS QUE EL HIJO/A HA RECIBIDO INFORMACION SOBRE LOS POSIBLES EFECTOS Y
PROBLEMAS ASOCIADOS AL ALCOHOL

9% verticales Total Género Edad Género-Edad
progeni-| | 'TOtaI Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
tores Jovenes | chicos | Chicas | 12a15| 16a18 12215 | 16218 | 12815 | 163 18
Base: Han recibido informacion (744) (739) (379) (359) (407) (331) | (207) (173) (200) (159)
PADRE+MADRE.........ccoevvvrrrrrrnnnnnnnnnn. 95,7 59,0 55,0 63,1 59,4 58,4 54,8 55,3 64,2 61,8
Madre.....ooooeeeviiieiieeeie 91,8 57,7 53,2 62,4 58,3 56,8 53,9 52,2 62,9 61,8
Padre......oooveviiiiieee 86,7 55,8 53,0 58,8 55,9 55,7 52,3 53,8 59,6 57,7
Charlas sobre el tema......ccoeeevvvvvnnnnn. 15,6 39,6 35,4 44,0 32,2 48,7 30,2 41,7 34,3 56,3
TOTAL CENTRO ENSENANZA............. 39,0 33,7 30,6 37,0 34,6 32,5 29,8 31,5 39,6 33,7
Profesores......ccceeeeeeeeeeeeeeeeieeeieenne, 37,0 22,7 20,2 25,5 25,3 19,6 20,8 19,4 29,9 19,9
En el colegio/instituto................... 2,3 11,4 10,7 12,2 10,2 12,9 9,5 12,1 10,9 13,8
AMIgOS/aS...ccccirieieeeiirireeeens .| 79 15,5 16,2 14,7 15,0 16,0 16,2 16,1 13,7 16,0
Medios: TV, revistas, radio 15,2 15,2 17,4 12,8 13,0 17,9 16,8 18,3 9,0 17,5
Internet / redes sociales.................. 2,3 10,0 9,8 10,1 5,6 15,2 7,9 12,1 3,4 18,7
Otros familiares...........cccoeevvvvvvnnnnee. 8,3 5,9 5,5 6,4 6,9 4,8 6,5 4.4 7,2 5,2
Hermanos/as........ccccecevuveeeeeeeeeeeennn. 5,6 3,7 2,7 4,7 3,9 3,3 3,7 1,5 4,2 5,4
Libros/folletos.....cceeevvveeerieeeeeeniiennnns 1,0 1,9 2,3 1,4 1,8 2,0 1,5 3,3 2,1 0,5
1Y/ [<To I olo TSP 2,1 1,5 1,7 1,3 1,2 2,0 1,2 2,3 1,1 1,6
Experiencias propias/de familiares.. 1,2 0,9 1,4 0,3 - 1,9 - 3,0 - 0,7
POliCias....ceeieeeeeeeeeeeiieeeeen 0,4 0,5 0,7 0,3 0,6 0,3 1,2 - - 0,7
Profesionales/espedcialistas............. 0,2 0,4 0,5 0,2 - 0,8 - 1,2 - 0,5
Campanias publicitarias.................... 0,5 0,3 - 0,6 0,3 0,3 - - 0,6 0,7
Asociaciones 0,4 0,3 0,6 - - 0,7 - 1,4 - -
Entrenadores 0,4 0,1 0,2 - - 0,3 - 0,5 - -
Centros especializados..................... - 0,1 - 0,3 - 0,3 - - - 0,7
Boca-oreja.......ceeeevieiiiiiiiiiiiiieeee, 0,3 - - - - - - - - -
Otras posibilidades........ccccvvvvvvnnnee. 0,1 1,1 0,8 1,4 1,0 1,2 0,4 1,3 1,7 1,1 =
. /r:m!a(:nm
NINBUNQA..cceuiiiiiiiiiee e - 0,1 0,3 - 0,2 - 0,5 - - -
NS/NC.ooiiiiiiee e 0,2 0,6 0,8 0,3 0,8 0,2 1,0 0,4 0,6 -
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VIiAS POR LAS QUE EL HIJO/A PODRIA RECIBIR UNA INFORMACION MEJOR Y MAS OBJETIVA SOBRE
LOS POSIBLES EFECTOS Y PROBLEMAS ASOCIADOS AL ALCOHOL

9% verticales ol Género Edad Género-Edad
progeni- : ’T0t3| Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
T Jovenes [ chicos | Chicas | 12a15| 16a 18 12215 | 16218 | 12215 | 162 18
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
PADRE+MADRE.........ccoeeeiiennrnrinnanns 45,0 26,1 24,3 28,0 30,1 21,1 27,0 21,0 33,4 21,2
Madre....uuiieeeieeeieeeeeeeeee e, 42,4 25,8 23,9 27,7 29,5 21,1 26,3 21,0 33,0 21,2
PAATE. cveeeeeeeeeeeeeeeeee et eene 42,2 24,9 237 262 | 284 205 | 259 21,0 31,2 19,9
Internet / redes sociales.................. 10,6 24,9 27,3 22,3 22,5 27,8 24,9 30,1 20,0 25,3
Charlas sobre el tema 17,5 15,7 12,9 18,7 13,2 18,7 11,2 15,1 15,5 22,7
Medios: TV, revistas, radio.............. 17,0 14,8 18,9 10,5 13,7 16,3 17,5 20,5 9,5 11,7
TOTAL CENTRO ENSENANZA............. 39,6 9,1 11,2 6,8 10,1 7,8 12,9 9,1 7,1 6,4
Profesores......cccccvviivieieeeeeeieennnnn, 35,1 6,4 7,7 49 7,8 4,7 10,2 4,7 5,2 4,6
En el colegio/instituto................... 4,6 2,7 3,5 1,8 2,3 3,1 2,8 4,3 1,9 1,8
Experiencias propias/de familiares.. 4,0 8,4 7,1 9,8 6,3 10,9 47 10,0 8,1 11,9
1V <To [ o TP 6,2 6,7 6,4 7,0 4,5 9,5 3,2 10,4 59 8,4
Profesionales/especialistas............. 2,0 3,4 3,5 3,3 2,6 4.4 2,2 51 3,0 3,7
Amigos/as 4,8 33 2,8 3,9 3,2 3,5 2,5 3,2 39 39
Otros familiares.........ccevvvvvveeeeeennns 5,6 3,0 3,1 2,8 3,0 3,0 3,2 3,0 2,8 2,9
(o] [ Toi - 0,7 1,2 1,3 1,0 2,1 - 2,4 - 1,8 -
Hermanos/as.....ceeeeveveeeeevevevviiiennnnn. 1,8 1,1 1,3 0,9 0,6 1,8 - 2,8 1,1 0,7
Libros/folletos.........cccceveveeeeeennnnnnn. 1,5 1,1 1,3 1,0 1,0 1,3 0,9 1,8 1,2 0,7
Asociaciones....... 2,2 0,9 0,7 1,1 1,4 0,3 0,9 0,5 2,0 -
Entrenadores 0,1 0,2 0,4 - 0,3 - 0,7 - - -
Centros especializados..................... 0,7 0,2 0,5 - 0,4 - 0,8 - - -
Campafias publicitarias.................... 1,0 0,1 - 0,3 0,2 - - - 0,5 -
=ToTor: Bo] o= |- F ORI 0,3 0,1 - 0,2 - 0,2 - - - 0,4
Otras posibilidades........cccccceeeeenenens 1,2 1,5 2,2 0,7 1,1 1,9 2,2 2,3 - 1,5
NINUNG. e veeeeeeeeeeeeeeseseeeseseeeressene 1,0 1,2 1,2 1,3 0,8 1,8 0,9 1,5 0,6 2,0 ﬁﬂdﬂf—‘fﬂ"
NS/NCooiioiiiee e 4,6 12,7 12,8 12,6 16,4 8,1 17,5 7,0 15,2 9,3
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FRECUENCIA CON LA QUE PADRES E HIJOS HABLAN SOBRE EL ALCOHOL

% verticales Género Edad Género-Edad
Total Total
progeni-| |, Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes | cp; Chi 12a15| 16a18
tores Icos | hicas a 31231516218 | 12215 | 16218

SI LA MADRE HABLA CON SU HIJO/A DE LOS POSIBLES EFECTOS Y PROBLEMAS ASOCIADOS AL CONSUMO DE ALCOHOL

Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) (416) (334) (214) (173) (202) (160)
Habitualmente.......cccccceeeeeveievennnnnnn. 27,6 8,3 6,0 10,8 7,0 10,0 6,0 5,9 7,9 14,5
De vezencuando.......ccoeeevvvvneeernnnnens 58,2 37,6 33,1 42,4 34,7 41,2 30,2 36,7 39,6 46,1
Es raro que hablemos de ello........... 11,0 36,0 41,0 30,6 33,8 38,8 34,7 49,0 32,8 27,8
Nunca hemos hablado de ello.......... 1,7 18,0 19,7 16,2 24,6 9,8 29,1 8,0 19,7 11,7
NS/NC.ooeiiiiiiiieeieeeeeee, 1,5 0,1 0,2 - - 0,2 - 0,4 - -

HABLAN (@)..evvvvriieeeeeeeeeeiiiieeeeeeeeeeans 85,8 45,9 39,1 53,3 41,7 51,2 36,3 42,6 47,5 60,5
NO HABLAN DE ELLO (b)...cccoeeunnnnneee 12,7 54,0 60,7 46,7 58,3 48,6 63,7 57,0 52,5 39,5
Balance (1+2) - (344)cucveverereveeereeenn.n. +73,0 -8,0 -21,6 +6,5 -16,6 +2,7 -27,5 -14,4 -5,1 +21,1

S| EL PADRE HABLA CON SU HIJO/A DE LOS POSIBLES EFECTOS Y PROBLEMAS ASOCIADOS AL CONSUMO DE ALCOHOL

Base:Total Entrevistados (750) (750) | (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Habitualmente.....ccooocvvvieeiiiiiieeiinnnnes 23,9 6,2 48 7,7 5,2 7,4 46 5,0 5,8 10,0
De vezen cuando......ccceeeeeeeevevvvnnnnnn. 55,4 33,1 31,8 34,4 31,3 35,3 30,5 33,5 32,1 37,3
Es raro que hablemos de ello........... 12,9 36,7 39,2 33,9 32,2 42,2 32,3 47,8 32,0 36,3
Nunca hemos hablado de ello.......... 3,7 22,8 23,4 22,3 30,8 12,9 32,6 12,0 28,9 13,9
NS/NCeriieiieiiirieie e 4,0 1,2 0,8 1,7 0,5 2,1 - 1,7 1,1 2,5

HABLAN ().eeveveveeeeeeeenereeseeeseeeneens 79,4 39,3 366 421 | 365 427 | 351 385 379 47,3
NO HABLAN DEELLO (b)...cccoveennnnnne 16,6 59,5 62,6 56,2 63,0 55,2 64,9 59,8 60,9 50,2

/l:ndaci(in )

Balance (a-b)...ceeeeeeeieieiiiiiieeeeeens +62,7 -20,2 -26,0 -14,1 -26,5 -12,4 -29,8 -21,3 -23,0 -2,8
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SI EN COLEGIO/INSTITUTO DEL HIJO/A LOS PROFESORES SUELEN HABLAR DE ESTE TEMA

% verticales _ Género Edad Género-Edad
— Total
: ;2 Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a 15| 16a 18 ST P T P [ P
Base: Hijos/as de 12 a 16 afios (540) (525) (271) (254) (416) (109) (214) (56) (202) (52)
Habitualmente.......cccoovvvviiiiiniinnnnn, 11,2 10,4 9,7 11,0 10,5 10,0 9,8 9,6 11,2 10,5
De vezen cuando........ccevevvnneennnennn. 53,5 38,8 34,0 44,0 38,7 39,4 33,0 37,7 44,7 41,2
Es raro que les hablen de ello........... 12,7 34,2 37,3 30,8 32,7 39,9 36,0 42,2 29,1 37,5
Nunca les han hablado de ello.......... 6,4 16,5 18,7 14,2 18,0 10,7 20,8 10,5 15,0 10,9
NS/NCeuniiiiiiiiiiieee e 16,2 0,2 0,3 - 0,2 - 0,4 - - -
HABLAN (@).eeeeeeeeeiiiceeeeeeeeeeeeien, 64,7 49,2 43,7 55,0 49,1 49,4 42,8 47,2 55,9 51,7
NO HABLAN DE ELLO (b).......vvvunn...... 19,1 50,6 56,0 45,0 50,7 50,6 56,8 52,8 44,1 48,3
Balance (a-b)..ccovvvveeeeeeiiiiiiiiiinn. +45,5 -1,5 -12,3  +10,0 -1,5 -1,2 -14,1 -5,5 +11,8 +3,3

/r:m!a(:i(in
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ALCOHOL Y ASPECTO/ESTADO FiSICO. S| ELCONSUMO DE ALCOHOL ...

9% verticales Total Género Edad Género-Edad
progeni Total
: iz Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;
tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a18 Do eas b e s
... ENGORDA
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
SI, MUCKO...cvvieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeevevevees 25,3 11,6 9,0 14,3 8,7 15,2 8,6 9,6 8,9 21,2
Bastante........ccccceeveeeiiiiiiiiiieeeeeeeees 40,6 28,2 26,9 29,5 25,8 31,1 26,7 27,2 24,8 35,4
15,3 31,8 31,8 31,8 34,0 29,0 32,1 31,6 36,1 26,3
8,6 13,9 16,7 10,9 13,0 15,1 14,9 19,1 10,9 10,8
10,2 14,5 15,5 13,5 | 18,5 9,5 17,8 12,6 19,3 6,3
MUCHO+BASTANTE (3).ceeeeeeeeeieeennnnn 66,0 39,8 35,9 43,8 34,5 46,3 35,3 36,8 33,7 56,6
POCO-+NADA (D)oo 23,9 45,7 486 426 | 470 441 | 469 507 470 371
Balance (@-b)..eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen +42,1 59 | -12,7  +12 | -125  +2,2 | -11,6  -13,9 -13,4 +19,6

... DIFICULTA LA ACTIVIDAD DEPORTIVA EN GENERAL

Base:Total Entrevistados (750) (750) | (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
SI, MUCNO. e 50,3 32,4 32,6 32,2 36,0 27,9 37,8 26,1 34,2 29,8
Bastante......cccceveeiiieiiiiiieeeeeeee 42,6 41,9 41,4 42,4 44,8 38,2 44,0 38,0 45,6 38,4
POCO... ittt 5,0 18,9 18,8 19,0 13,9 25,2 13,1 25,9 14,8 24,3
NO, AR+ rereeeeereeeeeeeeereeeeeseeeeenenans 1,1 3,9 4,6 3,2 1,9 6,5 2,1 7,8 1,7 5,1
NS/NCurrerieeeieeiirieeee et 1,0 2,9 2,7 3,1 3,3 2,3 3,0 2,2 3,7 2,4
MUCHO+BASTANTE (3)..eeeeeeeeeeennnnns 92,9 74,3 73,9 74,7 80,8 66,1 81,8 64,1 79,8 68,2
POCO+NADA (b).cevvvverereverirerirereeeenns 6,1 22,9 23,4 22,2 15,8 31,6 15,2 33,7 16,6 29,4
/l:ndacidn
Balance (a-b).eeeeeeeeieieieieeeeeeeeeen, +86,8 +51,4 +50,5 +52,4 | +650 +34,5 | +66,7 +30,4 +63,2 +38,8 :
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ACUERDO/DESACUERDO CON LA SIGUIENTE AFIRMACION SOBRE EL CONSUMO DE ALCOHOL

% verticales _— Género Edad Género-Edad
progeni pst
: ‘2 Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a 15| 16a 18 D IR e
"NORMALMENTE, EN UN GRUPO DE AMIGOS, EL QUE MAS AGUANTA EL ALCOHOL SIN EMBORRACHARSE ES EL QUE ESTA EN MEJOR FORMA FiSICA"
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) (416) (334) (214) (173) (202) (160)
Mas bien de acuerdo (a)................... 9,1 23,2 21,1 25,3 25,6 20,1 24,8 16,5 26,4 24,0
Mas bien en desacuerdo (b)............. 87,0 73,6 751 72,1 70,5 77,6 69,9 81,4 71,0 73,4
Ni de acuerdo ni en desacuerdo....... 0,1 - - - - - - - - -
NS/NCuuuiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeee e 3,8 3,2 3,8 2,6 4,0 2,3 53 2,0 2,6 2,7
Balance (a-b).eeeeeeereeeeiiiiinieiiiineees -77,9 -50,5 -53,9 -46,8 -44,9 -57,5 -45,1 -64,9 -44,6 -49,4

/r:m!a(:i(in
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SI ELCONSUMO DE ALCOHOL PUEDE CONTRIBUIR A LA APARICION FUTURA DE ENFERMEDADES ...

% verticales Género Edad Género-Edad
Total
progeni Total
. iz Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;
tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a18 o005 | 1mas | 99m1E | 5
... DE CORAZON
Base:Total Entrevistados (750) (750) | (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Si, puede contribuir a su aparicién....| 84,0 77,8 75,0 80,9 80,7 74,2 77,3 72,0 84,4 76,6
No, tiene poco o nada ver con ello... 10,1 15,8 18,7 12,6 14,4 17,5 17,5 20,3 11,1 14,5
NS/NCeeeieeee et 5,9 6,4 6,3 6,5 4,9 8,3 5,2 7,7 4,5 8,9
... DEL HIGADO
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Si, puede contribuir a su aparicién....| 97,3 94,9 94,1 95,6 91,4 99,2 89,7 99,6 93,2 98,7
No, tiene poco o nada ver con ello... 2,1 3,3 41 2,4 5,2 0,8 7,0 0,4 3,2 1,3
NS/NC.vvviiirtiieeeeeeeeeeeeeiieeeeeeeveaaens 0,6 1,9 1,8 2,0 3,4 - 3,2 - 3,6 -
... DEPRESION U OTROS TRASTORNOS MENTALES
Base:Total Entrevistados (750) (750) | (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Si, puede contribuir a su aparicién....| 90,3 87,1 86,9 87,3 86,2 88,2 85,9 88,2 86,5 88,2
No, tiene poco o nada ver con ello... 6,3 8,6 8,3 9,0 8,8 8,4 8,6 8,0 91 8,9
NS/NCeiiiiiieeeeeeiieee et 3,4 4,3 4,8 3,7 5,0 3,4 5,5 3,9 4,4 2,9
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ACUERDO O DESACUERDO CON ALGUNAS AFIRMACIONES SOBRE EL ALCOHOL Y SUS EFECTOS (1/2)

9% verticales Género Edad Género-Edad

Total

progeni Total
. 2 Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a18 12215 | 16218 | 12215 | 162 18
"EL ALCOHOL SOLO ES MALO PARA LA SALUD SI SE CONSUME DURANTE MUCHOS ANOS SEGUIDOS"
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Mas bien de acuerdo (a)........eeeeeeeene. 33,5 46,1 44,0 48,3 49,7 41,6 49,0 37,8 50,4 45,7
Mas bien en desacuerdo (b)............. 64,3 51,8 53,7 49,8 47,4 57,4 47,2 61,8 47,7 52,5
Ni de acuerdo ni en desacuerdo....... 1,6 0,9 1,0 0,9 1,0 0,8 1,4 0,4 0,6 1,2
NS/NC.oooiiiiieee e e 0,6 1,2 1,3 1,0 1,9 0,3 2,4 - 1,3 0,5
Balance (a-b)...coovvviiiceeeeiieiiiiiiin, -30,8 -5,7 -9,7 -1,5 +2,3 -15,7 +1,8 -24,0 +2,7 -6,8
"TOMAR ALCOHOL PUEDE SER EL PRIMER PASO PARA CONSUMIR OTRAS DROGAS"
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Mas bien de acuerdo (a).........eeeeeeeens 69,0 72,7 72,1 73,4 78,4 65,7 76,7 66,4 80,2 64,9
Mas bien en desacuerdo (b)............. 28,9 25,8 25,9 25,6 19,4 33,7 19,7 33,6 19,2 33,7
Ni de acuerdo ni en desacuerdo....... 1,0 0,4 0,5 0,3 0,5 0,4 0,9 - - 0,7
NS/NC.ooiiiriieee e 1,1 1,1 1,5 0,6 1,7 0,3 2,7 - 0,6 0,7
Balance (a-0).ueeveeeereeeieeiiiiiiiiiieee, +40,1 +47,0 +46,2 +47,8 | +59,0 +32,0 | +57,1 +32,8 +61,1 +31,2
"LOS EFECTOS PERJUDICIALES DEL ALCOHOL SE EXAGERAN, CONSUMIRLO NO ES TAN MALO COMO DICEN"
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Mas bien de acuerdo (a)................... 20,9 24,8 24,7 25,0 23,8 26,1 23,6 26,0 24,1 26,2
Mas bien en desacuerdo (b)............. 74,4 69,8 68,3 71,3 71,4 67,7 69,9 66,2 72,9 69,3
Ni de acuerdo ni en desacuerdo....... 2,5 2,8 3,5 2,1 1,6 44 2,0 5,3 1,1 3,3
NS/NC.oooiiirreeeeeecirreee e 2,2 2,6 3,6 1,6 3,2 1,9 4,4 2,5 1,9 1,3
Balance (3= b).eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeens -53,4 449 | -436 -463 | -476 -416 | -463 -403 -489 -431
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ACUERDO O DESACUERDO CON ALGUNAS AFIRMACIONES SOBRE EL ALCOHOL Y SUS EFECTOS (2/2)

% verticales Género Edad Género-Edad
Uizl Total
progeni-| |.. Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;
e Chicos | Chicas | 12a15| 16a 18 12215 | 16218 | 12215 | 162 18

"BEBER ALCOHOL SOLO LOS FINES DE SEMANA NO PRODUCE DANOS EN EL ORGANISMO"

Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Mas bien de acuerdo (a)..........uuun..... 15,4 22,2 24,2 20,1 20,1 24,8 20,9 28,4 19,3 21,0
Mas bien en desacuerdo (b)............. 80,2 74,3 71,0 77,7 74,8 73,6 72,4 69,2 77,3 78,3
Ni de acuerdo ni en desacuerdo....... 3,3 1,9 3,2 0,6 2,2 1,6 3,8 2,4 0,5 0,7
NS/NCeuiiiiiiiiiieee e 1,0 1,6 1,6 1,6 2,9 - 2,9 - 2,9 -
Balance (a-b)..ccvvveiieeeiiiiiiiiieeeeee, -64,8 -52,0 -46,8 -57,7 | -54,7 -48,7 | -51,6 -409 -58,0 -57,2

"EL ALCOHOL NO ENGANCHA. SE PUEDE DEJAR DE BEBER SIN MUCHO ESFUERZO"

Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Mas bien de acuerdo (@)......cccceeeunnn. 16,0 29,7 29,4 30,0 25,5 35,0 24,9 35,1 26,1 35,0
Mas bien en desacuerdo (b)............. 81,8 67,1 67,2 66,9 70,8 62,4 71,2 62,2 70,4 62,6
Ni de acuerdo ni en desacuerdo....... 1,1 1,6 2,2 1,0 1,1 2,2 1,7 2,7 0,4 1,7
NS/NC.oooiiiiiiiiiiii 1,1 1,6 1,2 2,0 2,6 0,4 2,2 - 3,1 0,7
Balance (a-Db)...cceeeeviviiiiiiiiieeeeee, -65,7 -37,4 -37,8 -36,9 | -454 -27,3 | -464 -27,1 -443 -27.6
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ACUERDO/DESACUERDO CON ALGUNAS AFIRMACIONES SOBRE EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE JU'

o ; Género Edad Género-Edad
% verticales Total
progeni petl h h h h
: 2 Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;
tores Chicos | Chicas | 12a15( 16a 18 s | iEe e || e s | 1Ea
"TENER AMIGOS QUE TOMAN ALCOHOL ES LA PRINCIPAL RAZON POR LA QUE LA GENTE JOVEN EMPIEZA A CONSUMIR
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Mas bien de acuerdo (@)......ccce........ 85,4 87,4 88,0 86,8 86,6 88,5 85,7 90,8 87,5 86,1
Mas bien en desacuerdo (b)............. 14,1 11,9 10,8 13,2 12,3 11,5 12,1 9,2 12,5 13,9
Ni de acuerdo ni en desacuerdo....... 0,3 - - - - - - - - -
NS/NCeeeuuiiriirrririeeeeeeee e e eeeeeeeceanaens 0,2 0,6 1,2 - 1,1 - 2,2 - - -
Balance (a-b)..ccoeevreieeeiiiiiiieees +71,3 +75,5 +77,2 +73,7 | +743 +77,1 | +73,6 +81,6 +75,0 +72,1
"LA GENTE JOVEN CADA VEZ EMPIEZA A TOMAR ALCOHOL CON MENOS EDAD"
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Mas bien de acuerdo (a)......ccceeennnnee. 91,5 96,3 94,2 98,4 95,2 97,6 91,6 97,4 99,0 97,7
Mas bien en desacuerdo (b)............. 7,7 3,3 5,0 1,6 41 2,4 6,9 2,6 1,0 2,3
Ni de acuerdo ni en desacuerdo....... 0,1 - - - - - - - - -
NS/NCeuueeeiieeeeeeeeeeeee e 0,6 0,4 0,8 - 0,7 - 1,4 - - -
Balance (a-b)..cccoevvveeeeiciiiiiriieees +83,8 +92,9 | +89,3 +96,8 | +91,1 4952 | +84,7 +94,9 +97,9 4955
"ENTRE LOS JOVENES, TOMAR BEBIDAS ALCOHOLICAS HACE PARECER MAS ADULTO"
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Mas bien de acuerdo (@)......cccceee....... 80,3 54,4 53,1 55,8 53,4 55,7 51,8 54,7 55,0 56,7
Mas bien en desacuerdo (b)............. 19,4 45,0 45,9 44,0 45,7 44,1 46,4 45,3 45,0 42,7
Ni de acuerdo ni en desacuerdo....... 0,1 0,4 0,5 0,2 0,4 0,3 0,9 - - 0,5
NS/NCeveeeeeeeeeee e e 0,1 0,3 0,5 - 0,5 - 1,0 - - -
Balance (a-0).eeereeeeeeeeiiiiiieiis +60,9 +9,4 +7,2 +11,8 +7,6 +11,6 45,4 49,3 +10,0 +14,0
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ACUERDO/DESACUERDO CON ALGUNAS AFIRMACIONES SOBRE EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE JU!

% verticales Género Edad Género-Edad
Total
progeni Total
: i Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;
tores Chicos | Chicas | 12a 15| 16a 18 12a1s | 1eads | 124 de [ea1s
"LOS JOVENES QUE TOMAN BEBIDAS ALCOHOLICAS SE RELACIONAN MEJOR CON OTRAS PERSONAS"
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Mas bien de acuerdo (a).....ccccceveeen.. 19,2 34,7 35,6 33,8 26,2 45,3 24,6 49,2 28,0 41,1
Mas bien en desacuerdo (b)............. 78,9 63,3 61,7 65,0 71,5 53,1 72,6 48,3 70,3 58,3
Ni de acuerdo ni en desacuerdo....... 0,7 1,0 1,3 0,6 0,7 1,3 0,8 1,9 0,6 0,5
NS/NCuuutrieeeeeeeeeiiiieeeree e 1,1 1,0 1,4 0,6 1,6 0,3 2,0 0,6 1,2 -
Balance (a-b)..coeeeeeiiviineeeiiiiiiieeeenns -59,8 -28,6 -26,1 -31,2 -45,2 -7,8 -48,0 +0,9 -42,3 -17,2
"EN NUESTRO PAIS, LA MAYORIA DE LOS JOVENES CONSUME ALCOHOL HABITUALMENTE"
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) (416) (334) (214) (173) (202) (160)
Mas bien de acuerdo (a)...........cc...... 73,8 87,8 86,0 89,7 83,5 93,1 78,6 95,1 88,7 90,9
Mas bien en desacuerdo (b)............. 23,4 10,3 11,4 9,3 13,5 6,4 17,3 4,0 9,4 91
Ni de acuerdo ni en desacuerdo....... 0,6 0,6 0,9 0,3 0,7 0,5 0,9 0,9 0,6 -
NS/NCuururiieiieeeeeiiiieeeeeee e 2,2 1,3 1,8 0,7 2,3 - 3,2 - 1,3 -
Balance (a-b).ceeeeeeeiiiiiiiiiiiiiine, +50,4 +77,4 +74,6 +80,4 +70,0 +86,7 +61,3 +91,1 +79,3 +81,9
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SI EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES DE NUESTRO PAIS ES HOY UN PROBLEMA

% verticales __ Género Edad Género-Edad
progeni Total
. ;2 Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a 18 S T e [ P
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Muy importante.......cccoeeeevvieeeeennnnn.. 42,6 17,9 19,5 16,2 21,3 13,7 23,9 14,0 18,5 13,4
Bastante importante........................ 51,3 69,1 65,3 73,1 67,5 70,9 63,3 67,8 72,1 74,3
Pocoimportante........ccoeevvviiieinnennn. 51 11,9 14,1 9,7 10,1 14,3 11,3 17,5 8,8 10,8
Nada importante......c..cc.coevveeeeennnnn... 0,4 1,1 1,1 1,0 1,1 1,1 1,5 0,7 0,6 1,5
NS/NCuueiiiiiiiiiiieee e 0,6 - - - - - - - - -
MUCHO+BASTANTE IMPORT. (a)....... 93,9 87,0 84,8 89,3 88,8 84,6 87,2 81,8 90,6 87,7
POCO+NADA IMPORTANTE (b)......... 5,5 13,0 15,2 10,7 11,2 15,4 12,8 18,2 9,4 12,3
Balance (a-b)...ccevvveieeeieiiiieiiiiinne. +88,4 +73,9 +69,6 +78,6 | +77,7 +69,2 | +74,4 +63,5 +81,2 +75,4
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SI ELCONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES PUEDE PROVOCAR ... (1/2)

9% verticales Total Género Edad Género-Edad
progeni Total
: P4 Chicos [ Chicos | Chicas [ Chicas
jovenes ; ;
tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a18 eis | e | s || aze 0
... MAL HUMOR Y ESTADOS DE ANIMO IRRITABLES
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
51,1 31,3 29,5 33,3 35,8 25,7 36,1 21,3 35,6 30,4
42,8 45,3 46,8 43,8 43,4 47,8 43,3 51,1 43,4 44,2
4,8 204 | 208 200 | 174 242 | 171 255 17,7 228
- 1,8 1,8 1,8 1,7 2,1 1,6 2,1 1,7 2,0
1,3 1,1 1,1 1,2 1,8 0,3 1,9 - 1,6 0,5
MUCHO+BASTANTE (2)..ccevvveeereeennnes 93,9 76,7 76,3 77,1 79,2 73,5 79,4 72,4 79,0 74,6
POCO+NADA (B).evvvreeeeeeeeeciirirreneennn, 4,8 22,2 22,7 21,8 19,0 26,3 18,7 27,6 19,4 24,8
Balance (a-b).ccooeevvreeeiiiieeceiieee +89,1 +54,4 | +53,6 +55,3 | +60,2 +47,2 | +60,7 +44,8 +59,6 +49,8
... MALAS RELACIONES FAMILIARES
Base:Total Entrevistados (750) (750) | (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
56,6 31,2 30,7 31,6 36,9 23,9 38,6 21,0 35,2 27,1
38,4 46,1 42,2 50,3 43,8 49,0 39,7 45,3 48,1 53,0
4,2 18,4 21,1 15,5 14,1 23,7 14,6 29,2 13,6 17,8
0,2 3,5 4,9 2,0 3,6 3,4 5,2 4,5 1,9 2,1
0,6 0,8 1,1 0,6 1,5 - 1,9 - 1,1 -
MUCHO+BASTANTE (@)..vvvveeeeeeeinnnns 95,0 77,3 72,9 81,9 80,7 72,9 78,3 66,3 83,3 80,0
POCO+NADA (b)..euueeiiiiccceennn. 44 21,9 26,0 17,5 17,7 27,1 19,8 33,7 15,6 20,0
Balance (a-b)..coovvvereiiiiiiiiiiiiiiiiiiians +90,6 +55,4 +47,0 +64,3 | +63,0 +45,8 | +58,5 +32,6 +67,7 +60,1
... MALOS RENDIMIENTOS ESCOLARES
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
59,7 36,2 34,1 38,4 41,0 30,2 39,9 26,9 42,0 33,8
35,5 43,9 43,5 44,4 46,0 41,3 45,1 41,4 46,9 41,1
3,6 16,5 17,0 15,9 9,8 24,8 10,0 25,6 9,5 23,9
0,7 3,0 4,6 1,3 2,7 3,4 3,8 5,6 1,5 1,1
0,5 0,4 0,8 - 0,6 0,3 1,1 0,5 - -
MUCHO+BASTANTE (@).....vvveervreeenns 95,2 80,1 77,6 82,8 87,0 71,5 85,1 68,3 89,0 75,0
POCO+NADA (b)..euveeeieiccicennn. 43 19,5 21,6 17,2 12,5 28,2 13,8 31,2 11,0 25,0
Balance (a-b)...eeeeeeeeiicciiiirieeeeeeeens +90,9 +60,6 | +56,0 +65,5 | +74,5 +43,3 | +71,3 +37,2 +78,0 +49,9
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SI EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS JOVENES PUEDE PROVOCAR ... (2/2)

% verticales Total o Género Edad Género-Edad

progeni-| |., Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;
POres Chicos | Chicas | 12a 15| 16a18 12215 | 16218 | 12215 | 162 18

... RELACIONES SEXUALES POCO RESPONSABLES

Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
MUCHhO...cce i, 59,4 37,3 37,2 37,3 38,1 36,3 39,3 34,7 36,8 38,0
Bastante.....cccoovvieiiiiiiiiiiee 35,3 47,3 44,1 50,6 43,6 51,9 38,2 51,4 49,2 52,4
POCO..ciiieeieiiiie e 2,8 9,5 12,0 6,9 9,5 9,5 12,4 11,5 6,5 7,4
Nada.....ooviiiiiiiiciee e 0,7 3,0 3,1 2,8 4,2 1,4 4,5 1,4 3,9 1,5
NS/NC.cootiiiee e 1,7 3,0 3,6 2,4 4,6 0,9 5,6 1,1 3,7 0,7
MUCHO+BASTANTE (@) ..evvvvveeeeeeeenns 94,7 84,5 81,4 88,0 81,6 88,2 77,5 86,1 86,0 90,4
POCO+NADA (b)..vvveeriieiiiereeeeeeeniennee 3,5 12,5 15,1 9,7 13,7 10,9 16,9 12,8 10,4 8,8
Balance (a-b)..ccoeveeiiiiiiiiiiees +91,2 +72,1 +66,3 +78,3 | +67,9 +77,3 | +60,6 +73,3 +75,6 +81,6
... VIOLENCIA
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
62,9 43,4 42,4 44,4 44,7 41,7 49,1 34,1 40,0 50,0
34,0 46,2 45,4 47,0 44,7 48,1 38,3 54,2 51,5 41,4
2,2 8,8 9,9 7,6 8,4 9,3 9,5 10,4 7,3 8,1
- 1,3 1,9 0,7 1,8 0,6 2,4 1,3 1,2 -
0,9 0,3 0,4 0,2 0,4 0,2 0,7 - - 0,5
MUCHO+BASTANTE (@)...evvvvvvrrenrennnn. 96,9 89,6 87,8 91,5 89,4 89,8 87,4 88,3 91,5 91,4
POCO+NADA (b)..veeeeeieeeiieeeeeeeieeea, 2,2 10,1 11,8 8,3 10,2 10,0 11,9 11,7 8,5 81
/l:ndaci(in )
Balance (a-0).cceeeeerieveriiiiiieieeeeeees +94,7 +79,5 +76,0 +83,2 | +79,2 +79,8 | +75,5 +76,6 +83,1 +483,3 P
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OPCION PRIORITARIA PARA EVITAR/REDUCIR EL CONSUMO DE ALCOHOL ENTRE LOS MENORES DE EDAD

9% verticales - Género Edad Género-Edad

progeni-| | 'TOtaI Chicos | Chicos | Chicas | Chicas

tores | [1°V€M€%| Chicos | Chicas | 12a15| 16a18| - " | .0 "ol 15215 | 16418

Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) (416) (334) (214) (173) (202) (160)
Que las familias ejerzan un mayor
(oleY 214 (o] FN 54,1 43,5 42,8 44,2 42,6 44,5 42,2 43,6 43,1 45,6
Que las administraciones publicas
desarrollen medidas preventivas..... 14,4 28,2 27,2 29,3 28,2 28,3 28,0 26,2 28,4 30,6
Que los centros de ensefianza
orienten sobre el tema.......cc.cccu..... 22,4 25,1 26,6 23,4 26,6 23,1 26,4 26,8 26,9 19,1
Otras respuestas.....cccceeevveevnneennnnnnn. 0,3 0,4 0,7 - 0,2 0,6 0,4 1,1 - -
Las tres porigual.........cccvvviveiininnnns 7,9 1,6 1,7 1,6 1,3 2,1 1,6 1,9 1,0 2,3
Ningunade lastres.....cc.ccccevvvunnnnn. 0,7 0,4 - 0,8 - 0,8 - - - 1,7
NS/NCuuuieiiiiiieiieeee e 0,1 0,8 1,0 0,7 1,1 0,5 1,4 0,4 0,7 0,7
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ACTITUDES HACIA LAS SANCIONES A MENORES QUE COSUMAN ALCOHOL EN LUGARES
EN LOS QUE ESTE PROHIBIDO

% verticales _— Género Edad Género-Edad
progeni Total
: iz Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a 18 12a15 | 16218 | 12215 | 164 18
S| DEBERIAN IMPONERSE SANCIONES ECONOMICAS EN ESTOS CASOS
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) (416) (334) (214) (173) (202) (160)
Mas bien de acuerdo............ceceuun.... 81,8 78,3 78,5 78,1 82,9 72,6 82,5 73,4 83,2 71,7
Mas bien en desacuerdo.................. 16,9 21,0 21,3 20,7 16,7 26,4 17,5 26,0 15,8 26,9
Ni de acuerdo ni en desacuerdo....... 0,2 0,6 0,3 0,9 0,2 1,0 - 0,6 0,5 1,4
NS/NCeuuoeiiiiiiiiieee e 1,0 0,1 - 0,3 0,3 - - - 0,5 -
SI ESTAS SANCIONES PODRIAN SUSTITUIRSE POR TRABAJOS COMUNITARIOS Y SERVICOS A LA SOCIEDAD
A REALIZAR POR LOS JOVENES MULTADOS
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) (416) (334) (214) (173) (202) (160)
Seriaunabuenaidea.........ccceeeeeen. 96,0 89,1 87,2 91,1 88,4 90,0 86,0 88,6 90,9 91,4
Seriaunamalaidea......ccooeeevnveennnnnnn. 3,0 10,0 11,9 8,0 10,2 9,8 12,3 11,4 7,9 8,1
NS/NCeeenee e eeeean 1,0 0,9 0,9 0,9 1,5 0,2 1,7 - 1,2 0,5
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Foro de debate

SI EL ALCOHOL PUEDE SER CONSIDERADO COMO UNA DROGA

% verticales _ Género Edad Género-Edad
progeni Total
: ;s Chicos | Chicos | Chicas | Chicas
jovenes ; ;

tores Chicos | Chicas | 12a15| 16a18 12215 | 16218 [ 12215 | 164118
Base:Total Entrevistados (750) (750) (388) (362) | (416) (334) | (214) (173) (202) (160)
Si(masbiensi).....cccccvvveeeeeeeeiiiennnnnnn. 91,1 80,9 79,5 82,4 82,0 79,6 79,1 80,1 85,1 79,0
No (mds bienno).......ccceeeevernnennnn. 8,7 17,8 18,9 16,7 16,0 20,1 18,5 19,3 13,2 21,0
NS/NCeovrneiiiiiiee et eeaans 0,1 1,2 1,6 0,9 2,0 0,3 2,3 0,6 1,6 -
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