Anem al cinema

Claudio Barrera

na estadistica feta piblica

el passat mes de febrer

sosté que Espanya és el pais
de la Unié Europea que va més al
cine perd, contrariament, encapga-
la els llocs de la cua en la xifra
d'espectadors que van al teatre.

La lectura, a simple vista, no indi-
cares, perd és preocupant a partir
del moment en qué sabem que les
pellicules més taquilleres sén pro-
ductes comercials, amb mérits
artistics escassos. Es tracta de
pellicules que centren el debat
sobre la transmissié de rols i de
conductes que mimetitzen ipso
facto una xifra aclaparadora de
Joves, i que contribueixen a una
deformacié de la idea de la "Aldea
Global".

Aquesta estadistica també preo-
cupa quan ens assenyala com el
pais que participa de |'espectacle
més democratitzat i, a la vegada,
més estandarditzat. Preocupa que
la decisié de presenciar un espec-
tacle de les arts escéniques "en
viu", del genere que sigui, no formi
part de les decisions que s'oferei-
xen sobre |'oci. Peresa, manca de
tradicié... en qualsevol cas, |'orgull
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d'encapgalar un ranquing de cultu-
ra, com és el que ens ocupa, mereix
una reflexié. El mateix ocorre amb
altres mitjans de comunicacid,
sobretot la televisié. De manera
subjacent, els seus missatges in-
clouen fota una concepcié de la
societat que el receptor utilitza
com model, i aixo s'aprecia encara
més en els adolescents.

De tant en tant, el cine americd
ens sorprén amb pel-licules comer-
cials perd intenses, "d'interes
social", com és el cas de E/ dilema,
The Insider, que aborda el mén de
la televisid, génere que ha propor-
cionat films molt bons; des dels
recents E/ show de Truman, EDtv,
Pleasentville, La cortina de humo o
els classics Network i Al filo de la
noticia, exemples excel-lents de la
tensid, la competeéncia, els nervis i
les relacions que sorgeixen en el
periodisme audiovisual, en el qual
no tot és el que sembla i, molt
manco, el que veiem. Aquesta és
una trama de fiscals, de cientifics
amb consciencia, de productors i
estrelles de la televisié de presti-
gi que divulguen la veritat, partint
de |'abstraccié que el terme
representa. El dilema parteix

d'uns esdeveniments reals que
afectaren un dels informatius
d'investigacié més celebres de les
televisions de tot el mén, el 60
minuts de la CBS americana i que
encara podem veure al Canal 33. Es
la histéria de Jeffrey Wigand, un
cientific i antic cap de R+D de la
Corporacié Tabaquera Americana,
el qual és coneixedor d'una infor-
macié confidencial sobre la mani-
pulacié de la nicotina per part de
les companyies amb el propdsit de
crear addiccié i augmentar-ne les
vendes, perd és atrapat per un
contracte blindat d'acomiadament
que |'obliga a callar la relacié pro-
fessional; no obstant aixo6, tur-
mentat per la seva consciéncia, tes-
tifica en un dels judicis més im-
portants de |'estat de Mississippi
contra la indidstria del tabac, en el
qual les indemnitzacions pujaren a
246 bilions de pessetes. Wigand
accedird, a peticié del productor
Lowell Bergman (Al Pacino), a par-
ticipar en el programa 60 minuts i
revelar aquesta informacié que
podria fer frontollar un dels sec-
tor "intocables" del pais. Quan tot
esta preparat, la direccié de la
cadena CBS decideix no emetre el
programa per una suposada de-
manda multimiliondria que faria
malbé la cadena i en provocaria la
venda a una multinacional. Des d'a-
quest moment, la lluita d'uns con-
tra els altres per fer prevaler |'e-
tica, els interessos, la fama o la
dignitat s'estenen i fan que els
esdeveniments es precipitin: tri-
bunals, divorcis, campanyes de
desprestigi: fota una xarxa
orquestrada per les tabaqueres i
les seves obscures pressions.

La pellicula pretén considerar el
sentit de |'etica, la censura i |'ob-
jectivitat en els mitjans, i oferir
elements de dubte perque tot alld
que se'ns presenta editat, ho
vegem d'acord amb uns recursos
tecnics i artistics; proposa a pro-
fessionals i a espectadors un pro-
fund debat sobre I'ética periodis-
tica, sobre la frontera entre la
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feina ben feta i els interessos
empresarials, politics, comercials i
lobbys d'altra indole que es mani-
festen, sobretot, quan es du fins a
les darreres consegiiéncies. The
Insider és dirigida i coescrita per
Michael Mann, conegut per la seva
tasca de productor a Miami Vice i
per la direccié de E/ dltimo mohi-
cano o Heat. Hi destaca |'ex-
cel'lent fotografia de Dante Spi-
notti, amb enquadraments i loca-
litzacions molt elaborats i mo-
ments fan sensacionals com la
transformacié d'un mural pictéric
en una escena psicodelica i al-lego-
rica de |'estat d'anim i de la per-
sonalitat del protagonista, que
transita entre la tensié i la mania
persecutoria.

La perversitat de la realitat
medidtica, la tirania de les audién-
cies, la reflexié del fet que els
mitjans sén un negoci que pot can-
viar de mans d'un dia per I'altre i
els secrets dels programes d'in-
vestigacié sén reflectits de mane-
ra supérbia en aquesta historia

d'etica i ciéncia amb consciéncia.
L'oli de colza, els abocaments
toxics, les fugues radioactives, la
crisi de les vaques boges, els pin-
sos adulterats... sén esdeveni-
ments que son a la ment de |'opinié
publica, com fambé hi sén aquells
que no han sortit a la llum i que
romanen ocults amb dubtes raona-
bles. El periodisme d'investigacio
té casos constantment que provo-
carien alarmes socials. Alld que es
conta i com es conta seran qlies-
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tions que el ciutada haura d'analit-
zar i sotmetre al dubte com a fil-
tre dels dilemes que es poden sus-
citar en el procés i en la decisio
que els motiven. Perque la televi-
sié, i també el cine, és una eina
imprescindible per a |'home en una
era en que la consigna és: vals el
que penses o el que etfs capag de
pensar i en la qual els adolescents,
davant de |'excés d'informacid i el
privilegi d'obtencié de fonts,
reaccionen paradoxalment de
manera totalment oposada a la que
es pensaria. No son tan sols els
suports, el vehicle de creacié i
difusio d'aquesta aldea global, ho
sén també, els géneres: els relats
de ficcid, els informatius i la tot-
poderosa publicitat que sustenten
les audiéncies. Avui la televisié ha
relegat al foc com element de fas-
cinacié perd, sobretot, de reunié.
De la fascinacio del foc cavernico-
la, ara es presenta en forma d'hip-
nosi amb mdsica, imatges en movi-
ment i color, una forma d'abduccié
que ens converteix en complices
de fot el que veiem, perque ente-

nem que el que veiem és el que
existeix i li concedim un valor pre-
eminent. La manipulacié dels mit-
jans i l'interes d'encapgalar |'au-
diéncia pels ingressos que repor-
ten els contractants publicitaris
ens fa pensar, la majoria de les
vegades, el que no som, la globalit-
zacié en un mitjd, i s'instrumenta
en |'era digital a través de qualse-
vol suport audiovisual, sobretot la
televisid, i també el cine. La veri-
tat és alla defora?d

Una proposta didactica

Objectius

Fomentar el judici critic, la parti-

cipacié i el debat de temes d'interes
social o general, a través del fet que
la histéria és basada en esdeveni-
ments reals i distingir les idees que
ofereix el guid, aixi com els concep-
tes, les postures dels personatges, efc.

Veure aquesta pellicula és un
exercici

de valors transversals:

etica, principis com la veritat, la com-
petencia, |'amistat, la paraula, el com-
promis, efc.
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ivi li i

De que tracta la pel-licula?
(Sinopsi).

On transcorre la pellicula?
Quin és el context sociopolitic,
economic i cultural?

Quan transcorre?

Quines activitats realitzen els
personatges?

Per qué es féu aquesta pel-licula?
Quin és el punt o missatge que
exposa i el que defensa la
pel-licula?

Quines idees ens vol transmetre?

Com ens conta la historia?

Qué diferencia aquesta pel-licula
d'altres?

Quins sén els elements estétics a
ressaltar?

Quines conclusions se n'ex-
treuen?

Quina és I'actitud dels personat-
ges, comparativament a fravés
dels valors morals i les seves pau-
tes de conducta?

Opinié personal
Qué faria |I'alumne si es trobds

en el cas del cientific o del pro-
ductor de televisié?
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