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En este trabajo se lleva a cabo una conceptualizacion y contextualizacion de
una modalidad turistica de caracter especifico que estd ampliamente
extendida a escala mundial: el turismo cinegético. Se trata de un nicho de
mercado que genera un controvertido debate entre defensores y detractores
por su caracter de actividad consuntiva. Sin embargo, de la caza y, por ende,
del turismo cinegético, se derivan beneficios para la economia y la
conservacion de espacios y especies. Bajo estas premisas, en este articulo se
analiza el papel que juega la caza del Boc Balear en la isla de Mallorca como
recurso turistico, teniendo en cuenta que se trata de una especie cuya
distribucion se circunscribe a este territorio. En este sentido se plantea que
dicha circunstancia se convierte en una ventaja competitiva, teniendo en
cuenta la existencia de cazadores que se sienten atraidos por la caza de
trofeos. Por dltimo, se aborda una caracterizacion del tipo de paquete turistico
que se comercializa en la actualidad, tras realizar una busqueda en internet.
Palabras claves: turismo cinegético, caza de trofeos, Boc Balear, Mallorca,
paquete turistico.

TOURISM AND HUNTING. REFERENCES TO THE SINGULAR
EXAMPLE OF THE HUNTING OF THE BOC BALEAR IN MALLORCA.
In this paper, a conceptualization and contextualization of a specific tourism
modality is carried out: the hunting tourism. It is a niche market that generates
a controversial debate between defenders and detractors because of its
character of consumptive activity. However, hunting and, therefore, hunting
tourism, derive benefits for the economy and the conservation of spaces and
species. Under these premises, this article analyzes the role played by the
hunting of the Balear boc on the island of Mallorca as a tourist resource,
bearing in mind that it is a species whose distribution is limited to this
territory. In this sense, it is stated that this circumstance becomes a
competitive advantage, taking into account the existence of hunters who are
attracted by trophy hunting. Finally, a characterization of the type of tour
package that is currently commercialized is made, after conducting an
Internet search.

Keywords: hunting tourism, trophy hunting, Boc Balear, Mallorca, package
tour.

TURISME | CAGA. REFERENCIES AL SINGULAR EXEMPLE DE LA
CACA DEL BOC BALEAR A MALLORCA. En aquest treball es porta a
terme una conceptualitzaci6 i contextualitzacio d'una modalitat turistica de
caracter especific que esta ampliament estesa a escala mundial: el turisme
cinegetic. Es tracta d'un ninxol de mercat que genera un controvertit debat
entre defensors i detractors pel seu caracter d'activitat consumptiva. No
obstant aixo, de la caga i, per tant, del turisme cinegetic, es deriven beneficis
per a I'economia i la conservaci6 d'espais i especies. Sota aquestes premisses,
en aquest article s'analitza el paper que juga la caca del Boc Balear a I'illa de
Mallorca com a recurs turistic, tenint en compte que es tracta d'una espécie,
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en la que la distribucid es circumscriu a aquest territori. En aquest sentit es
planteja que aquesta circumstancia es converteix en un avantatge competitiu,
tenint en compte I'existéncia de cacadors que se senten atrets per la caca de
trofeus. Finalment, s'aborda una caracteritzacié del tipus de paquet turistic
que es comercialitza en l'actualitat, després de realitzar una recerca a internet.
Paraules claus: turisme cinegétic, caca de trofeus, Boc Balear, Mallorca,
paquet turistic.
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Introduccion

El turismo cinegético es una modalidad especifica de turismo que se practica en los
espacios turisticos rurales y que esta consolidada en una extensa relacion de paises
repartidos por todo el mundo. Surge en el momento en el que la caza se convierte en una
actividad ociosa, dando lugar a lo que se conoce como caza recreativa que, de acuerdo con
Leader-Williams (2009), es aquella en la que el cazador persigue a la presa por ocio o
placer. En ese contexto, el disfrute de los cazadores se encuadra en el conjunto de normas
sociales y culturales asociadas con la practica venatoria y en la disputa deportiva que se
establece entre cazador y pieza (Leader-Williams, 2009). Para algunos autores el turismo
cinegético es una tipologia que se inserta, como una subcategoria, dentro de areas tematicas
més amplias e integradoras como la del turismo deportivo (Torres, 2006) o la del turismo
de naturaleza (Petroman et al., 2015), si bien en este Gltimo caso habria que tener en cuenta
que al tratarse de una actividad consuntiva se aleja de otras modalidades especificas que se
integran dentro del turismo de naturaleza, como seria el caso del ecoturismo (Nowaczek y
Mehta, 2018). En cualquier caso, se trata de una destacada linea de investigacion geografica
que ha despertado interés entre la comunidad cientifica.

Desde el punto de vista conceptual, Rengifo (2008) definié al turismo cinegético como
el “conjunto de actividades llevadas a cabo por las personas que se desplazan a un espacio
concreto, atraidas por el recurso caza, con objeto de capturar con criterios sostenibles una
pieza, utilizando distintas técnicas y medios. A su vez, el recurso caza esta constituido por
determinadas especies de animales, divididas entre especies de caza mayor y caza menor,
cuya distribucién por el territorio, en términos de variedad y densidad, presenta realidades
asimétricas”. No obstante, hay que sefialar que en la literatura anglosajona se utilizan otros
términos que conceptualmente se refieren a lo mismo, habiendo sido adoptados por
diferentes autores de forma mas o menos generalizada, aunque pueden existir pequefios
matices conceptuales en funcion de la finalidad perseguida. Un ejemplo de ello seria la
denominada caza de trofeos (trophy hunting), precisada por Hofer (2002) como aquella que
es practicada por el cazador extranjero que estd dispuesto a pagar una tarifa por la
experiencia de caza y el trofeo de la especie abatida. Profundizando en la llamada caza de
trofeos, el matiz vendria dado por el interés preferente del cazador-turista en seleccionar los
animales en funcién del tamafio de sus trofeos (Barnett et al., 2005, Lindsey et. al, 2007), si
bien hay en algunos casos otros aspectos que también son valorados por los cazadores
trofeistas, como la atipicidad del trofeo y la edad.

Independientemente de las cuestiones conceptuales, a la caza y, por extension, al
turismo cinegético, se le asignan dos atributos de gran trascendencia que han sido
extensamente estudiados:

e Importancia en términos econdmicos. La caza del siglo XXI es una actividad
econdmica, motivo por el que ha sido tratada como herramienta que contribuye al
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desarrollo o al mantenimiento de las economias rurales, tanto en paises desarrollados como
en paises en desarrollo. Esta consideracion de la caza como actividad econémica y
generadora de empleo ha quedado reflejada en distintos trabajos en los que se exponen
cifras de gran peso cuantitativo a diferentes escalas: Extremadura (Federacion Extremefia
de Caza, 2018), Castilla la Mancha (Andueza et al., 2018a), Espafia (Andueza et al.,
2018b), Inglaterra (PACEC, 2014), Estados Unidos (U. S. Fish & Wildlife Service, 2017) o
Africa subsahariana (Lindsey et al., 2007; Muposhi et al., 2016), entre otros destinos.

e Importancia como herramienta de conservacién. También se le atribuye a la
practica venatoria el caracter de herramienta Gtil para la conservaciéon de los espacios
naturales, asi como de las propias especies objetos de caza y, de forma colateral, de otras
especies no cinegéticas, en relacion con una serie de peculiaridades que son fruto de una
nueva cultura en la que prima la gestion y la planificacion. Asi se ha podido constatar en
territorios concretos, por ejemplo, con la denominada caza de trofeos, si bien es necesario
comprobar si esta afirmacidn se puede hacer extensible a todo tipo de espacios y especies
(Crosmary et al., 2015a). Algunas de las peculiaridades que contribuyen a que esta
actividad favorezca la conservacion de especies y habitats fueron expuestas por Rengifo
(2010) de forma sintética: altos ingresos por persona cazadora que pueden ser invertidos en
conservacion, nula o escasa necesidad de acometer obras en infraestructuras para su
practica, caracter selectivo del aprovechamiento en funcion de un plan preconcebido,
beneficios ambientales a especies y habitats derivados de la gestion, reintroduccion de
especies en &reas de las que habian desaparecido, implicacién de la poblacién local en la
conservacion y control de poblaciones que provocan plagas. No obstante, no se puede
obviar que de la caza se derivan costes ambientales que dificultan la existencia de un
consenso generalizado en lo que respecta al papel que juega la caza en sus diferentes
versiones como herramienta de conservacion (Crosmary et al., 2015b).

Objetivos y metodologia

El objetivo de este trabajo se centra, en primer lugar, en conceptualizar y contextualizar
del turismo cinegético a diferentes escalas. Posteriormente se procedera al analisis de la
peculiar situacion que existe en Mallorca en relacion con este fenébmeno, a partir de la
distribucion de una variedad caprina como es la del Boc Balear. Asimismo, se tratara de
identificar y caracterizar la oferta existente a nivel de paquetes que las empresas
especializadas de caza lanzan al mercado, entendiendo como tales aquellos que se
compongan, al menos, de dos 0 méas servicios que son puestos a la venta de forma conjunta
a un precio global, uno de los cuales debe ser el alojamiento (alojamiento, transporte,
manutencion, importe por la caza del trofeo y guia especializado). En el caso concreto de la
caza del Boc Balear el reglamento 1/2012 del Consell de Mallorca, de regulacion de las
poblaciones caprinas, atribuye al guia de caza mayor funciones especificas relativas a la
cuestion. Existen 55 guias inscritos en el registro correspondiente, a los que habria que
afladir 26 mas para la modalidad de caza con perros y lazo, de acuerdo con los datos
aportados por el Servei de Caca del Departament de Desenvolupament Local del Consell de
Mallorca.

Para alcanzar estos objetivos se procedera de la siguiente forma:

e  En primer lugar, se ha llevado a cabo una revision bibliografica sobre el tema
objeto de estudio para tratar de conceptualizar y contextualizar, en el escenario del gran
mercado turistico, el turismo cinegético. Asimismo, de forma paralela se describira el
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fenémeno, con el apoyo de las fuentes secundarias existentes, a dos escalas: global y
nacional.

e  Ensegundo lugar, se definiran los principales actores y elementos intervinientes en
la oferta y demanda de esta modalidad de turismo especifica.

e  Posteriormente se hara un analisis critico de las ventajas competitivas que aporta la
distribucion y rareza del Boc Balear en el contexto del mercado internacional de caza.

e  Finalmente, se caracterizara el tipo de paquete que comercializan las empresas de
caza en el que se incluye el Boc Balear. Para ello se seguird un procedimiento explicado en
el subepigrafe sobre caracterizacion de los paquetes de caza del Boc Balear.

Resultados

Actores y elementos que intervienen en el mercado turistico de la caza

El turismo cinegético se concibe como un mercado en el que hay demandantes y oferta,
costes y beneficios y unas reglas que tienen vigencia en el &mbito nacional e internacional,
al igual que ocurre en cualquier otro mercado turistico (Hofer, 2002). Como resultado de
ello, resulta apropiado sefialar que su comprensidn debe hacerse en el marco de un enfoque
integral, siguiendo el esquema de la Teoria de Sistemas. Para ello, habria que basarse en los
principios de interdependencia de las partes y de regulacion interna (Torres, 2004).

Los dos elementos més importantes de este sistema son la oferta y demanda,
componentes dentro de los cuales intervienen diversos actores:

o  Demanda/cazadores. Los cazadores son las personas que estan en posesién de los
requisitos legales que las administraciones competentes en la materia exigen para practicar
la actividad venatoria. A su vez, este colectivo “se caracteriza por su homogeneidad en
cuanto al fin perseguido (captura del animal) y heterogeneidad en cuanto a la forma de
practicar la caza, tipos de desplazamientos realizados y motivaciones que lo arrastran a
perseguir tal fin” (Rengifo, 2012). En relacion con lo expresado anteriormente, y como
consecuencia de la diversidad de los propésitos que persigue el cazador, asi como de los
medios técnicos utilizados, hay autores que han llegado a establecer una triple
diferenciacion de los cazadores/turistas, en funcién de las especies y de los medios o
modalidades especificos utilizados en la practica venatoria: cazador-turista de caza mayor,
cazador-turista de caza menor y cazador-turista experimentado (Petroman, et al., 2015). Sin
embargo, desde el punto de vista del turismo de caza resulta més apropiado establecer una
diferenciacion basada en las caracteristicas de los desplazamientos que realizan los
cazadores desde su lugar de residencia, con las consiguientes y dispares repercusiones
econdmicas, en cuyo caso cabe establecer tres posibilidades que, en su dia, fueron
determinadas por Pinnet (1995):

o Cazadores que practican la actividad cinegética, exclusivamente, en lugares
préximos al de su residencia y, por lo tanto, no pernoctan en el destino.

o  Cazadores que se desplazan hacia diferentes lugares localizados en su pais de
residencia y, en funcién de la distancia recorrida, pueden pernoctar, o no, en el destino de
caza.

o  Cazadores que cazan en el extranjero.
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La cuantificacion de cada uno de los tres bloques anteriores es dificil de precisar
porcentualmente en todo tipo de destinos, ante la escasez de fuentes que aborden esta
cuestién, si bien se sabe que los dos principales mercados potenciales del turismo
cinegético los constituyen los norteamericanos y europeos, a la luz de las fuentes
estadisticas publicadas por diferentes organismos en lo que a volumen de cazadores se
refiere (Face, U. S. Fish & Wildlife Service, 2017) y por lo expresado en informes
especificos de la caza de trofeos (IFAW, 2016) y por lo indicado por algunos autores en
diferentes investigaciones (Bauer et al., 2004).

o  Oferta. Dentro de ella se pueden distinguir los siguientes elementos que muestran
un alto grado de interdependencia entre si:

o  Especies de caza. Estan integradas por el conjunto de especies, de caza mayor y
menor, que las normativas autorizan a su captura. Se da la circunstancia de que una misma
especie puede estar protegida en un pais determinado y, a su vez, ser susceptible de ser
cazada en un pais vecino. Como resultado de ello el nimero de especies de caza es diverso
segun los paises, circunstancia que, precisamente, se convierte en una de las principales
razones por las que los cazadores realizan sus desplazamientos (Rengifo, 2011). Por tanto,
variedad y densidad se erigen en ventajas competitivas para los destinos, factores a los que
habria que afiadir otras circunstancias como las modalidades de caza practicadas en cada
territorio, la calidad y caracteristicas del entorno natural y la posibilidad de vivir una
experiencia singular en relacion con la cultura local. En este sentido, los aspectos
vivenciales relacionados con la préctica venatoria son importantes, pues representan para el
cazador una ruptura clara y evidente con respecto de la rutina diaria. Ahondando en esta
cuestién, Radder (2005) y Sigursteinsdottir y Bjarnadottir (2010), sefialan que en la
experiencia de caza intervienen elementos emocionales, a los que habria que afiadir otros
relacionados con el esfuerzo fisico e intelectual. Esta perspectiva enlaza, grosso modo, con
lo que se espera de una experiencia turistica en general, en la que Komppula y Garttner
(2013) entienden, tras sintetizar lo expresado por otros autores, que la experiencia central
del consumidor, en un contexto de turismo, se compone de dos ejes en los que se integran
cuatro elementos: ordinario, extraordinario, cognitivo y emotivo. Por Ultimo, otra ventaja
competitiva es la de la rareza o exclusividad de la especie de caza por su limitada
distribucion natural, aspectos que influyen de forma importante en el precio que ha de pagar
el cazador (Palazy et al., 2011) y en el volumen de la demanda.

o Espacios de caza. Los terrenos de caza son el soporte fisico por el que se
distribuyen las especies cinegéticas y son ordenados normativamente por lo que establece la
administracion. Pueden diferenciarse, desde el punto de vista de la propiedad y/o gestion,
entre aquellos que dependen de un ente de caracter publico o privado. En el segundo de los
casos las personas que poseen los derechos de caza tienen la posibilidad de comercializar
los aprovechamientos cinegéticos mediante diferentes formulas. En el caso de los terrenos
publicos, cuya gestion depende de alguna institucion, los aprovechamientos son
organizados en funcién de una normativa especifica: subasta de permisos, sorteos, alquiler
a terceros etc. En los Gltimos afios, en el marco de un adecuado manejo se han adoptado
medidas que han supuesto inversiones y que han ido dirigidas a introducir mejoras en los
terrenos cinegéticos para alcanzar objetivos precisos: incrementar la poblacién de animales,
mejorar los trofeos de las especies de caza mayor o velar por los aspectos sanitarios de los
animales, entre otros aspectos.

o Empresas y equipamientos auxiliares. El crecimiento del turismo cinegético ha
corrido en paralelo con el desarrollo del nidmero de empresas especializadas. Estas
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empresas han experimentado un impulso muy notable en los ultimos afios, “pudiendo
ejercer un exclusivo papel de intermediario no participativo en la organizacion de la caza,
tal y como lo hacen las agencias de viajes minoristas (en algin caso poco habitual ejercen
un rol combinado de mayorista-minorista) o bien solapando las funciones de
comercializacion y organizacion” (Rengifo, 2008). La demanda de los servicios que prestan
estas empresas se hace en el marco de las necesidades que tienen los cazadores, en materia
de logistica, para practicar la actividad cinegética. Rengifo (2009) detalld las principales
necesidades que tienen los cazadores y que son cubiertas por estas empresas, en parte o en
todo: asesoramiento sobre el nimero de dias necesarios para alcanzar los objetivos
cinegéticos, reservas de alojamientos en areas de caza, manutencion bajo diferentes
circunstancias, transporte especializado, documentacién legal requerida, alquiler de armas,
exportacién de trofeos, en su caso, etc.

Antecedentes a nivel internacional

El turismo cinegético empieza a desarrollarse en el siglo XIX en Africa y Asia (Bauer et
al., 2004), periodo histérico en el que confluyen una serie de factores generales y
especificos que, de forma conjunta, favorecieron la aparicion y desarrollo del turismo
moderno. Los factores que influyeron de un modo mas decisivo fueron los siguientes:

e  Revolucién de los medios de transporte tras la aplicaciéon de la maquina de vapor
al ferrocarril y a la navegacion. Gracias a ello los desplazamientos redujeron su tiempo de
duracidn, los territorios fueron mas accesibles y se incrementaron las conexiones entre
diferentes puntos.

e  Colonizacion de Africa y Asia. La colonizacion, en el contexto de una nueva
corriente imperialista de las principales potencias europeas, SUpuso un mayor conocimiento
y control efectivo del territorio africano y asiatico, convertido en los destinos estrellas de
los pioneros de los viajes de caza. De especial interés fue lo ocurrido en Africa, lugar al que
fueron llegando oleadas de europeos por motivos diversos desde principios del siglo XIX.
Algunos de estos europeos, movidos por intereses cientificos, religiosos, comerciales
(cazadores de marfil) o de aventura abrieron rutas que posteriormente fueron aprovechadas
por los cazadores. Este seria el caso de Burchell, quien emprendié en 1811 un viaje
cientifico de cuatro afios de duracion al norte de Ciudad del Cabo, que 25 afios més tarde
inspiraria los primeros safaris de caza (Bull, 1988).

e Divulgacion. Cazadores y aventureros/exploradores plasmaron en libros,
convertidos posteriormente en auténticos best-seller, la riqueza faunistica y belleza
paisajistica de estos destinos exdticos. Por ejemplo, el libro publicado en 1850 por el
conocido cazador Gordon Cummings, The Lion Hunter of South Africa, superd en ventas a
Dickens (Bull, 1988). Asimismo, la participacion en expediciones de caza de personajes
como el propio presidente Roosevelt en 1909, guiado por el famoso explorador/cazador
Frederick Courteney Selous, propicié el interés por Africa de los cazadores
norteamericanos. Como resultado de todo ello, las corrientes de cazadores se incrementaron
y, consecuentemente, aparecieron las primeras empresas y guias que se encargaban de la
compleja logistica necesaria para cazar que, en aquella época, suponia la movilizacion de
cientos de personas. Algunos espafioles formaron parte de este grupo de privilegiados que
contribuyeron a la divulgacion, tras participar en esta corriente de pioneros del turismo de
safaris en Africa a principios del siglo XX. A la cabeza de ellos figuraba una relacion de
aristocraticos personajes que dejaron escritos diarios que luego se transformaron en libros.
En esta relacion cabe citar los libros titulados: Notas sobre la caceria al Africa oriental
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inglesa (Duque de Medinaceli, 1919), Mis expediciones al Africa oriental inglesa, Uganda,
Congo Belga y Sudan (Ricardo de la Huerta/Duque de Mandas, s.f.), Recuerdos de mi
safari (Patricio Garvey, 1913), Sobre la pista de los animales salvajes; cacerias en Africa
Oriental. Sudan 1928 y Mozambique, 1930, (José Maria de Palleja, 1932), Caceres a
I”Africa Tropical (Nicolau Maria Rubié i Tuduri, 1926) etc. También hubo otros cazadores
espafioles que realizaron expediciones a lugares cargados de cierto exotismo: Expedicién
Artica en el verano de 1910 y Once afios después-Expedicion artica en 1921, del Duque de
Medinaceli (1919 y 1929).

Antecedentes a nivel nacional

Espafia es un claro ejemplo de pais con una extensa tradicion venatoria, en el que las
condiciones ambientales, sociales e historicas han favorecido la préctica cinegética a lo
largo de los siglos. Por esta razon, la caza ha sido, y es, una actividad fuertemente arraigada
en la sociedad, formando parte de su rico patrimonio cultural. De su practica continuada en
tiempos pasados han quedado testimonios de diferente indole, de entre los que destacan los
que recogen los textos clasicos de tematica venatoria. A través de estos textos se pueden
conocer las condiciones bajo las que se practicaba la caza (cetreria, monteria, ballesteria...),
fiel reflejo de lo rica y diversa que ha sido la cultura venatoria que ha existido en Espafia.
Por otra parte, en el devenir del tiempo se fueron aprobando, con distintos propdésitos, un
conjunto de ordenanzas que regularon el aprovechamiento de los recursos cinegéticos, hasta
que se sanciond la primera Ley de caza en el afio 1879. Gracias a unas y otras fuentes se
conoce que las clases acaudaladas se reservaron determinados derechos de caza y ocuparon,
durante siglos, gran parte de su tiempo en practicar la actividad cinegética. Tal y como
sefiald Lafuente (1849) la lista de principes, monarcas y sefiores de Castilla que fueron
diestros cazadores se haria interminable, entre otras cosas porque “era un ejercicio que les
estaba recomendado especialmente, ya como imagen de la guerra, ya como medio de
fortificar la salud y de alejar los pesares”. Idéntico interés mostraron los Reyes de la Casa
de Austria o de Borbén que dispusieron para su disfrute de los Ilamados Reales Sitios en los
que abundaba la caza: Balsain, Riofrio, La Granja, Monte del Pardo etc. En estos terrenos
se construyeron pabellones de caza y palacios de recreo a los que acudian los reyes
periddicamente (Rubio, 1996).

Sin embargo, durante este largo periodo, no solo fueron los nobles los que practicaron la
caza, ya que el pueblo llano también demostrd interés por ejercitarla. En este sentido,
durante un largo periodo se pudo establecer una frontera clara, de acuerdo con lo expresado
por Ladero (1980), entre la practica de la caza mayor (“deporte y ejercicio paramilitar
aristocratico”), y la de la caza menor (“popular”), basandose en lo dispuesto en las
ordenanzas municipales de los siglos XIII a XVIII. Lépez (1991) da por terminada esta
etapa en el siglo XIX, periodo historico en el que se produce la supresion de los privilegios
de caza y la configuracién de un nuevo régimen cinegético, bajo la fuerte influencia de la
Revolucion francesa. A lo largo de este siglo se instaura el principio de que las personas
tenian el derecho a practicar la caza en los terrenos de su propiedad, tal y como recogiera la
pionera Ley de Caza espafiola de 10 de enero de 1879 (Grau, 1973), superando el concepto
que tendié a considerar a la actividad cinegética, durante el sistema feudal y tras la caida
del Imperio romano, como una regalia de la Corona (Pérez, 1991). A partir de ese
momento, las diferentes normas que se fueron dictando durante el siglo XX profundizaron
en esta direccion.

Poco a poco, durante la pasada centuria, se impuso en la practica cinegética la finalidad
recreativa, dejando atras otras de caracter utilitario. Como resultado de ello, la practica
venatoria empezé a considerarse un recurso turistico con capacidad para a atraer a visitantes
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desde mediados del siglo pasado (Borrell, 1964; Mufioz-Goyanes, 1964), ganando en
protagonismo poco a poco, llegando ademas a celebrarse congresos monograficos e incluso
a que la administracién encargara trabajos especificos sobre el fendmeno. En ese periodo se
produciria la aparicién de empresas especializadas de caza en Espafia. Este seria el caso, en
1977, de la que se considera que fue la primera empresa turistico-cinegética de caza mayor
que empez6 a prestar servicios a cazadores extranjeros (Medem, 2002). No obstante, el
desarrollo del turismo cinegético a una escala apreciable llegaria después, momento en el
que irrumpen en el mercado un mayor ndimero de empresas y se incrementan los
desplazamientos de los cazadores como resultado de la mejora de las comunicaciones y los
medios de transporte a nivel mundial.

El Boc Balear y su caza en Mallorca

La caza en Mallorca goza de una constatada trascendencia social y territorial (Barcel6 et
al., 2018a) que ha sido objeto de estudios rigurosos por parte de Barcel6 et al. (2015;
2017a; 2017h; 2018b) bajo una perspectiva geografica, social, territorial y cultural. A la luz
de estos trabajos se aprecia la vitalidad que sigue teniendo esta ancestral practica en un
territorio que se caracteriza por su fuerte terciarizacion y humanizacion.

Distribucion y rareza: una ventaja competitiva

La caza del Boc Balear habria que insertarla en el marco de un turismo cinegético
relacionado con una motivacion bésica ligada a la caza de trofeos, sin obviar la posible
existencia de elementos complementarios que la hagan mas atractiva. Entre estos factores
complementarios se puede citar la pervivencia de modalidades de caza tan exclusivas como
la que se lleva a cabo con perros y lazos, las caracteristicas del principal territorio en el que
se desenvuelve (Sierra de Tramuntana que es un espacio reconocido por la UNESCO como
Paisaje Cultural) y las infraestructuras con las que cuenta la isla de Mallorca al ser un
destino turistico internacional de primer orden. En el caso concreto de esta cabra se da la
circunstancia de que la distribucion territorial se convierte en una ventaja competitiva,
circunstancia que solo se produce en un nimero reducido de especies a escala mundial. Esta
circunstancia adquiere mayor relevancia desde el momento en el que el Safari Club
Internacional (SCI), en el afio 2004, y el Consejo Internacional de la Caza (en el 2009), la
reconocieran como especie de caza mayor. Sin duda, este hecho vino precedido de un
monumental trabajo que supuso la generacion de conocimiento (Segui et al. 2005) y la
adopcion de medidas de gestion bajo una filosofia en la que los propositos eran la
recuperacion forestal, la recuperacion de la cabra salvaje mallorquina y el aprovechamiento
cinegético en su vertiente de trofeos de caza (Segui, 2014). Este proceso conllevo el estudio
genético y la paulatina caza de la cabra salvaje en aquellos cotos en los que la
administracion habia certificado la pureza de los ejemplares y el control de la densidad, de
acuerdo con unos protocolos estrictos (Barceld et al, 2017a). Este modelo de certificacion
de la calidad de los cotos ha sido cuestionado por parte del sector conservacionista al
permitir la presencia de cabras. Sin embargo, con él se ha conseguido reducir la densidad de
cabras en los cotos certificados donde, no obstante, este aspecto puede experimentar
algunos vaivenes por factores diversos no siempre imputables al gestor del coto. A pesar de
todo, la mayoria de cotos certificados presentan densidades de cabras inferiores a las del
resto de la isla. Por Gltimo, en la actualidad, la oposicion de los sectores conservacionistas,
el animalismo y las nuevas funcionalidades de las areas de montafia, frenan el crecimiento
de nuevos cotos certificados. Es en estos cotos donde se practica la caza de trofeos,
habiéndose generado corrientes de cazadores de diferentes naciones. Prueba de ello son las
cifras ofrecidas por Barcel6 et al. (2017a) a través de las cuales se conoce que en el periodo
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comprendido entre 2008 y 2015 se verificé la presencia de personas procedentes de 22
nacionalidades. Estos datos se quedan cortos tras la reciente actualizacion de las cifras de
cazadores para el periodo 2008-2018, mediante las que se ha constatado la presencia de
personas de 31 nacionalidades, aunque, eso si, en porcentajes muy variables tal y como
figuraen la Tabla 1.

Tabla 1. Nacionalidad de las personas que han conseguido trofeo de cabra salvaje
mallorquina (2008-2018).

Table 1. Nationality of the people who have achieved the Majorcan wild goat trophy (2008-
2018).

Pais NUmero % Pais NUmero %
Estados 127 29,47 Turquia 3 0,70%
Unidos
Espafia 118 27,38% Sudéfrica 2 0,46%

Dinamarca 57 13,23% Letonia 2 0,46%
Rusia 23 5,34 Luxemburgo 1 0,23%
Francia 15 3,48 Canada 1 0,23%
Alemania 13 3,02 Finlandia 1 0,23%
Reino Unido 10 2,32 Eslovaquia 1 0,23%
Italia 6 1,39% Singapur 1 0,23%
Noruega 6 1,39% Arabia Saudi 1 0,23%
Austria 6 1,39% Costa Rica 1 0,23%
Suiza 6 1,39% Rumania 1 0,23%
Suecia 6 1,39% Islandia 1 0,23%
Bélgica 6 1,39% Republica 1 0,23%
checa
Portugal 6 1,39% Croacia 1 0,23%
Meéxico 4 0,93% Hungria 1 0,23%
Holanda 3 0,70% TOTAL 431 100

Fuente: Servicio de Caza. Consell de Mallorca

Las cuestiones asociadas a la certificacién de calidad, entendida como un concepto
amplio e integrador en el que los agentes implicados adquieren compromisos estrictos de
tipo ambiental, social y ético (Wanger et al., 2017), no son baladies, pues pueden tener
consecuencias positivas a la hora de la eleccion de los destinos de caza, lo que puede
convertir a un territorio de caza en mas competitivo (Rengifo et al., 2014). En esa direccién
apuntan algunos autores que, si bien sefialan que alcanzar la certificacion de calidad supone
un indudable esfuerzo para los gestores de terrenos cinegéticos, esta puede proporcionar
valor afiadido (Carranza y Vargas, 2007). Incluso, algunos autores profundizan en esta
cuestion, sefialando con buen criterio que las consideraciones socioeconémicas se pueden
posicionar como principal motivacion para que el gestor de un coto se decida a dar los
pasos para alcanzar la certificacion (Gonzalez-Arenas, 2007).

Este andlisis sobre la ventaja competitiva de un destino asociado a la calidad hay que
encuadrarlo en el marco de la caza de trofeos, un apéndice del turismo cinegético
ampliamente extendido a escala mundial, en el que de acuerdo con las cifras del comercio
de trofeos de caza controlados por CITES, participaron 107 paises y mas de 200.000 trofeos
en el periodo 2004-2014 (IFAW, 2016).
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Caracterizacion de los paquetes de caza del Boc Balear

A la pregunta de cdmo se pone en el mercado turistico suprarregional la oferta de caza
ligada al Boc Balear, parece que las respuestas se encuentran en tres tipos de canales de
distribucion que cumplen un rol diverso en materia de informacién, promocién y venta:

e Internet. Es el medio de distribucién mas utilizado en la actualidad para llegar al
mercado internacional. A él recurren las empresas de caza para ofertar paquetes y servicios
de caza de destinos repartidos por todo el mundo.

e  Ferias especializadas. Siguen siendo espacios de gran interés para el cazador que
quiere contactar con empresas especializadas y profesionales del sector de la caza. Las hay
que poseen un renombre internacional como la Convencion anual del SCI, que se celebra en
Reno y la feria Cinegética en Madrid, entre otras.

e  Medios escritos especializados. El soporte papel ha perdido protagonismo en los
altimos afios, si bien existen medios que poseen un aceptable nivel de audiencia en el que
se inserta publicidad y, a su vez, se publican reportajes. La lectura de la prensa
especializada interacciona con los consumidores, si bien este medio esta en retroceso.

Por otra parte, el acceso a la informacion también puede provenir de Clubes,
asociaciones y otras formas juridicas bajo las que se agrupan los cazadores. Este podria ser
el caso del Safari Club Internacional (SCI), organizacion que agrupa a miles de cazadores
de todo el mundo que, a su vez, forman parte de una red integrada por capitulos o secciones
presentes en numerosos paises. A nivel nacional, la organizacién que agrupa a un mayor
nimero de cazadores es la Federacion Espafiola de Caza, que en su faceta de actividad
deportiva suma mas de 328 000 personas federadas, viéndose solamente superada por
deportes como el fatbol o el baloncesto (MECD, 2018).

Para llevar a cabo la caracterizacion de los paquetes turisticos de caza del Boc Balear se
ha procedido a realizar un rastreo en google, usando las siguientes expresiones: caza Boc
Balear y Balearean Boc hunting. Estas bisquedas han devuelto un elevado indice de
entradas (90 en cada caso, -fecha 16/01/2019- ) que han sido depuradas en ambos casos, al
existir un elevado nivel de coincidencia, por lo que su numero final se redujo
sensiblemente. En una segunda fase se ha accedido a la informacién de cada una de las
direcciones resultantes, pudiendo determinar la existencia de tres tipos de ofertas en
relacion con la caza del Boc Balear:

e  Empresas en las que estas solo ofrecian informacién general sobre su capacidad
para preparar viajes de caza del Boc Balear (55,5%). En estos casos se invitaba al cazador a
solicitar informacidn a través de un formulario, teléfono o simplemente correo electronico.

e  Empresas en las que se brindaba una informaciéon mas detallada, generalmente
informacién sobre el coste basico de un dia de caza en el que se incluia, en linea generales,
el transporte dentro del coto de caza y el acompafiamiento de un guarda de caza (18,5%). A
esa cifra habria que afiadirle el importe del trofeo, de acuerdo con su tamafio.

e  Empresas que ofertaban paquetes con trofeos de caza en los que se incluian los
siguientes servicios: todo tipo de transportes en la isla, alojamientos, comidas, licencias y
seguros necesarios, ademas del coste de la caza de un Boc Balear que, en funcion del
tamafio, tendria un precio diferente (representativo o medalla) (26%). En algln caso se
incluia en el paquete alguna actividad diferente como visita turistica, caza de perdiz o dia
de pesca. Los alojamientos se encuadrarian dentro de categorias elevadas: 4 y 5 estrellas.

Al margen de estas consideraciones, se ha podido constatar que la mayor parte de la
comercializacion se hace a través de empresas especializadas que cumplen el rol de



Rengifo Gallego, J.I. Turismo y caza. La caza del Boc Balear en Mallorca | 111

intermediacidn entre cotos y cazadores. En este sentido, se cumple en cierta medida el
patron detectado por Rengifo (2014), y comentado anteriormente, en el que las empresas de
caza se agrupan en dos tipologias: las que hacen una exclusiva labor de intermediacion
entre el consumidor y los prestatarios de los servicios (alojamientos, guardas, cotos de caza
etc.) y empresas que organizan y comercializan la accion de caza, al disponer de los
derechos de caza correspondientes de un territorio concreto que puede ser publico o privado
e incluso de alojamiento propio.

Discusién

En la actualidad se caza por recreacion, circunstancia por la que se ha desarrollado un
nicho de mercado turistico muy especializado, al que se denomina turismo cinegético, que
estd ampliamente extendido por el mundo. El propdsito de este turismo es la captura de un
animal bajo criterios sostenibles tras ser, previamente, catalogado como cinegético por las
administraciones competentes. Dentro de esta modalidad se ha generado una fuerte
corriente a la que se denomina caza de trofeos, en la que la finalidad primaria es abatir un
animal que responda a unas caracteristicas determinadas en funcién del tamafio de una serie
de atributos (piel, colmillos, cornamenta etc.), asi como otros relacionados con su atipicidad
y edad.

Al estar el turismo cinegético ampliamente extendido por el mundo, los cazadores
necesitan apoyarse en empresas especializadas que prestan informacion, servicios y la
logistica necesaria para alcanzar el objetivo. EI medio habitual para contactar con estas
empresas en un mundo globalizado suele ser internet, si bien existen otras opciones como la
visita a ferias de temética venatoria y la consulta de prensa especializada.

En el mercado actual del turismo de caza los destinos mejor posicionados son lo que
cuentan con diferentes ventajas competitivas. Estas ventajas pueden provenir de la
existencia de especies de caza que tengan una limitada distribucidn territorial, como ocurre
con el Boc Balear, circunstancia que se ve reforzada por la concurrencia de otros aspectos
complementarios como son el entorno natural en el que esta cabra encuentra su habitat, la
pervivencia de modalidades de caza ancestrales y las especiales caracteristicas del destino
turistico. Ademas, en el caso del Boc Balear se aposto6 por la aplicacién de una metodologia
de trabajo como requisito previo al aprovechamiento cinegético que, tras ser rigurosamente
aplicada durante un largo periodo de afios, dio como resultado directo la posibilidad de
certificar la calidad de los cotos en los que se puede cazar esta especie singular. A ello
habria que afadir la posterior inclusion en los listados de animales de caza mayor de
entidades tan notables como el SCI y el CIC, a las que estan asociadas miles de personas de
todo el mundo. Este hecho fue fundamental para que un notable grupo de empresas de caza
incluyeran en sus ofertas de caza paquetes turisticos con el Boc Balear como protagonista,
bajo modelos diferentes. Por todo ello se puede afirmar que el aprovechamiento cinegético
del Boc Balear es un ejemplo a seguir en una caza de trofeos de calidad que es demandada
por cazadores residentes en diferentes partes del mundo, tal y como se ha podido constatar
a través de las estadisticas manejadas, tanto por las medidas de gestidn practicadas, como
por la profesionalizacién y las caracteristicas del destino. Por Gltimo, en destinos turisticos
tan polarizados en la modalidad del sol y la playa, como ocurre en casi todos los destinos
del mediterraneo occidental, la existencia de otros nichos turisticos de bajo impacto
ambiental contribuye a una mas que necesaria diversificacion.
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