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LA LOCALITZACIO DE L’ACTIVITAT ECONOMICA
A INCA. FACTORS | CARACTERISTIQUES

JoAaN ESTRANY BERTOS
GUILLEM VICENG XAMENA

1.- INTRODUCCIO

Un dels aspectes importants de I'ocupacié humana de la superficie terrestre és la
diversitat d’estructures espacials creades per diferents tipus de societats. Tradicionalment,
els gedgrafs pretenien explicar els esquemes de localitzacié mitjangant referéncies als fac-
tors locals i regionals especifics de la interaccié de I'ésser huma amb el medi ambient, a I'es-
til ideografic que posa de relleu I'especificitat del lloc, una escola que predomina fins als anys
50. La cultura era vista com un fet que estava influit pel paisatge huma i que contribuia al
mode particular en qué aquest es constituia a diferents parts del mén. Empero, el sorgiment
de I'enfocament nomoteétic, associat amb la denominada revolucié quantitativa i la reformu-
lacio de la geografia humana com a analisi locacional o ciéncia espacial, que denominaren
durant el decenni dels 60 i els 70, viraren cap a interpretacions més universalistes, en les
quals la importancia del caracter variable de la cultura tendia a ésser mitigada, quan no com-
pletament ignorada. El ressorgiment de la geografia cultural, en el decenni dels 80, en el
context de la preocupacié post-moderna, torna a centrar la geografia humana en allo local i
particular, la qual cosa tengué implicacions notables per a les teories suposadament univer-
sals, que constituiren els fonaments de I'analisi locacional durant un quart de segie (SMITH,
1994).

Aquest enfocament tedric ha de servir de prefaci per a un estudi locacional que, a
més de tenir en compte la quantificacié de les dades, intentara explicar les especificitats
economiques a Inca, on l'arrelament del comerg ha tengut un desenvolupament al llarg de
la historia.

1.1.- L'activitat comercial i la geografia

El comerg, l'intercanvi de béns, de productes i de serveis, és una activitat tan antiga
com la mateixa subsisténcia. Ara bé, des d'un punt de vista radical, el comerg és la negacid
de l'autosubsisténcia; sense les activitats comercials cadascu es trobaria reduit a consumir
nomes alld de qué és capac de proveir-se. Amb el desenvolupament i la tecnificacio de les
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activitats econdomiques, en general, aquest fet ha romas essencialment inalterat; alhora que
la capacitat productiva ha anat augmentant, ha crescut també la divisi¢ del treball i la con-
seglient especialitzacio regional i local, i les técniques comercials han progressat a un ritme
més accelerat encara, tot afavorint 'augment d’escala i de magnitud dels intercanvis comer-
cials.

L'activitat comercial s'entén com aquella mediacio entre produccio i consum que és rea-
litzada amb anim de lucre per persones fisiques o juridiques i dirigida directament a posar a
disposicid dels consumidors finals béns i serveis de tota mena. Aixi mateix, la geografia comer-
cial s'interessa sobretot per la localitzacio, I'anlisi i la definicié del que s'anomenen arees
comercials, com aquells espais, de dimensions diverses i sempre de qualque manera urbans,
en els quals els establiments comercials tenen una preséncia destacada, tant si es troben dis-
tribuits independentment com si apareixen agrupats en un sol edifici o en un conjunt d'edificis
d'urbanitzacié regular. D'aquesta manera, area comercial és qualsevol concentracio d'establi-
ments comercials, en el sentit més ampli en qué s’acaba de definir. Un dels conceptes clau en
la definicié d’'una area comercial és la diversificacio de I'oferta comercial i de serveis que s'hi
concentren, que contrasta amb I'especialitzacié dels establiments en concret. De tota manera
cal assenyalar que també hi ha arees comercials especialitzades, ja que no se sol trobar millor
localitzacio per a un establiment que la proximitat a un altre del mateix tipus, perqué en cas de
saturacio de !'un en treu benefici I'altre i els consumidors, en general, també tenen assegurat
d'aquesta manera trobar una gamma del mateix producte o servei prou amplia sense haver de
fer grans desplacaments (CARRERAS, 1994). Aquest és el cas dels establiments joiers que
s'agrupen historicament al carrer de 'Argenteria, a I'antic call jueu de Ciutat, o el cas dels esta-
bliments de calcat-pell a la Via Sindicat.

1.2.- El comer¢ a Mallorca i a Inca

L'elevada terciaritzacié de I'economia balear respon a una especialitzaciéo molt forta
en hostaleria i restaurants, i supera 3,4 vegades a la mitjana espanyola, mentre que als ser-
veis comercials es dona una desespecialitzacié productiva. Igualment, a l'estructura de l'o-
cupacié es déna una tendéncia a la pérdua de llocs de treball, tot i que encara és el segon
subsector serveis pel que fa a ocupacid i a la produccié (REIG; PICAZO, 1998).

El 1990, el comerg ocupava 52.012 persones; un 26% dels treballadors del sector
serveis i un 19% del total de la poblaci¢ activa ocupada. El cens comercial de 1989 presen-
tava per a les llles Balears un total de 17.994 establiments, el 77% dels quals es concen-
traven a Mallorca.

La crisi econdomica que Inca pati durant el periode 1988-1993 suposa una pérdua de
poblacié només comparable amb la caiguda demografica que la pesta del 1652 provoca.
L'entrada a la Mancomunitat des Raiguer i 'aplicacié de I'Objectiu 2 del Fons Social Europeu
per a regions en declivi industrial suposa la revitalitzacié industrial i comercial d'Inca. Aixi, el
comerc a la menuda ha crescut un 14% entre 1989 i 'any 2000.

2.- OBJECTIUS | METODOLOGIA

Tenint en compte la tradicié comercial historica, la concentracié que suporta i I'espe-
cialitzacio, el que es vol explicar de I'area comercial d’Inca és la seva localitzacid, aixi com
donar una visié global de les caracteristiques de conjunt que ofereix.
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Grafic 1.- Distribucio relativa de I'activitat comercial a Inca. Font IAE 2000.

Les dades de I'lmpost d'Activitats Economiques (IAE) del 2000 ha servit per recopi-
lar dades sobre 1.162 establiments comercials i industrials, les quals posteriorment han estat
tractades amb un programa de gestio de bases de dades (Access 2000), que s’han classifi-
cat en sis categories (industria, comer¢ a la menuda, restauracio, serveis, reparacions i
comerg a I'engros).

S'ha procedit a la plasmaci6 cartografica dels establiments classificats en aquestes
sis categories mitjangant els sistemes d'informacio geografica (Arcview 3.2). Per poder iden-
tificar els factors de localitzacié i deslocalitzacio, s’ha realitzat una analisi de les densitats a
partir d’'una malla quadricular de 2.300 m a I'eix de les x; per 2.000 m a I'eix de les y; amb
quadricules de 100 x 100 m, realitzant mapes d'isodensitat per a cada categoria amb el sis-
tema d'interpolacié-triangulacié que proporciona el software Surfer 5.0.

Aquesta comunicacié nomeés és una primera aproximacio a la localitzacié comercial,
ja que un estudi més a fons -necessari per planificar el futur comercial i urbanistic de la nos-
tra ciutat- permetria congixer i interpretar el centre de gravetat comercial al llarg del segle XX
aixi com el comportament dels establiments industrials, els canvis demografics suscitats, I'e-
volucio de les vies d’entrada principals i la problematica de les grans superficies. En resum,
el que es pretén és que el comerg inquer tengui un estudi preliminar on poder fonamentar
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futures politiques de planificacié d’aquest sector tan important per a 'economia de la nostra
ciutat.

3.- RESULTATS
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3.1.- La localitzaci6 de les activitats economiques a Inca

Abans d'analitzar els 1.162 establiments per categories, s’ha d'observar la distribucié
general de l'activitat econdmica a Inca.

A grans trets, cal advertir que Inca, com a centre de gravetat de I'eix Palma-Alctdia i
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de les comarques septentrionals de l'interior de Mallorca, ha provocat que la configuracié de
la xarxa viaria i ferroviaria sigui la causa primera de la localitzacié comercial a Inca. En un
primer moment, al llarg de I'antiga carretera Palma-Alctdia que travessava Inca pels carrers
de General Lugue, Murta, Born i avinguda d’Alcudia. En un segon moment, durant I'expan-
sio urbana del segle XX a partir dels carrers i les avingudes que enllacen amb les carrete-
res que condueixen a Lluc, Llubi, Sineu, Sencelles, Lloseta i Mancor. Per aixo, la isodensi-
tat 3 locals per cada 10.000 m? marca I'area d'influéncia basica de l'activitat economica a
Inca en forma de creu orientada nord-est/sud-oest, amb la maxima concentracié economica
al casc antic, amb un extrem de 26 establiments comercials als voltants del carrer Major, dins
una area de 40.000 m? que supera els 20 establiments comercials d'isodensitat (vegeu mapa
1).

Unicament se n’exclouen les barriades genuinament residencials de sa Muntanyeta i
St. Francesc (ambdues al casc antic); Crist Rei Nou, parts des Blanquer i de Son Amonda
(totes tres a I'eixample). Finalment, el poligon industrial de Can Matzari que, tot i estar urba-
nitzat, manca en bona part sense establir.

A partir del centre historic s'estableix una area d'influéncia delimitada per la isodensi-
tat 6 establiments entre I'estacio del tren i I'avinguda d'Alcudia, remarcant les causes abans
esmentades.

A la barriada de Crist Rei s'estableix una subarea comercial delimitada per la isoden-
sitat 6 establiments, on es conjuguen dos factors:

a) I'estructuracic de I'area al voltant de la carretera de Lloseta.

b) la llunyania respecte a I'area comercial del centre historic i la barrera arquitectoni-
ca que suposa la linia ferroviaria.

Les altres quatre subarees comercials delimitades per la isodensitat 6 es configuren
pel mateix factor (connexié amb les carreteres aprofitant 'accessibilitat i freqiiéncia de pas
dels potencials clients). Sén els finals de les avingudes de Lluc, d'Alctdia, Reis Catolics i
Gran Via Colom.

Finalment destaca una altra area d'isodensitat 6 a es Blanquer, en aquest cas de
caracter eminentment industrial, amb una casuistica geografica determinada per ser zona
inundable del torrent de Cantabou, fet que delimita els usos residencials i que abarateix el
cost del sol urba, factors ideals per a I'establiment industrial.

Per una altra banda, la superficie mitjana dels establiments és de 130 m?, i oscil-la
entre els 97 dels establiments dedicats a restauracio i els 179 m* dels industrials, amb 16
establiments que superen els 1.000 m?, entre els quals destaquen els centres docents més
importants i les fabriques de calcat i agroalimentaries de més renom.

3.2.- La localitzacioé del comerg a la menuda a Inca

Inclou tots aquells establiments que es dediquen al comerg a la menuda, com poden
ser la venda de productes alimentaris, textil, calgat, joieria, Optica, parament de la llar, tele-
fonia mobil, ortopédia... Es I'activitat econdmica que més parcel-les urbanes ocupa, 413 (un
35% del total), amb una superficie mitiana de 100 m?. Com denota el mapa 2, la distribucié
recalca els factors generals esmentats a I'anterior apartat i destaca el maxim al centre histo-
ric amb una area delimitada per la isodensitat 10 amb un maxim de 18 establiments en
10.000 m?,
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3.3.- La localitzacio de la industria a Inca
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Inclou tots aquells establiments que es dediquen a la industria, des de la sabatera fins
a les arts grafiques, passant per la construccié, fusteria, agroalimentaria... Es la segona acti-
vitat econdmica que més parcel-les urbanes ocupa, 279 (un 24% del total), amb una super-
ficie mitiana de 179 m?, la més elevada de totes les activitats economiques. Com denota el
mapa 3, els factors de localitzacié industrials son forca diferents als factors generals, atés
que les necessitats infraestructurals i d'accessibilitat de la industria sén sensiblement dife-
rents a la resta d'activitats econdmiques. El tret essencial de la industria a Inca és la dis-
persié de l'activitat arreu del casc urba. Unicament cal destacar tres zones: es Blanquer, amb
una isodensitat maxima de 6 establiments per 10.000 m? i Crist Rei i es Cés amb un maxim
de 5. Tot i aquestes pinzellades, la localitzacié industrial inquera mereix un tractament més
profund. Aixi, es descriuran una série de factors que expliquen el dinamisme de la localitza-
ci¢ geografica industrial a Inca:

* Tradicio artesana que es remunta al segle XV amb el Col-legi d’Honorables
Sabaters (PIERAS, G., 1986).
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* Fort desenvolupament industrial durant el darrer terg del segle XIX i primer del XX
que provoca un creixement de la ciutat.

* Al 1944, 1a majoria de tallers industrials es localitzaven al casc antic, ressentits de
la crisi econdmica patida durant la postguerra autarquica a petits establiments artesans basi-
cament (PIERAS, G., 1986).

* A partir dels anys 50 del s. XX, coincidint amb I'expansio economica mundial pos-
terior a la |l Guerra Mundial, la industria es descentralitza a les zones d'eixample com so6n
Crist Rei, es Blanquer, Son Amonda i es Cds, on hi ha més oferta de sol urba a baix preu,
cosa que permet incrementar la superficie industrial. A més, I'accessibilitat s'incrementa gra-
cies a la proximitat amb les carreteres principals; I'alineacio i I'amplitud dels carrers perme-
ten una millor maniobrabilitat i les molesties als veinats son menors.

* Actualment, la creacié de sol industrial a la zona de Can Matzari a principis dels 90
del s. XX i la inclusié d’'Inca i comarca dins I'Objectiu 2 dels fons estructurals de la UE per a
comarques en declivi industrial estan donant lloc a una nova localitzacié de les activitats
industrials i a una major especialitzacio per mor de 'oferta variada de sol industrial existent.
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3.4.- La localitzacid dels establiments de serveis a Inca

Inclou tots aquells establiments que es dediquen als serveis, com poden ser banca,
asseguradores, agéencies de viatges, professionals liberals, perruqueria, fotografia, ensen-
yament... Es la tercera activitat economica que més parcel-les urbanes ocupa, 198 (un 17%
del total), amb una superficie mitjana de 124 m? Com denota el mapa 4, la distribucié és
molt semblant a la general o a la del comerg a la menuda. El sector d'influéncia d'aquesta
activitat econdmica ve delimitat per la isodensitat 2 establiments, des de la Gran Via fins al
carrer de Biniamar i des de l'estacio del tren fins a les avingudes d'Alcudia i Reis Catolics.
Dins aquest sector d'influéncia destaquen tres arees:

* El centre historic, amb un maxim aquesta vegada desplacat a I'avinguda del Bisbe
Llompart amb una isodensitat que arriba als 9 establiments per 10.000 m? i amb un sector
de 60.000 m? (que comprén I'esmentada avinguda i la resta de carrers més céntrics).

* El creuer de I'avinguda d'Alctidia amb la carretera d'Arta i la de Lluc, amb un maxim
de 5 establiments.

* La barriada des Cds, amb un maxim de 4 establiments.

* La Gran Via Colom, amb un maxim de 4 establiments d'isodensitat.
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Finalment, al marge del sector d’influéncia principal, es configura una area a Crist Rei
amb un maxim de 4 establiments per 10.000 m?.

En resum, la concentracio de les activitats de servei és acusada al centre historic, tot
i que la tendéncia és a una lenta descentralitzacio cap a barriades periferiques per les dese-
conomies d’'escala que provoca la saturacié patida en el centre i pel trasllat de l'activitat
economica als poligons industrials.

3.5.- La localitzacio dels establiments de restauracio a Inca

Inclou tots aquells establiments que es dediquen a la restauracio, o sigui, restaurants,
cafeteries, bars, cellers, gelateries, xocolateries... Es la quarta activitat economica que més
parcel-les urbanes ocupa, 115 (un 10% del total), amb una superficie mitjana de 97 m?. Com
denota el mapa 5, la distribucié presenta una forta concentracié al centre historic, tot i que
el maxim es desplaca al creuer entre el carrer General Luque i la Gran Via Colom, amb una
isodensitat de 8 estabiiments per 10.000 m?, aprofitant el transit per les diferents carreteres
que travessen Inca.

En definitiva, els establiments de restauracié responen a dos comportaments de loca-
litzacid:

* Als carrers del centre historic, a locals d’antiga tradicid vinatera.

* A les carreteres que travessen Inca, punts d'atraccid de clientela.

3.6.- La localitzacio del comerg a I’engros a Inca

Inclou tots aquells establiments que es dediquen al comerg a I'engros, des d'alimen-
tacio fins a ferro i materials quimics passant per calcat, vehicles, materials de construccio,
magquinaria de tot tipus... Es la cinquena activitat economica que més parcel-les urbanes
ocupa, 100 (un 9% del total), amb una superficie mitjana de 141 m? La baixa concentracio
d'aquesta activitat econdmica en el nucli urba no ha permés cartografiar les isodensitats que
només assoleixen 3 establiments per 10.000 m? a tres zones: plaga Mallorca, es Blanquer i
quarter General Luque.

3.7.- La localitzaci6 dels establiments de reparaci6 a Inca

Inclou tots aquells establiments que es dediquen a la reparacio, des d’electrodomes-
tics fins a rellotges passant pel manteniment industrial, automobils... Es la sisena i darrera
activitat economica que més parcel-les urbanes ocupa, 57 (un 5% del total), amb una super-
ficie mitjana de 147 m?. La baixa concentracié d’aquesta activitat econdmica en el nucli urba
no ha permés cartografiar les isodensitats, que només assoleixen 3 establiments per 10.000
m? a dues zones: placa des Bestiar i es Cés. La resta es troba forga disseminada al llarg del
nucli urba, exceptuant el centre historic, on nomeés es presenten 3 establiments.

4.- CONCLUSIONS

La tradicié comercial i industrial historica d'Inca s’ha reflectit amb una concentracio
de I'activitat econdmica bastida des del centre historic, estenent-se cap a les barriades
periferiques.

S’han examinat 1.162 establiments, agrupats en sis categories: comerg a la menuda,
industria, serveis, restauracio, comerg a I'engros i reparacio.
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La isodensitat de 3 locals per cada 10.000 m? marca ['area d'influéncia basica de I'ac-
tivitat econdmica a Inca en forma de creu orientada nord-est/sud-oest, amb la maxima con-
centracio comercial al casc antic, amb un extrem de 26 establiments comercials als voltants
del carrer Major, dins una area de 40.000 m2 que supera els 20 establiments comercials d'i-
sodensitat.

Aquestes densitats han duit a concloure que la localitzacié econdomica és prou espe-
cialitzada i que s’observen quatre zones economiques:

1. Centre historic. Es produeix la maxima concentracié economica i hi destaquen les
activitats de comerg a la menuda, serveis i restauracié.

2. Son Amonda i es Cds. Presenta concentracions moderades de reparacio, indus-
tria i serveis, amb un maxim de sis establiments per 10.000 m?.

3. Crist Rei. Suposa la segona zona pel que fa a concentracio d’activitat economica
i hi destaquen la industria, els serveis i en menor mesura el comerg a la menuda.

4. Es Blanquer. Amb uns factors de localitzacié econdmica Unics a Inca ja exposats,
presenta concentracions elevades d'industria.

S’han observat els factors de localitzacid. La tradicié historica és un factor de localit-
zacio per a l'oferta comercial a la menuda. Els serveis i la restauracio, destacant la banca,
fan servir els avantatges d’acumulacié comercial, les zones més visibles (caps de canto) i
les carreteres que travessen la ciutat. La industria i la reparacié, en canvi, aprofiten els fac-
tors de deslocalitzacid de les altres activitats econdmiques per concentrar-se.

Pel que fa als factors de deslocalitzacio, el centre historic és el que més en sofreix,
per patir degradacio urbanistica, elevada competéncia, trasllat del centre de gravetat cap a
la periféria, dificultats d’aparcament...

La solucié passa per fer feina dins I'ambit de I'Agenda Local 21 i 'Agenda 2000, les
quals han de permetre resoldre el problema del centre de gravetat, les infraestructures, i una
millor i major ocupacio. El centre de gravetat economic comarcal es trasllada amb rapidesa
cap a la costa nord. Inca ha de ser el referent de la comarca, cosa que I'Agenda Local 21 -
conjuntament amb la 2000- pot desenvolupar amb la creacié d'unes infraestructures que
connectin els fluxos socials, comercials i economics entre els pobles del Raiguer i Inca. La
diversificacio economica en base a la qualitat, el disseny i les noves tecnologies ha de fer
possible que el Raiguer no es converteixi en una simple comarca dormitori.
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